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  WERBEN 

Mit dem RAZ Verlag werben – das bedeutet eine große Bandbreite individueller Möglichkeiten für Sie! Profitieren Sie von der Vielfalt unserer 
lokalen, regionalen und überregionalen Magazine und Zeitungen. Sprechen Sie Ihre Zielgruppen in Berlin, Brandenburg und Hamburg mit 
Ihren Anzeigen, Ihren Advertorials und Ihrer PR passgenau an. 

Unser Portfolio ermöglicht es Ihnen, Ihre Werbebotschaft auch über mehrere Magazine und Zeitungen so zu streuen, dass Sie die Berüh-
rungspunkte mit Ihrer Kundschaft optimieren – und dabei noch von attraktiven Kombi-Angeboten profitieren. 

Sie haben ein lokal begrenztes Angebot?
Nutzen Sie unsere Magazine und Zeitungen für Berlin, Brandenburg und Hamburg: Lokaljournalismus, Gesellschaft & Business – Politik, Wirt-
schaft, Kultur, Freizeit und Sport!

�Sie möchten besondere Zielgruppen exklusiv erreichen?
… etwa Entscheider aus der Berliner und Brandenburger Wirtschaft und Gesellschaft insgesamt oder aus bestimmten Branchen? Schalten Sie 
Ihre Anzeige erfolgreich in unseren b2b-Magazinen aus den Bereichen Handwerk, Gastronomie & Hotellerie, Medizin & Gesundheit und Sport.

�Sie möchten Ihre Werbebotschaft überregional effektiv verbreiten?
… über Berlin hinaus ins Brandenburger Umland oder bis nach Hamburg und Sylt? Entdecken Sie die Möglichkeiten unserer drei Top Magazi-
ne für Berlin, Potsdam/Brandenburg, Hamburg, Ostsee und Nordsee.

Bleiben Sie mit Ihrer Kundschaft in Kontakt und erreichen Sie neue!  Wir unterstützen Sie dabei.

  DER RAZ VERLAG

Wir l(i)eben Print, weil Print wirkt!
Mit seinen Publikationen bietet der RAZ 
Verlag in Berlin eine breite Themen-
palette. Fest etabliert in der Hauptstadt 
decken wir Bereiche wie Lokaljournalis-
mus, Sport, Kultur, Wirtschaft, Gesund-
heit, Gastronomie und Handwerk ab und 
agieren überregional von Brandenburg 
bis Hamburg und Sylt. Unser erfahrenes 
Redaktionsteam erstellt kreative Inhalte 
für wichtige Entscheider in starken 
Branchen. Unsere Grafiker kombinieren 
Wort und Bild zielgruppengerecht und 
schaffen hohen Wiedererkennungswert. 
Das Verkaufsteam erschließt und pflegt 
passende Anzeigenumfelder und Ver-
triebswege. Wir garantieren hochwertige 
Publikationen mit den besten Druckver-
fahren. Entdecken Sie uns und unsere 
Magazine und Zeitschriften – und damit 
Ihre vielfältigen Möglichkeiten.

LOKAL- UND 
REGIONAL-

JOURNALISMUS

BUSINESS UND 
GESELLSCHAFT

SPORTBUSINESS UND 
GESELLSCHAFT

HANDWERK UND 
INDUSTRIE

MEDIZIN UND 
GESUNDHEIT

SPORT-TOURISMUS – EVENTS

MEDIZIN – HANDWERK

GASTRO – HANDWERK GESUNDHEIT UND FITNESS

REGIONSÜBERGREIFENDE
STRAHLKRAFT

REGIONSÜBERGREIFENDE
STRAHLKRAFT
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Übrigens: Mit 50 Prozent liegt 
das Vertrauen in Printwerbung 
(Zeitungen und Zeitschriften) laut 
Nielsen höher als bei anderen 
Werbeformaten. 
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  ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN
Verlag	 Verlag

EINFACH MEHR DAVON

	 RAZ Verlag und Medien GmbH
	 Am Borsigturm 15  ·  13507 Berlin
	 Telefon	 030 - 43 777 82 - 0
	 Telefax	 030 - 43 777 82 - 22
	 E-Mail	 info@raz-verlag.de
	 Internet	 www.raz-verlag.de

Geschäftsführer 	 Tomislav Bucec
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  ANSPRECHPARTNER*INNEN

TOMISLAV BUCEC
GESCHÄFTSFÜHRER,  
VERLEGER & HERAUSGEBER

030 - 43 777 82 -0 
bucec@raz-verlag.de

FALKO HOFFMANN
MEDIENBERATER 

030 - 43 777 82 -21 
0151 64 43 21 19
falko.hoffmann@raz-verlag.de

ANDREA BECKER
BÜROLEITUNG 

030 - 43 777 82 -16 
andrea.becker@raz-verlag.de

ASTRID GREIF
RAZ, WEZ, RAZ MAGAZIN

astrid.greif@raz-verlag.de

DIETMAR STIELAU
TOP MAGAZINE

dietmar.stielau@raz-verlag.de

MICHAELA BÖGER
MEDIENBERATERIN 

030 - 43 777 82 -23 
0162 - 20 60 737
michaela.boeger@raz-verlag.de

JÜRGEN H. BLUNCK
BERATER

030 - 43 777 82 -0 
juergen.blunck@raz-verlag.de

URSULA LINDNER
MEDIENBERATERIN

0173-255 00 35 
ursula.lindner@raz-verlag.de

ANIKA HOPPE
RAZ, WEZ, RAZ MAGAZIN

anika.hoppe@raz-media.de

DANIEL ISBRECHT
FRIEDA, VOLLEY MAX

daniel.isbrecht@raz-verlag.de

MARTINA NELLESSEN
MEDIENBERATERIN 

030 - 43 777 82 -26
0172 - 328 95 09

martina.nellessen@raz-verlag.de

DR. ANNETT ULLRICH
MEDIENBERATERIN 

0162-107 28 29 
annett.ullrich@raz-verlag.de

THOMAS HOHLFELD
MEDIENBERATER

030 - 43 777 82 -15 
thomas.hohlfeld@raz-verlag.de

HEIDRUN BERGER
CHEFREDAKTION RAZ & WEZ

030 - 43 777 82 -12 
heidrun.berger@raz-verlag.de

ASTRID GÜLDEMANN
MBZ, HOGAAKTIV, HANDWERK

astrid.gueldemann@raz-verlag.de

MARTINA RECKERMANN
CHEFREDAKTION TOP MAGAZINE

030 - 43 777 82 -28 
martina.reckermann@raz-verlag.de

Geschäftsführung Anzeigen & Advertorials

Administration

Grafik & Druckunterlagen

Druckunterlagen senden Sie bitte an Ihre/n 
Ansprechpartner oder an:

Druckunterlagen@raz-verlag.de
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  GUTE GRÜNDE FÜR EINE BUCHUNG
	� Präsentation in einem exklusiven Umfeld

	 Ihre Anzeige erreicht die Leser in einer entspannten und 
	 konsumfreudigen Atmosphäre. 
	 Die beste Voraussetzung für gute Geschäfte!

	 �„Coffee-Table-Book“-Aufmachung 
Ansprechende Aufmachung und hochwertige Papierqualität 
übertragen sich auf Ihre Produkte und Dienstleistungen.

	 �Drei Monate Langzeitwerbewirkung und 
	 günstiges Preis-Leistungsverhältnis 

Ihre Anzeige wirkt 3 Monate, Ihr Budget wird effizient eingesetzt.

	 Zielgruppengenauer Vertrieb dort, 
	 wo Ihre Interessenten und Kunden sind 

Unser aufwendiges und stets aktualisiertes Vertriebsnetz garan-
tiert, dass Ihre Werbebotschaft dort ankommt, wo es sich für Sie 
lohnt: zielgruppengerecht und ohne Streuverlust!

	� über 100.000 Leser je Ausgabe 
Die verbreitete Auflage aus Verkauf und Vertrieb beträgt bis 
zu15.000 Exemplare. Dabei wird jedes Exemplar im Durchschnitt 
von bis zu 5 Personen* gelesen. Über den Vertriebsweg Lese-
zirkel werden 5.000 bis 8.000 Exemplare der Auflage verteilt. Hier 
können bis zu 50 Kontakte pro Zeitschrift erreicht werden. Somit 
können die Top Magazine bis zu 150.000 Leser im Verbreitungs-
gebiet erreichen.

	 Vertriebsprüfung jeder Ausgabe 
Im Rahmen einer Vertriebsprüfung werden alle Angaben des 
Verlags, z. B. über Auflagenhöhe und Verbreitungsgebiete, regel-
mäßig kontrolliert, angepasst und optimiert.

	� Zusatznutzen durch exklusive Veranstaltungen 
Ihre Anzeige ist die Eintrittskarte zu wichtigen VIP-Netzwerkver-
anstaltungen.

40%

17%

13%

9%

8%

5%

5%
3%

VERKAUF

	 40%	 Lesezirkel
	 17%	 gehobener Einzelhandel
	 13%	 Postvertrieb, Abonnenten, ausgewählte Kioske
	 9%	 First-Class-Hotels, Spitzengastronomie + Szenelokale
	 8%	 Golfclubs, Tennisclubs, Sportcenter
	 5%	 Arztpraxen, Privatkliniken, Gesundheitseinrichtungen
	 5%	 Theater, Opernhäuser, Kultureinrichtungen
	 3% 	 Rechtsanwälte, Notare, Verbände

Top Magazin-Leser sind zu
55,8 % weiblich    44,2 % männlich

4 %  bis 29 Jahre     64 % 30–59 Jahre    32 % über 60 Jahre

61 %	 �der Leser haben weiterführende Schulen  
besucht, Abitur und / oder Studium

51 %	� der Leser arbeiten als Beamte, leitende Angestellte 
oder Selbstständige

33 %	� der Haushalte der Top Magazin-Leser verfügen
	 über ein durchschnittliches Monatseinkommen 
	 von über EUR 5.000,–

55 %	� der Leser leben im Eigentum (Wohnung/Haus)

23 %	� der Leser leben in einem Haushalt mit 3 Personen 
und mehr

55 %	 der Leser empfehlen das Top Magazin weiter

80 %	 der Leser lesen die gedruckte Ausgabe

34 %	� der Leser besuchen regelmäßig das Online-Angebot 
des Top Magazin

85 %	� der Leser geben dem Top Magazin die Note 1-2

31 %	� der Leser nehmen eine Top Magazin-Ausgabe 
	 4 Mal und häufiger in die Hand

	 * Alle Angaben gemäß der Top Magazin-Leserbefragung 2024 
	 (Werte nach 30 Jahren Markterfahrung)

BERLIN · POTSDAM/BRANDENBURG · HAMBURG
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BERLIN

people

Berlins Macherinnen
Spitzenfrauen in  
Gastronomie und Hotellerie
travel

Perle in der Ostsee
Die Sonneninsel Usedom
gourmet

Die wahren Gastgeber 
Stefan Elfenbein im Gespräch

business

Netzwerk 
feiert 

Jubiläum
30 Jahre  

Berlin Partner

D A S  H A U P T S T A D T - M A G A Z I N
Ausgabe 3 · 36. Jahrgang

Herbst 2024 · 7,- €

     
www.top-magazin-berlin.de www.top-magazin-berlin.de   M e n s c h e n  ·  L i f e s t y l e  ·  W i r t s c h a f t

Berlin_Titel_3-24.indd   1Berlin_Titel_3-24.indd   1 31.08.2024   17:31:5831.08.2024   17:31:58

reisen

Kulturelles  
Sightseeing
Winterauszeit am Meer
wirtschaft

Hamburgs Spitzen
Hochkarätiges  
Netzwerktreffen

kultur

Spendensammeln  
per Klick
Channel Aid Konzert  
mit Wincent Weiss

www.top-magazin-hamburg.de  M ens ch en  ·  L i f e s t y l e  ·  W i r t s cha f t

M E T R O P O L R E G I O N

HAMBURG

Ausgabe 4 · 37. Jahrgang
Winter 2022/2023 · 7,– €

     

menschen

Große  
Modeparty

20 Jahre  
Ella Deck Couture

Hamburg_Titel_4-22.indd   2 03.12.2022   20:54:30
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  TERMINE 2025  					      Terminverschiebungen bis zu 7 Tagen vorbehalten  

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

Frühlingsausgabe 2025 19. März 2025 28. Februar 2025 07. März 2025

Sommerausgabe 2025 25. Juni 2025 30. Mai 2025 06. Juni 2025

Herbstausgabe 2025 24. September 2025 29. August 2025 05. September 2025

Winterausgabe 2025 03. Dezember 2025 14. November 2025 21. November 2025

D A S  H A U P T S T A D T - M A G A Z I N

BERLIN

BERLIN

people

Berlins Macherinnen
Spitzenfrauen in  
Gastronomie und Hotellerie
travel

Perle in der Ostsee
Die Sonneninsel Usedom
gourmet

Die wahren Gastgeber 
Stefan Elfenbein im Gespräch

business

Netzwerk 
feiert 

Jubiläum
30 Jahre  

Berlin Partner

D A S  H A U P T S T A D T - M A G A Z I N
Ausgabe 3 · 36. Jahrgang

Herbst 2024 · 7,- €

     
www.top-magazin-berlin.de www.top-magazin-berlin.de   M e n s c h e n  ·  L i f e s t y l e  ·  W i r t s c h a f t

Berlin_Titel_3-24.indd   1Berlin_Titel_3-24.indd   1 31.08.2024   17:31:5831.08.2024   17:31:58

Top Magazin Berlin
Das Hauptstadtmagazin 

vierteljährlich – 4 Ausgaben jährlich
über 150.000 Leser je Ausgabe

Auflage	 Print	 15.000 Exemplare 
	 E-Paper	 4.000 Exemplare
Das Top Magazin Berlin richtet sich an 
Entscheidungsträger aus Wirtschaft, Politik, Kultur, 
Sport, Gesellschaft und informiert viermal jährlich 
über Berlin und das Umland.

  KURZ-CHARAKTERISTIK

Das Top Magazin Berlin gehört seit über 36 Jahren zu den füh-
renden regionalen Business- und Gesellschaftsmagazinen der 
Hauptstadtregion und erscheint quartalsweise in einer Auflage 
von 15.000 Exemplaren. 

Das Top Magazin Berlin bietet der Leserschaft einen Themen-
mix aus niveauvollen Beiträgen in den Rubriken Wirtschaft, 
Mode, Gesundheit, Schönheit, Mobilität, Immobilien, Wohnen, 
Golf, Gastlichkeit, Kultur, Menschen und Reisen sowie Porträts 
und einen langfristigen Veranstaltungskalender.

Charlottenburg-
Wilmersdorf

Spandau

Reinickendorf Pankow

Lichtenberg

Mitte

Kreuzberg

Friedrichs-
hain-

Neukölln
Treptow-Köpenick

Marzahn-
Hellersdorf

Tempelhof-
Schöneberg

Steglitz-Zehlendorf

Potsdam Potsdam-
Mittelmark Teltow-

Fläming
Dahme-
Spreewald

Oder-
Spree

Märkisch-
Oderland

Barnim

Oberhavel

Havelland

Zielgruppengerecht konzentriert sich der Vertrieb des 
Top Magazin Berlin auf die konsumfreudigen und kaufkraftstarken 
Stadtteile und Regionen in Berlin und dem nahen Umland.

  HEFTINFORMATIONEN      
Erscheinungsweise	 4 Mal jährlich
Auflage	 Print		  15.000 Exemplare
	 E-Paper		  4.000 Exemplare
Vertrieb	� Der Vertrieb erfolgt in der Haupt-

stadt Berlin und Teilen von Potsdam 
und Brandenburg im Lesezirkel, an 
zahlreichen Auslagestellen, im Post-
vertrieb und als E-Paper, sowie bei 
Readly und YUMPU.

Magazinformat	 218 x 300 mm
Satzspiegel	 202 x 284 mm
Umfang	 100-164 Seiten
Papier	 hochwertiges Bilderdruckpapier
Verarbeitung	 Klebebindung

  MEDIABERATUNG
Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

Martina Nellessen	 030 - 43 777 82 -26 • 0172 - 328 95 09
	 martina.nellessen@raz-verlag.de

Dr. Annett Ullrich	 0162 - 107 28 29
	 annett.ullrich@raz-verlag.de

  DRUCKDATEN
Dateiformat	 druckfähiges PDF/X1a:2003, PDF 1.4
	 andere Formate nach Absprache
max. Farbdeckung	 CMYK, 300 %
Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck
Druckprofil	 PSO LWC Improved (ECI)

Bildauflösung	 250-300 dpi, Strich max. 1.270 dpi,  
	 min. Linienstärke: 0,25 pt

Schriften	� Schriften bitte einbetten oder in 
Pfade umwandeln 

über
150.000 

Leser
je Ausgabe
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Anzeigen-Preisliste Nr. 05, 
gültig ab 01.01.2025

Gerne unterstützen wir Sie bei der Erstellung hochwertiger Fotos für PR-Anzeigen/Advertorials. Preis auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich in € zuzüglich Mehrwertsteuer.                            *Für Agenturen gelten die Agenturpreise, abzgl. 15% AE. 

*) zuzüglich 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten
Texte mindestens 10 mm Randabstand zur Bundseite  (Verdeckungsgefahr durch die Klebebindung)

2/1 Seite	 2/1 Anschnitt	 436 x 300 mm*	 4.790,00	 5.550,00
	 2/1 Satzspiegel	 420 x 284 mm		

1/1 Seite	 1/1 Anschnitt	 218 x 300 mm*	 2.980,00	 3.450,00	
	 1/1 Satzspiegel	 202 x 284 mm		
	 U2, U3	 218 x 300 mm*	 3.820,00	 4.450,00
	 U4	 218 x 300 mm*	 4.880,00	 5.690,00

1/2 Seite	 1/2 quer/Anschnitt	 218 x 143 mm*	 1.580,00	 1.830,00
	 1/2 quer/Satzspiegel	 185 x 135 mm		

1/3 Seite	 1/3 hoch/Anschnitt	 75 x 300 mm*	 1.240,00	 1.440,00
	 1/3 hoch/Satzspiegel	 67 x 284 mm		

1/3 Seite	 1/3 quer/Anschnitt	 218 x 100 mm*	 1.240,00	 1.440,00	
	 1/3 quer/Satzspiegel	 185 x 92 mm		

1/4 Seite	 1/4 hoch/Satzspiegel	 89 x 135 mm	 830,00	 960,00

1/6 Seite	 1/6 hoch/Satzspiegel	 67 x 135 mm	 640,00	 740,00
	

  ANZEIGENFORMATE & PREISE      	  Direktpreis	 Agenturpreis*

D A S  H A U P T S T A D T - M A G A Z I N

BERLIN

Verlag
EINFACH MEHR DAVON

  BEILAGEN    mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

Gesamt              Direkt-/Agenturpreis*	 2.100,00 / 2.450,00 
Gewicht bis 30 g, Größe max. 210 x 297 mm. Höhere Gewichte 
auf Anfrage. Anlieferung bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen
Die Preise für Sonderformate erhalten Sie auf Anfrage.

  BEIHEFTER   mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

Gesamt              Direkt-/Agenturpreis*	 3.800,00 / 4.450,00 
Beihefter 4-seitig, Gewicht bis 30 g

  RABATTE
ab 2 Ausgaben	 5%
ab 3 Ausgaben 	 10%
ab 4 Ausgaben	 15%

  ZUSCHLÄGE
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung sind, erfordern einen Aufschlag von	 10%

			   4 Seiten	 8.900,00	 10.450,00
			   2 Seiten	 4.790,00	 5.500,00
			   1 Seite	 2.980,00	 3.450,00
			   1/2 Seite	 1.580,00	 1.830,00

Advertorials – die Anzeigen mit redaktioneller 
Anmutung sind gestaltet in der Optik des Top Magazins. 
In enger Abstimmung mit Ihnen schreiben wir den Text 
und bereiten diesen mit auflockernden Bildern und 
Grafiken im Stil des Top Magazins auf. 
Die Bilder erhalten wir in druckfähiger Form von Ihnen.

  PR-ANZEIGEN/ADVERTORIALS	 Direktpreis	 Agenturpreis*
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 KURZ-CHARAKTERISTIK

Das Top Magazin Potsdam/Brandenburg gehört seit fast 20 
Jahren zu den führenden Business- und Gesellschaftsmagazinen 
für Top-Entscheider aus der Region und erscheint quartalsweise 
in einer Auflage von 15.000 Exemplaren. 

Das Top Magazin Potsdam/Brandenburg bietet Lesern einen 
Themenmix aus niveauvollen Beiträgen in den Rubriken Wirt-
schaft, Mode, Gesundheit, Schönheit, Mobilität, Immobilien, 
Wohnen, Golf, Gastlichkeit, Kultur, Menschen und Reisen sowie 
Porträts und einen langfristigen Veranstaltungskalender.

D A S  M A G A Z I N  F Ü R  D A S  G A N Z E  L A N D

POTSDAM/BRANDENBURG

Sommer vor  
der Haustür
Auf, am, unter, im Wasser

Sieht so aus und  
schmeckt so
Bierpulver aus Brandenburg 

Erfolgreiche Saison
Aufstieg von Adler, Turbine & Orcas

menschen

Schlagkraft 
Mittelstand

BVMW feiert  
Jahresempfang

www.top-magazin-brandenburg.de   Menschen ·  L i fes t y le  ·  Wir t schaf t 

Ausgabe 2 · 20. Jahrgang
Sommer 2024 · 7,- € D A S  M A G A Z I N  F Ü R  D A S  G A N Z E  L A N D 

     

BRANDENBURG 
POTSDAM

reisen

Sommer vor  
der Haustür
Auf, am, unter, im Wasser

genuss

Sieht so aus und  
schmeckt so
Bierpulver aus Brandenburg 
sport

Erfolgreiche Saison
Aufstieg von Adler, Turbine & Orcas

BB_Potsdam_Titel_2-24.indd   1BB_Potsdam_Titel_2-24.indd   1 03.06.2024   18:24:3403.06.2024   18:24:34

Top Magazin  
Potsdam/Brandenburg
Das Magazin fürs ganze Land 

vierteljährlich – 4 Ausgaben jährlich
über 120.000 Leser je Ausgabe

Auflage	 Print	 12.000 Exemplare
	 E-Paper	 2.500 Exemplare
Das Top Magazin Potsdam/Brandenburg richtet 
sich an Entscheidungsträger aus Wirtschaft, Politik, 
Kultur, Sport, Gesellschaft und informiert viermal 
jährlich über das Land Brandenburg, 
seine Landeshauptstadt und Regionen.

Berlin

Prignitz

Ostprignitz-
Ruppin

Uckermark

Barnim

Märkisch-
Oderland

Ober-
havel

Havelland

Potsdam-
Mittelmark Teltow-

Fläming

Elbe-Elster

Ober-
spree-
wald-
Lausitz

Oder-Spree

Dahme-
Spreewald

Spree-
Neiße

Der Vertrieb des 
Top Magazin Potsdam/ Brandenburg
konzentriert sich auf die konsumfreudigen 
und kaufkraftstarken Regionen.

  TERMINE 2025   					      Terminverschiebungen bis zu 7 Tagen vorbehalten  

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

Frühlingsausgabe 2025 19. März 2025 28. Februar 2025 07. März 2025

Sommerausgabe 2025 25. Juni 2025 30. Mai 2025 06. Juni 2025

Herbstausgabe 2025 24. September 2025 29. August 2025 05. September 2025

Winterausgabe 2025 03. Dezember 2025 14. November 2025 21. November 2025

  HEFTINFORMATIONEN      
Erscheinungsweise	 4 Mal jährlich
Auflage	 Print		  12.000 Exemplare
	 E-Paper		  2.500 Exemplare
Vertrieb	� Der Vertrieb erfolgt in Potsdam, 

Brandenburg, in Teilen von Berlin, 
an Auslagestellen, im Lesezirkel, im 
Postvertrieb und als E-Paper, sowie 
bei Readly und YUMPU.

Magazinformat	 218 x 300 mm
Satzspiegel	 202 x 284 mm
Umfang	 100-164 Seiten
Papier	 hochwertiges Bilderdruckpapier
Verarbeitung	 Klebebindung

  MEDIABERATUNG
Dr. Annett Ullrich	 0162 - 107 28 29
	 annett.ullrich@raz-verlag.de

Martina Nellessen	 030 - 43 777 82 -26 • 0172 - 328 95 09
	 martina.nellessen@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  DRUCKDATEN
Dateiformat	 druckfähiges PDF/X1a:2003, PDF 1.4
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GUTE GRÜNDE
Informationsvermittlung: Bietet detaillierte Informationen über ein Produkt 
oder eine Dienstleistung in einem redaktionellen Format.

Glaubwürdigkeit: Erhöht die Glaubwürdigkeit der Werbung, da es wie ein 
normaler Artikel erscheint und oft in etablierten Medien veröffentlicht wird.

Markenbildung: Unterstützt die Markenbildung durch nützliche und relevante 
Inhalte für die Zielgruppe.

Ein Advertorial ist eine Kombination aus Werbung („advertisement“) und redakti-
onellem Inhalt („editorial“). Es handelt sich um eine bezahlte Anzeige, die wie ein 
redaktioneller Artikel gestaltet ist. Sie wird dezent als Anzeige gekennzeichnet.

ADVERTORIAL

Gesundheit Anzeige | Gesundheit

38 Sommer 2024 · top magazin BERLIN 39Sommer 2024 · top magazin BERLIN

Mit dem Fahrstuhl ging es hinauf in 
die 14. Etage, wo ich im Empfangs-

bereich mit spektakulärem Blick über 
Berlin darauf wartete, aufgerufen zu wer-
den. Währenddessen schaute ich mir die 
Infoblätter zu den einzelnen Behand-
lungsmethoden an. Als ich an der Reihe 
war, ging ich einen sehr ansprechenden 
Flur entlang, der mit großen Bildern an 
der Wand eher an eine Galerie erinnerte 
zum Behandlungszimmer. Dort wartete 
Dr. Mahoozi auf mich und nahm mir mit 
seinem freundlichen Lächeln sofort das 
leicht unbehagliche Gefühl. Ich hatte lei-
der schon so viel Schlechtes von Freun-
dinnen und Verwandten gehört, die mit 
Krampfader Behandlungen bei anderen 
Ärzten schlechte Erfahrungen gemacht 
haben, dass ich doch ein paar Beden-
ken hatte, die allerdings in dem nun fol-
genden Gespräch über Be-
handlungsmethoden und 
mögliche Nebenwirkungen 
ausgeräumt wurden. Ob ich 
denn überhaupt eine OP 
brauche oder nicht, klärten 
wir dann am hochmodernen 
Ultraschallgerät, auf dem 
man sofort, selbst ich als 
Laie, sehen konnten, dass 
drei meiner Venen wirklich 
insuffizient sind bzw. waren 
und behandelt werden müs-
sen. Meine Symptome wie 
oft schwere Beine und Ru-
helosigkeit waren also da-
rauf zurückzuführen, dass 
die Venenklappen sich nicht 
mehr richtig schließen und 

 Schnell und 

unkompliziert
Die Friedrichstraße ist die Heimat des VenaZiel Venenzentrums, 
einer Institution, die für ihren innovativen Ansatz in der minimalinvasiven 
Venenbehandlung bekannt ist. Unter der Führung von Dr. Hamidreza Mahoozi 
ist das Zentrum berlinweit und darüber hinaus bekannt. Aus diesem Grunde 
war die Praxis die Anlaufstelle meines Vertrauens, als ich die Entscheidung 
getro� en habe, mich über eine Behandlung zu informieren 
und ggf. durchführen zu lassen.

das Blut zurückfließt und sich das Blut 
in den Beinen staut. Wird dieser venöse 
Ruckfluss nicht behandelt, können sich 
die Symptome mit der Zeit verschlim-
mern. Da ich leider durch Mutter und 
Oma vorbelastet bin, bei denen es sogar 
zu Thrombosen kam, war ich natürlich 
alarmiert. Dr. Mahoozi beruhigte mich 
und erklärte mir, dass es kein großes Pro-
blem sei, diese Behandlung durchzufüh-
ren, deren Ziel es ist, den chronisch ve-
nösen Rückfluss zu reduzieren bzw. ganz 
zu stoppen. Durch das Verschließen und 
Entfernen der erkrankten Venen wird 
dann das Blut in die umliegenden gesun-
de Venen umgeleitet. Ein Vorgang, den 
ich mir bildlich vorstellen konnte. 

Um dieses Ziel zu erreichen, gibt es meh-
rere Möglichkeiten, zu denen ich mich 

schon vor meinem Besuch informiert 
hatte, die aber alle eine längere Gene-
sung, das Tragen von Kompressions-
strümpfen und einigen Nebenwirkungen 
nach sich ziehen. 

Glücklicherweise und für mich einer der 
Hauptgründe, mich in dieses Venenzen-
trum zu begeben, war es, dass hier die 
VenaSeal-Behandlung angeboten wird. 
Hiermit spielt das Zentrum eine Vor-
reiterrolle und schult regelmäßig Ärzte 
aus ganz Deutschland. „Mit einem mi-
nimalinvasiven, schmerzfreien Eingriff 
von etwa 20 Minuten pro Stammvene 
erreichen wir eine vollständige Hei-
lung der Krampfader. Keine Vollnarkose 
oder lokale Betäubung, keine Hautver-
brennungen oder Nervenschäden. Der 
biologisch abbaubare Venenkleber ver-

ursacht keine allergischen 
Reaktionen und ermögli-
cht eine rasche Genesung 
ohne Notwendigkeit von 
Medikamenten oder Kom-
pressionsstrümpfen. Durch 
eine kleine Punktion und 
einen Katheter wird der Ve-
naSeal schrittweise in die 
Krampfader eingeführt, um 
dauerhaft die Heilung der 
Stammvene zu gewährlei-
sten. Die Stammvene heilt 
in wenigen Wochen, und 
der Kleber wird nach et-
wa 12 Monaten ohne Kom-
plikationen vom Körper 
abgebaut“, erklärt mir Dr. 
Mahoozi das Verfahren. 

Ich bin überzeugt und mache einen OP-
Termin fest. An diesem Tag warten ein 
Cappuccino und ein Keks im Vorberei-
tungsraum mit Ausblick über die Dächer 
der Friedrichstraße auf mich. Während-
dessen werde ich nochmal über mögliche 
Risiken und Verhaltensweisen aufgeklärt. 
Ich bekomme einen Zugang, über den ich, 
wenn ich möchte, ein schwaches Betäu-
bungsmittel bekommen kann. Ich ent-
scheide mich dagegen, weil mir auch ge-
sagt wird, dass ich kaum etwas spüren 
werde. Eine Versprechung, die eingehal-
ten wurde, denn kurz nachdem ich im 
OP-Raum vorbereitet wurde und darauf 
wartete, dass jetzt ja bestimmt gleich et-
was passiert, war es schon erledigt. Vom 
Einführen des Katheters in die Venen, 
und dem Verschließen der defekten Ve-

nen mit dem medizinischen Kleber habe 
ich nichts mitbekommen. Anschließend 
werde ich wieder in den Vorbereitungs-
raum gebracht und bekomme noch ei-
ne Behandlung mit einem Kompressor, 
der meine Beine massiert und den Kleber 
noch ein bisschen zusammendrücken soll 
– in jedem Fall eine sehr angenehme Be-
handlung. Anschließend bekomme ich 
noch präventiv eine Thrombosespitze und 
kann nach der Frage, ob es mir gut geht, 
nach Hause fahren. Theoretisch sogar mit 
dem Auto, weil ich ja keine Betäubung be-
kommen habe. Da ich mir die Möglichkeit 
allerdings noch offenhalten wollte, bin ich 
vorsorglich mit der S-Bahn angereist.

Am nächsten Tag komme ich zur Kontrol-
le, die Pflaster werden entfernt, der Blut-

fluss erneut mit dem Ultraschall kontrol-
liert und siehe da, er ist jetzt perfekt und 
bis auf ein paar blaue Stellen rings um die 
Einstichstellen bin ich fit, kann alles ma-
chen und sogar zum Sport gehen. 

Mittlerweile sind auch die blauen Fle-
cken weg, mir geht es prima, ich habe 
abends keine schweren Beine mehr und 
keine Angst, eine Thrombose zu bekom-
men. Anders als meine Freundinnen, 
habe ich keine Einschränkungen, falle 
nicht bei der Arbeit aus und konnte die 
OP sozusagen in meinen Alltag integrie-
ren. Mein Fazit: Ich bin begeistert!

von Martina Reckermann 

www.venaziel.de
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Vom 25. November bis zum 29. Dezem-
ber tauchen Besucher dort zwischen 

festlich beleuchteten Fachwerkhäusern 
und liebevoll dekorierten Ständen in ei-
ne zauberhafte Weihnachtsatmosphäre 
ein. So zählt der Celler Weihnachtsmarkt 
zu den schönsten Deutschlands. Die Kom-
bination aus stilvollen Marktständen, fest-
licher Beleuchtung und weihnachtlichen 
Konzerten hat Celle 2018 den Titel „Best 
Christmas City“ beschert. Kein Wunder, 
ist die historische Altstadt mit ihren il-
luminierten Fachwerkhäusern und dem 
nahe gelegenen Schloss doch prädesti-
niert für stimmungsvolles Weihnachtsfee-
ling. Das Motto in Celle: Klein, aber fein. 
Persönlich, statt anonym. Rund 70 liebe-
voll geschmückte Hütten und Stände bie-
ten alles, was das Herz begehrt. Gourmets 
und Naschkatzen erwarten kulinarische 
Highlights und ausgewählte Angebote. 
Handwerker und Künstler aus der Umge-
bung präsentieren hochwertiges Kunst-
handwerk. In Ruhe über den idyllischen 

           in Celle           in Celle           in Celle           in Celle

  Märchenhafte 
Vorweihnachtszeit

Ab Ende November zieht es Christmas-Liebhaber nach Celle zu einem legendären Weihnachtsmarkt der 
besonderen Art. Wenn der Duft von gebrannten Mandeln, Crêpes und Glühwein in der Luft über der festlich 
beleuchteten Altstadt liegt, ist es endlich wieder so weit: Der Celler Weihnachtsmarkt ö� net seine Pforten! 

Weihnachtsmarkt zu bummeln und nach 
kleinen Weihnachtsgeschenken oder neu-
en Christbaumkugeln Ausschau zu hal-
ten, schürt nicht nur die Vorfreude aufs 
Fest, sondern lässt Besucher einen Gang 
herunterschalten. Mit einem Glühwein in 
der Hand in den Gassen und Plätzen der 
Altstadt ins warme Lichterspiel der histo-
rischen Fachwerkfassaden einzutauchen 
und sich über leuchtende Kinderaugen zu 
freuen – so hält man in Celle inne und ze-
lebriert die schöne Winterzeit.

Als wäre das nicht schon genug, bringen 
festliche Aktionen und Konzerte noch mehr 
stimmungsvolle Advent-Highlights. Sehn-
süchtig erwartet von Groß und Klein fin-
det auch dieses Jahr wieder die große Lich-
terparade statt. 25 magisch weihnachtliche 
Lichtgestalten werden am ersten Advents-
wochenende die gesamte Innenstadt ver-
zaubern. Großer Beliebtheit erfreuen sich 
auch die adventlichen Musikveranstal-
tungen in der Stadtkirche St. Marien. In der 

prächtigen Kirche aus dem Jahr 1308 in un-
mittelbarer Nähe zum Weihnachtsmarkt 
lässt sich kostenfrei das Adventskonzert der 
Celler Bläsergruppe genießen oder Dank 
„Weihnachten zum Mitsingen“ die schöns-
ten Weihnachtslieder mit Bläsern, Orgeln 
und Chören zelebrieren. Zu den besonderen 
Winter-Highlights zählt auch die Barocke 
Weihnacht im Celler Schloss am Rande der 
Altstadt. Kostümiert im festlich-barocken 
Gewand nimmt eine Gästeführerin die Besu-
cher mit auf einen stimmungsvollen weih-
nachtlichen Streifzug durch die prachtvollen 
Gemäuer, in denen die Welfen jahrhunder-
telang residierten. Als krönenden Abschluss 
dieser Tour spielt die Celler Schlosskapel-
le auf, eines der schönsten Zeugnisse nord-
deutscher Renaissancekunst.

Alle Infos unter: www.celle.de
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Als berufliche Plattform ste-
hen wir für fachlichen und 

inspirierenden Wissensaus-
tausch über innovative Marke-
tingthemen und -trends. Durch 
Veranstaltungen, Wettbewerbe, 
Weiterbildungen und Kommu-
nikation sorgen wir für mehr 
Expertise und Sichtbarkeit. Mit 
einem Ziel: Marketing und Ber-
lin weiter voranzubringen! 

In einer unserer letzten Veran-
staltungen widmeten wir uns 
dem Thema Nachhaltigkeit im 
Marketing und in der Kommu-
nikation.

Die Verbraucherinnen und Ver-
braucher machen ernst mit 
Nachhaltigkeit und stellen im-
mer mehr Forderungen an Un-
ternehmen und deren Marken. 
Aber sowohl der politische Rah-
men als auch die Bedingungen 
an Unternehmen gewinnen immer mehr an Bedeutung. Es ist 
nicht mehr die Frage ob, sondern wie das Thema Nachhaltig-
keit kommuniziert wird. Das stellt uns Marketeers vor viele 
Fragen, die wir in einem kleinen Kreis des Marketing Club Ber-
lin diskutiert haben.

Mitglied im MCB, Ina von Holly, Geschäftsführende Gesell-
schafterin WE DO Communication, Berlin, und GWA-Vorstän-
din – Forumssprecherin Nachhaltigkeit & Region Berlin, gab 
mit ihrem Impulsvortrag einen tollen fachlichen und inhalt-
lich starken Rahmen:

• Nachhaltigkeit sollte intersektional betrachtet werden - öko-
nomisch, ökologisch & sozial

• Nachhaltigkeit ist kein „nice to have“ für Marketers und 
Kommunikator*innen, es gibt zunehmend rechtliche Ver-
pflichtungen

• Wie stark sie gelebt und nachgehalten wird, kann ein USP für 
das Agenturprofil sein und die

• Auftragslage bestimmen, da Unternehmen ihre Partner be-
züglich ihrer Nachhaltigkeit ebenfalls prüfen

Nachhaltigkeit 
im Meeting

Der Marketing Club Berlin ist Botschafter, Impulsgeber 
und erster Ansprechpartner für das Thema Marketing 
in allen Branchen und all seinen Facetten.

• Schrittweise das Thema Nachhaltigkeit als Marketer & 
Kommunikator*in angehen, kurz zusammengefasst:
1.: Basis schaffen
2.: Status quo erkennen (“Stake-Holder-Mapping”, Wesent-
lichkeitsanalyse & Ambitionsniveau definieren)
3.: Maßnahme festlegen
4.: Weg kommunizieren

Last but not least ist es wichtig, sich als Marketer und 
Kommunikator*in zu dem Thema zu vernetzen und auszutau-
schen. Es war ein großartiger Abend zum Thema Nachhaltig-
keit - ein kleiner und feiner Kreis mit einem tollen Dialog und 
Austausch zu dem großen Thema Nachhaltigkeit und ihre Re-
levanz für Marketing & Kommunikation.

Wir sind stolz, als Marketing Club Berlin die fachliche Platt-
form für den Austausch zu dem Thema Nachhaltigkeit, aber 
auch zu anderen wichtigen Themen zu sein, und freuen uns, 
wenn Sie das nächste Mal auch dabei sind.

www.marketingclubberlin.de
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Die Jubiläumsaktion stößt auf große Resonanz. Bereits über siebzig 
Projekte wurden über die RFT-Website eingereicht, und rund 4.000 

Euro an Spenden sind übergeben worden. „Als traditionsbewusstes Fa-
milienunternehmen wissen wir, wie wichtig lokale Verbundenheit und 
gemeinschaftliches Handeln für den Erfolg sind. Deshalb engagieren 
wir uns für Vereine und Initiativen, denen die Zukunft unserer Region 
ebenso am Herzen liegt“, erklärt RFT-Geschäftsführer Stefan Tiemann.

Wir vernetzen Menschen und die Region.

Die Vernetzung in der Region gelingt der RFT Kabel vor allem über ihr 
Brandenburgnetz, über das die Menschen fernsehen, telefonieren oder 
im Internet surfen. Weil das Unternehmen früher als andere Netzbe-
treiber auf Glasfaser gesetzt hat, sind seine Netze heute besonders zu-
kunftssicher und leistungsfähig. Wenn es um die Einführung neuer An-
gebote wie Gigabit-Internet oder IPTV geht, ist RFT Kabel ganz vorne 
mit dabei. Die Spendenaktion „30 Jahre, 30 Projekte“ wurde ins Leben 
gerufen, um etwas vom Erfolg zurückgeben zu können.

Zusammen stärker: 
Fußballcamp, Tierschutz, Lesesommer und mehr

Auch außerhalb der Jubiläumsaktion ist RFT Kabel als Sponsor sehr ak-
tiv. „Doch oft fehlt die Zeit, sich näher kennen zu lernen. Diese nehmen 
wir uns jetzt. Der Austausch mit den engagierten Menschen hinter den 
Projekten macht die Aktion für uns zu einem besonderen Geschenk“, 
betont Tiemann. Er weiß, dass es über die Spenden hinaus wichtig ist, 
Sichtbarkeit und Wertschätzung für das zu schaffen, was Menschen 
meist ehrenamtlich auf die Beine stellen. Mit der Jubiläumsspenden-
aktion möchte er dafür eine kleine Bühne schaffen. „Im besten Fall fin-
den sich dadurch weitere Finanzierungsmöglichkeiten. Das wäre ein 
Gewinn für uns alle.“

Das Glücksformular für die Jubiläumsaktion kann auf der Website 
www.rftkabel.de/jubilaeumsaktion mit wenigen Klicks ausgefüllt wer-
den. Die Teilnahme ist noch bis zum 31. Oktober 2024 möglich.

www.rftkabel.de/jubilaeumsaktion

„Erfolgreich sein und Gutes tun, 
gehört für uns zusammen.“

  Familienunter-
nehmen RFT Kabel

Der brandenburgische Netzanbieter RFT Kabel feiert sein 30-jähriges Bestehen mit einer besonderen Aktion: 
Für jedes Jahr der Firmengeschichte unterstützt das Unternehmen ein soziales Projekt. Dreißig gemeinnützige 
Vereine oder Initiativen aus dem RFT-Versorgungsgebiet erhalten eine Spende. Bewerbungen sind noch möglich.

Spendenübergabe von Stefan Tiemann

Übergabe eines Spendenschecks
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Spezialisiert ist die 2M-Gruppe auf die Unterhalts- und die 
Glas- und Fassadenreinigung. Darüber hinaus gehört die 

Sanierung nach Brandschäden und von verschiedenen Boden-
belägen zum Angebotsportfolio. Mehr als 500 Mitarbeiter und 
Mitarbeiterinnen, darunter fünf Gebäudereinigermeister und 
sehr gut ausgebildete Industriekletterer, bilden sich regelmä-
ßig fort und halten ein hohes Qualitätslevel. 

Mit dem Einsatz von Robotik und KI wirkt die 2M-Gruppe 
dem Arbeitskräftemangel entgegen und schafft gute Arbeits-
bedingungen. „Unsere KI-unterstützte Software speichert al-
le Daten der Raumbücher, der Leistungsverzeichnisse, Ne-
benleistungen und Häufigkeiten der Nutzung der Räume. Die 
KI errechnet, wie lange der Mitarbeiter welche Leistungen in 
dem Raum erbringen kann, so dass der Raum oder die Fläche 
wieder schnell genutzt werden können. Dies wird mit auto-
nomen Reinigungsrobotern unterstützt. Dadurch ist eine Rei-
nigung am Tage und damit familienfreundlich möglich“, führt 
Geschäftsführer und Gebäudereinigermeister Oliver Majowski 
aus. „Denn wer möchte schon bis tief in die Nacht eine Schu-
le reinigen?“

Darüber hinaus hat das Unternehmen umweltfreundliche 
Grundreinigungsverfahren entwickelt. Die bisherige chemische 
Nassgrundreinigung wurde ersetzt durch den Einsatz von spe-
ziellen Diamantpads. „Dadurch haben wir im Jahr 2022 nur bei 
der Durchführung von mechanischen Grundreinigungen 126 
Tonnen an CO2 eingespart“, freut sich der Unternehmer. Für 
diese Anstrengungen erhielt das Unternehmen als erster Hand-
werksbetrieb in West-Brandenburg das europäische EMAS-Zer-
tifikat (Eco Management and Audit Scheme). „Und darauf sind 
wir unfassbar stolz“, freut sich Oliver Majowski.

www.2m-gruppe.de

mit Robotik, KI und 
Umweltorientierung

Gebäudereinigung 

Die 2M Gruppe GmbH ist ein Meisterbetrieb des 
Gebäudereiniger-Handwerks. Das familiengeführte 
Unternehmen, gegründet 2002 in Potsdam, steht für 
Qualität, Nachhaltigkeit und Mitarbeiterorientierung. 

Business & Finance | Anzeige
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30 Jahre Berlin Partner:
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Mit seinem Team hat er die Berliner Wahrzeichen schon zu 
den verschiedensten Anlässen „in Szene“ gesetzt: Das Bran-

denburger Tor, die Berliner Rathäuser, den Funkturm, das Schloss 
Charlottenburg, den Gendarmenmarkt, die Siegessäule, das Europa 
Center, den Zoo und das Aquarium und sogar das Olympia Stadion. 

Fast alles ist möglich, sei es eine Eventlocation, wie das Stilwerk 
oder das S-Bahn Werk Schöneweide, für die Berliner Meisterköche 
ins Licht der Berlin Partner zu rücken oder jedes Jahr zum Sommer-
fest der Regierenden Bürgermeister/in das Rote Rathaus leuchtend 
zu inszenieren.

Die Weihnachtsbeleuchtung ist mit zahlreichen Illuminationen 
in Berlin und bundesweit einer der Höhepunkte im Lichtjahr. Da-
bei gibt es Projekte mit Tradition, wie die Weihnachtsbeleuchtung 
auf dem Kurfürstendamm, des Weihnachtsmarktes am Breitscheid-
platz, dem Weihnachtszauber am Gendarmenmarkt, die Illuminati-
on der Bäume Unter den Linden und viele andere. 

Mit dem Veranstaltungsformat Christmas Garden finden deutsch-
landweit sowie international aktuell 15 Christmas Garden, z. B. in 
Paris, London, Barcelona und Berlin, der DEAG Deutsche Entertain-
ment AG Gruppe statt, zu der Boehlke Elektroinstallationen GmbH 
heute gehört und das Lichtdesign sowie die Installationen verant-
wortet. 

Als Berlin Beauftragter der DEAG repräsentiert Andre-
as Boehlke seit diesem Jahr viele bedeutende Events 
und Engagements der erfolgreichen Unternehmens-
gruppe, wie das Waldbühnenkonzert der Berliner 
Philharmoniker, Classic Open Air am Gendarmen-
markt, die Potsdamer Schlössernacht und die le-
gendäre Berliner Silvesterparty am Brandenburger 
Tor „Celebrate at the Gate“. 

Andreas Boehlke ist als passionierter Netzwerker 
und langjähriger Berlin Partner für Wirt-
schaft und Technologie davon überzeugt, 
dass das Hauptstadtnetzwerk mit sei-
nem langjährigen Geschäftsführer Dr. 
Stefan Franzke die Zukunft unserer 
Region durch Beteiligung, Entwick-
lung und Austausch aktiv mitge-
staltet und positive Entwicklungen 
nachhaltig beeinflusst. 

www.boehlke-beleuchtung.de

30 Jahre Berlin Partner:

Wir gratulieren!
Der Lichtdesigner und Mitbegründer des „Festivals of Lights“ 
Andreas Boehlke gehört dem wichtigsten Netzwerk Berlins, 
wie er selbst sagt, seit mittlerweile 15 Jahren an. 

Andreas 
Boehlke
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TEXT UND GESTALTUNG
Für die optimale Wirksamkeit schreibt 
unsere Redaktion informative Texte, die 
Grafikabteilung gestaltet die Seite, und 
auf Wunsch schießt ein Fotograf die 
passenden Fotos. Preis auf Anfrage.

Die Premiere im vergangenen Jahr 
war ein voller Erfolg: erstmals hat-

ten die Kulturakteure der Potsdamer Mit-
te am 10. September 2023 zu einem Kul-
turfest eingeladen und damit ein neues 
Format etabliert. Es wurde bewusst mit 
zwei bereits etablierten Veranstaltungen 
– dem Tag des offenen Denkmals, der 
schon seit mehr als 30 Jahren stets am 2. 
Sonntag im September stattfindet, und 
dem Format „Kultur für JEDE*N!“, das 
das Büro KINDER(ar)MUT des AWO-Be-
zirksverbands Potsdam e. V. ausrichtet, 
kombiniert. An 22 Veranstaltungsorten 
in Potsdam – davon allein 13 in der Mit-
te – hatten 18 Akteure zu Mitmachange-
boten, Führungen, Lesungen, Vorträgen, 
Vorführungen sowie Ausstellungen und 
Besichtigungen für kleine und große Be-
sucherinnen und Besucher eingeladen. 
Vom Echo des Angebots waren alle teil-
nehmenden Einrichtungen begeistert. 
Bei hochsommerlichen Temperaturen 
wurden die zumeist kostenlosen Ange-

Ein fröhliches

Trio lädt ein
Am Sonntag, den 8. September 2024, fi nden mit dem Kulturfest in der 
Potsdamer Mitte, dem Tag des o� enen Denkmals und Kultur für JEDE*N, 
gleich drei Veranstaltungen zum Verweilen in Potsdam ein.

bote in den Häusern und auf dem Alten 
Markt sehr gut angenommen.

Eine Neuauflage des fröhlichen Trios 
steht am Sonntag, 8. September 2024, auf 
dem Programm. Die teilnehmenden Ein-
richtungen haben sich vorgenommen, 
noch mehr inklusive und barrierearme 
Angebote zu unterbreiten.

Der Tag des offenen Denkmals steht 
deutschlandweit in diesem Jahr un-
ter dem Motto „Wahr-Zeichen. Zeitzeu-
gen der Geschichte“. Potsdam bietet mit 
seinem UNESCO-Welterbe und ca. 3000 
Einzeldenkmalen jedes Jahres aufs Neue 
ein besonderes Programm. 

Das Format „Kultur für JEDE*N!“ gibt 
es bereits zum 7. Mal. Auf der Webseite 
der AWO heißt es vielversprechend: „Bei 
einem Kulturfrühstück mit Live-Musik in 
den Sonntag starten, dann weiter zu Kino, 
Lesungen, Theater, Ausstellungen, Kon-

zerten und Workshops. Zum Lauschen, 
Staunen, Entdecken, Schauen, Genießen, 
Begegnen, Ausprobieren, Mitmachen …“

Das Kulturfest bietet in diesem Jahr 
u. a. eine Trickfilmwerkstatt im Foyer des 
Filmmuseums Potsdam. Bei Führungen 
durch die Gedenkstätte Lindenstraße 
wird ein Blick in sonst nicht öffentliche 
Bereiche ermöglicht.  

Das URANIA-Planetarium wird auf dem 
Alten Markt mit einem Marktstand dabei 
sein und Aktuelles zur Astronomie ver-
mitteln sowie eine Beobachtungsstation 
mit Sonnenteleskop anbieten.

Die Stadt- und Landesbibliothek bietet 
Führungen, Lesungen und Erzähltheater 
für kleine und große Besucherinnen und 
Besucher.

Weiterführende Informationen:
www.potsdamtourismus.de/kulturfest/ 

Sorgten für Stimmung auf dem Platz: die Tänzerinnen und Tänzer des Rokkaz e. V. Mitmachen ist angesagt: Malen im Brandenburg Museum

Mitmachen ist angesagt: Malen vor dem Barberini Man kann auch tolle Motive mit nach Hause nehmen
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Seit den ersten Dreharbeiten zum legendären Stummfilm DER 
TOTENTANZ mit Asta Nielsen im Februar 1912 ist Potsdam mit einer 

aktiven Film- und Medienbranche sowie Kinos, Festivals, Filmlehre, -for-
schung, -tourismus und -archivierung ununterbrochen Filmstandort und 
beherbergt nahezu die gesamte Verwertungskette im Bereich Film. Seit 30. 
Oktober 2019 trägt Potsdam als einzige deutsche Stadt den Titel einer „UN-
ESCO CREATIVE CITY OF FILM“. 

Film ist Wirtschafts-, Image-, Kultur- und Bildungsfaktor für die Stadt. In 
mehr als 112 Jahren entstanden in den Babelsberger Filmstudios sowie bei un-
zähligen Drehs im gesamten Stadtgebiet mehrere Hundert Kino- und Fern-
sehfilme, Trickfilme, Dokumentarfilme, Serien und Werbespots – vielfach na-
tional und international ausgezeichnet. Um den Stellenwert des Films für die 
UNESCO CITY OF FILM POTSDAM, die Potsdamerinnen und Potsdamer und 
ihre Gäste noch sichtbarer zu machen, wird in der Brandenburger Straße ein 
„Boulevard des Films“ entstehen. Die komplexe Sanierung der Fußgängerzo-
ne eröffnet die Möglichkeit, auf insgesamt 55 ca. 80 x 80 cm großen Granit-
platten die wichtigsten in der Region entstandenen Filme zu würdigen. Aus-
gewählt wurden die Titel von einer Fachjury. Die Auswahlkriterien waren die 
gesellschaftliche Relevanz, der technische bzw. künstlerische Stellenwert, die 
nationalen oder internationalen Auszeichnungen sowie der Publikumserfolg 
bzw. Kultcharakter der Filme. 

Am 4. Juli 2024 werden die ersten Platten in der Brandenburger Straße ent-
hüllt – im Beisein von Regisseur Andreas Dresen. Dessen Film HALT AUF 
FREIER STRECKE gehört zu den zehn Produktionen, die im 1. Bauabschnitt, 
der sich zwischen der Friedrich-Ebert-Straße und Jägerstraße erstreckt, ih-
ren Platz finden werden. Der Start des Boulevards des Films wird von einem 
besonderen Kinoangebot begleitet. Das Kino des Filmmuseums Potsdam 
zeigt im Juli und August zehn der 55 Filme – der Eintritt dafür ist frei. 

Noch bis zum 30. Dezember 2024 stellt das Filmmuseum in seiner Sonder-
ausstellung „Voll das Leben! Andreas Dresen und Team“ die zehn Schlüssel-
filme des Potsdamer Regisseurs vor und zeigt dabei, dass Film immer das Er-
gebnis kollektiver Kreativität ist. Die zehn vorgestellten Dresen-Filme sind 
als begehbare Collage inszeniert. Auch der aus dem Jahr 2011 stammende 
Film HALT AUF FREIER STRECKE zieht auf diese Weise in den Bann. 

Weiterführende Informationen: 
www.potsdam.de/de/kategorie/boulevard-des-films

– der Boulevard des 
Films nimmt Gestalt an

„Und bitte!“

Brandenburgs Landeshauptstadt ist 
die deutsche Filmstadt. Nach mobilen Vorführungen 
um 1900 und dem ersten Kino mit festem Spielort 
im Jahr 1909 begann mit dem Bau des ersten 
Glasateliers als Filmstudio 1911 die bis 
heute andauernde Filmproduktion.

Folgende Filme, die die unterschiedlichen 
Schaffensperioden des Films in Potsdam 
repräsentieren, werden im 1. Bauabschnitt 
der Brandenburger Straße gewürdigt:
• Halt auf freier Strecke, 2011
• Die Feuerzangenbowle, 1944
• Spur der Steine, 1966
• Der Totentanz, 1912
• Sonnenallee, 1999
• Das Fahrrad, 1982
• Bridge of Spies – Der Unterhändler, 2014/15
• Emil und die Detektive, 1931
• Jakob der Lügner, 1974
• Der letzte Mann, 1924

Das Projekt „Boulevard des Films“ wird mit Tafeln des Historischer 
Parcours in der Brandenburger Straße vorgestellt

So werden die Platten in der Brandenburger Straße aussehen
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Cottbus bekommt eine zweite Uni: Das Carl-Thiem-
Klinikum (CTK) ist nun offiziell die „Medizinische 

Universität Lausitz - Carl Thiem“. Die neue Uni gilt als 
eines der wichtigsten Projekte im Lausitzer Struktur-
wandel. Bis 2038 wollen der Bund und das Land Bran-
denburg insgesamt 3,7 Milliarden Euro in den Aufbau 
der Universität investieren. Rund 1.300 Arbeitsplätze 
für Forschung und Lehre sollen entstehen und 80 Pro-
fessuren besetzt werden. Im Wintersemester 2026/27 
werden die ersten 200 Studierenden mit ihrer Ausbil-
dung beginnen.
www.mul-ct.de 

Uniklinik in Cottbus

Baustellenmischabfälle, Fettabscheiderinhalte und Frittier-
fette sowie Industrie-, asbesthaltige und organische Ab-

fälle entsorgt die ERV qualifiziert und führt sie einem Wieder-
verwertungsprozess zu.

Seit vielen Jahren hat sich die ERV auf die Separierung von ge-
werblichen organischen Fettabscheiderinhalten aus gastrono-
mischen Einrichtungen, Hotels, Imbissen und Fast-Food-Ket-
ten spezialisiert. So entsteht in einem innovativen Verfahren, 
das Fette vom Abwasser trennt, quasi aus Abwasser Biodiesel.

So leistet die ERV seit 1994 einen wichtigen Beitrag für den ef-
fizienten und umweltgerechten Umgang mit den wertvollen 
Ressourcen unserer Erde.

www.erv-info.de

Für eine
saubere Umwelt
Seit 30 Jahren steht das Unternehmen ERV GmbH 
aus Oranienburg für fach- und umweltgerechtes 
Entsorgen, Recyceln, Verwerten – ganz im Sinne 
des Kreislaufverwertungsgesetzes.

Anzeige

In diesem Jahr wurden für den Innovationspreis Berlin 
Brandenburg 125 Bewerbungen eingereicht, darunter 7 län-

derübergreifende, 28 Cross-Cluster Projekte und 35 Koope-
rationen aus Wissenschaft und Wirtschaft. Ge-

genwärtig prüft eine Jury unter Vorsitz von 
Prof. Oliver Günther, Präsident der Uni-

versität Potsdam, die Bewerbungen. Am 
15. Oktober werden die Nominierten be-
kannt gegeben. Bis zu fünf Preisträge-
rinnen und Preisträger, deren Projekt 

die Jury überzeugte, dürfen am 29. No-
vember in feierlichem Rahmen in Berlin 

die begehrte Auszeichnung und insgesamt 
75.000 Euro Preisgeld entgegennehmen. Die 
beiden Länder schreiben den Preis mit dem 
Ziel aus, Innovationen aus den Bereichen Ge-
sundheitswirtschaft, Energietechnik, Infor-
mations- und Kommunikationstechnologie 

(IKT), Medien und Kreativwirtschaft, Optik und 
Photonik sowie Verkehr, Mobilität und Logistik in der Öffent-
lichkeit bekannt zu machen.  
www.innovationspreis.de 

Innovationspreis: 

125 Bewerbungen

Fo
to

: M
ed

iz
in

is
ch

e 
U

ni
ve

rs
it

ät
 L

au
si

tz
 - 

C
ar

l T
hi

em

Anzeige | Business & Finance

27Herbst 2024 · top magazin HAMBURG

„Unsere Kernkompetenz liegt in der Entwicklung von Hard- und 
Software für die Navigation, die weltweit auf Hochseeschiffen 

eingesetzt wird. Diese hilft Daten zu erfassen, weiterzuleiten und 
auszuwerten. So kann die Performance der Schiffe im Hinblick auf 
Energieeffizienz und Emissionsreduktion, bspw. CO2, stetig verbes-
sert werden“, erklärt Firmengründer Rynkowski. 

Die Lösungen, die die Veinland für die internationale Schifffahrt 
entwickelt, sind zumeist maßgeschneidert. Darüber hinaus bietet 
das Unternehmen, das eine hohe Fertigungstiefe aufweist, Produkte 
an, die der Kunde sofort einsetzen kann. „Wir entwickeln auch die 
Leiterplatten, das Gehäuse und wir bringen die notwendige Zulas-
sung der Zertifizierungsgesellschaften mit, so dass der Kunde ein 
zugelassenes Produkt sofort bei sich einsetzen kann“, freut sich der 
Geschäftsführer, der stolz ist, mittlerweile über 40 Mitarbeiter aus 
10 Nationen zu beschäftigen.

Neben den Systemlösungen für den nautischen Bereich hält die 
Veinland auch branchenübergreifende Hard- und Software-
Lösungen für Elektrotechnik, Industrieelektronik, Sensortech-
nik, Logistik und den medizintechnischen Sektor bereit. „Immer 
mehr geht es um Cybersicherheit, KI-Integration sowie um die not-
wendige Beratung und den Support. Denn wir möchten, dass der 
Kunde auch nach dem Kauf mit unseren Produkten zufrieden ist“, 
führt Gerald Rynkowski aus.

Die Veinland GmbH setzt sich für eine erfolgreiche Aus- und Wei-
terbildung ein, weshalb sie zum Mechatroniker ausbildet und jedes 
Jahr drei Deutschlandstipendien vergibt. Außerdem unterstützt sie 
finanziell und mit Wissen das Traditionsschiff Cap San Diego – das 
Schiff, gebaut 1962 in Hamburg, das als Museums- und Hotelschiff 
in Hamburg an der Überseebrücke liegt. 

Die Messe bot zudem eine hervorragende Plattform für den Aus-
tausch mit Branchenexperten sowie potenziellen und langjährigen 
Partnern. Die Veinland GmbH nutzte die Gelegenheit, um ihre neu-
esten Entwicklungen vorzustellen und die Weichen für zukünftige 
Kooperationen zu stellen. Mit einem klaren Bekenntnis zu Quali-
tät und Innovation wird die Veinland GmbH auch in Zukunft eine 
Schlüsselrolle in der internationalen maritimen Industrie spielen.

www.veinland.net

Die Veinland GmbH –

maritime Kompetenz  
   aus Brandenburg

Die Veinland GmbH wurde 2006 von Gerald Rynkowski im brandenburgischen Neuseddin 
bei Berlin gegründet. Das Unternehmen präsentierte sich auf der renommierten Schi� smesse 
SMM in Hamburg als innovativer Akteur in der maritimen Industrie.
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später kam der erste eigene Whisky aus dem Keller von 
Thomas Blätterlein. Im edlen Getränk steckt Ucker-
mark pur, denn in enger Partnerschaft mit Landwirten 
der Region wurde rar gewordene Getreidesorten wie 
Lichtkornroggen rekultiviert. Viel Wissen und Geduld 
sind gute Zutaten für den GRUMSINER Whisky, den es 
im eigenen Hofladen mit den großen Fenstern zu kau-
fen gibt. Auch Führungen durch die Brennerei, bei dem 
der Besucher viel über Destillation, Fässer, Aromen, 

Fassstärken … erfährt, und Genussabende gehören zu den An-
geboten der Grumsiner Brennerei. 

von Brigitte Menge 

www.schorfheide-chorin-biosphaerenreservat.de 
www.reiseland-brandenburg.de 
www.grumsiner.de 

Travel

des Waldes darbieten wir ein opulentes Gemälde. Die gut ge-
hütete natürliche Unberührtheit ist ein idealer Platz für Tiere. 
See-, Fisch- und Schreiadler, Kraniche und Schwarzstörche dre-
hen ihre Runden, Frösche quaken, seltene Pflanzenarten wie 
Sonnentau und Wollgras wachsen. Wildes Brandenburg. Ei-
nen Blocksberg hat das UNESCO Weltnaturerbe auch – er ist 
139 Meter hoch. „Am schönsten ist es bei uns jetzt im Herbst. 
Das Laub der Buchen färbt sich, Indian Summer mitten in der 
Uckermark“, schwärmt Thomas Blätterlein und verbessert sich 
schnell: „Es ist immer schön hier, wenn man den Blick dafür 
hat.“ In den Wendejahren kam der Sachse in die Uckermark und 
blieb. Die Schönheiten der Landschaft entdeckte er zu Fuß und 
mit dem Fahrrad als Ranger im Biosphärenreservat. Zu seinen 
Entdeckungen gehörte ein altes Gutsgebäude in Altkünkendorf. 
Der Unternehmer sanierte den einstigen Getreidespeicher. 2011 
gründete er seine Brennerei im alten Gemäuer und acht Jahre 

Für Weltnaturerbe-Entdecker sind 
vier Rundwanderwege ausgeschildert:
• Grünes Buchenblatt, 7 km, Start und Ziel Groß-Ziethen
• Gelbes Buchenblatt, 10 km, Start und Ziel Altkünkendorf
• Oranges Buchenblatt, 10,5 km, Start und Ziel Altkünkendorf
• Rotes Buchenblatt, 21,5 km, Start und Ziel Altkünkendorf
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Whisky aus dem Keller von 
Thomas Blätterlein
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Im Herbst wird es besonders gemütlich im Hotel Döllnsee, die Gäste aus dem 
ganzen Bundesgebiet suchen im Biosphärenreservat Schorfheide ihre persön-

liche Ruhe Oase. Kraft für den Körper, Entspannung für den Geist und Balsam für 
die Seele sammelt man z. B. beim Waldbaden. Wissenschaftlich bewiesen, kann 
ein mehrstündiger Aufenthalt im Wald zur Verbesserung des mentalen und kör-
perlichen Wohlbefindens beitragen, wie Hoteldirektor Christopher Haan bestätigt. 
Nach einem bewegten Tag empfiehlt sich ein Besuch von Seesauna und Schwimm-
halle. Stärkung bekommen die Gäste in den Hotelrestaurants „Cottage“ und „Bibli-
othek“. Regionales steht hier auf der Karte, etwa Wild oder Pilze. 

Dank der malerischen Lage inmitten der Natur ist das First-Class-Tagungshotel 
auch ein Hotspot für Geschäftsreisende. Moderne Technik und geschultes Perso-
nal machen jede Konferenz zum inspirierenden Event. Ob für Produktpräsentati-
onen, wissenschaftliche Kolloquien und Jahrestagungen oder Visionsworkshops 
sowie Kommunikations- und Kreativitätstrainings – die sechs Seminarräume, da-
runter ein spezielles Auditorium, eignen sich für kleine und große Tagungen. 

Tagen im Grünen
Inmitten der herrlichen Natur der Schor� eide und direkt am 
Ufer des Döllnsee gelegen, wartet ein besonderer Ort darauf, 
jedem Gast einen maßgeschneiderten Aufenthalt zu schenken. 

Hotel Döllnsee GmbH & Co. KG
Döllnkrug 2, 17268 Templin; 
Telefon: 039882 / 630; E-Mail: info@doellnsee.de
www.doellnsee.de

Anzeige
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Begrüßt wird der Gast von einem gusseiserne Wachtelpärchen am 
kleinen Teich vor dem Haupteingang, dass an das Gründerehe-

paar erinnert, die den Wachtelhof als erstes 5 Sterne Superior Hotel 
in Niedersachsen im November 1990 eröffnete. Den Eingangsbereich 
mit seiner Vorfahrt und den schweren, sich automatisch öffnenden 
Türen kennt vielleicht der eine oder andere aus längst vergessenen 
Tagen? Hier wurde die Eröffnungsszene von Loriots 70. Geburtstag 
gedreht und auch Loriot selbst huschte lt. Mitarbeitern gefühlt hun-
dertmal durch den Eingang, bis die Szene im Kasten war. Allein der 
Punkt, das hier Mitarbeiter schon seit mehr als 30 Jahren arbeiten ist 
schon eine Erwähnung wert – Küchenchef Daniel Rundholz kochte 
sogar schon auf der Baustelle ...

Vor etwa 10 Jahren begann das Wachtelhof-Team rund um Geschäfts-
führer Heiko Kehrstephan mit der Modernisierung des Hotels zum 
heutigen „Nest zwischen Tradition und Zeitgeist“. Trotzdem hat man 
nicht das Gefühl eines modernen und sterilen Ortes, denn die In-
nenarchitekten haben nicht den Fehler einer 180° Drehung gemacht, 
sondern viele Stilelemente übernommen oder sogar noch stärker zur 
Geltung gebracht. Gemeint ist vor allem das Pinienholz – dieses wur-
de in nahezu allen Bereichen individuell an die Räume angepasst und 
verleiht diesen eine wunderbar warme und gemütliche Atmosphäre. 

Das zeigt sich auch in den gerade fertiggestellten Boutique Zimmern 
und neuen Suiten. Dunkle und helle Holztöne wechseln sich in der neu-
en Einrichtung harmonisch ab. Die Möbelstücke offenbaren auf den 
zweiten Blick praktische Features wie eine induktive Ladestation im 
Schreibtisch, versteckte Ablagemöglichkeiten für Koffer im TV-Board 
oder Bluetooth Lautsprecher in der Badewanne. Überhaupt sind die 
Boutique Zimmer der zweiten Generation mit einer sehr individuellen 
Licht-Schaltung, einer Klimaanlage, eigenen Multimedia-Tabletts und 
einer Espresso-Tee-Minibar-Station technisch auf dem neuesten Stand. 
Ein besonderes Highlight ist die neu gestaltete Hochzeitssuite mit ei-
ner Whirl-Badewanne und der Sitzecke in einem der beiden Türme des 
Landhauses. Hier findet sich auch der „Call for Champagne“-Button - 
eine Klingel, mit der man sich unkompliziert Champagner aufs Zimmer 
bestellen kann. Grandios dekadent – aber schön.  

Im Restaurant „Die Wachtelei“ bieten Service und Küche jeden Abend 
ein kulinarisches Symposium des guten Geschmacks. Lieblingsge-
richte in Perfektion, passende Weine, und die besten Cocktails der 

Nestgefühl 
im Wachtelhof

Umgeben von hohen Bäumen und einem kleinen Park merkt man 
dem Wachtelhof die zentrumsnahe Lage in Rotenburg an der Wümme 
nicht an. Sobald man das Eingangstor passiert und das einem romantischen 
Märchenfi lm entsprungene Landhaus mit seinen Türmchen, Giebeln und 
kleinen Balkonen betrachtet, wähnt man sich in einer anderen Welt. 

Landhaus Wachtelhof
Gerberstraße 6, 27356 Rotenburg/Wümme
Telefon: +49 (0) 42 61 / 85 30
Telefax: +49 (0) 4261 / 85 32 00
E-Mail: entspannen@wachtelhof.de
www.wachtelhof.de

Region überzeugen seit Eröffnung neben den Hotelgästen auch 
viele Einheimische. Dies spiegelt sich auch in der Veranstal-
tungsdichte des Hauses wider - Lesungen & Konzerte werden 
in Eigenregie angeboten und locken Gäste von nah und fern.

Entspannung pur

In der einer römischen Therme nachempfundenen Sauna- 
und Badelandschaft, die sich über 1.000 qm erstreckt, bietet 
das Team aus Kosmetikerinnen, Masseuren und Physiothera-
peuten ein schier grenzenloses Angebot an kosmetischen An-
wendungen, Massagen und Therapien für Gesicht, Körper und 
Seele. Das Lagunenbad mit durchschnittlich 29°C Wassertem-
peratur, Wasserfall, Whirlpool, Nackenschwall, Geysiren und 
Whirlbuchten ist eines der Highlights der Wachtelhoftherme. 
Die gemütlichen Liegen rundherum laden ein, dem Wasser-
plätschern zu lauschen und sich dem einen oder anderen Tag-
traum hinzugeben. Der Ruheraum im Saunabereich verfügt 
über Wärmeliegen, während die Liegewiese im Außenbereich 
mit dem direkten Blick ins umliegende Naturschutzgebiet für 
frische Luft und zusätzliche Entspannung sorgt.

Harmonisch integriert zwischen Wachtelhof-Therme und Lagu-
nenbad, können im Bistro leckere Vitamin-Cocktails und leichte 
Snacks bestellt werden. Ideal für den kleinen Hunger zwischen-
durch - auch im Bademantel! Das Mini-Gym (FitNest) im Wach-
telhof bietet einen Crosstrainer, ein Ergometer und einen Kraft-
turm der neuesten Generation aus dem Hause Technogym. Die 
Nutzung der Geräte ist zu den Öffnungszeiten der Wachtelhof-
Therme möglich und im Eintrittspreis enthalten. In der Regel 

halten sich nicht mehr als 20 Personen in der Wachtelhof-Ther-
me auf, so dass eine Exklusivität gewährleistet ist, die man in 
anderen öffentlichen Bädern nicht finden wird. Dadurch ist von 
einem unangemeldeten Besuch auch dringend abzuraten, denn 
gerade am Wochenende ist eine Reservierung verbindlich. An 
Werktagen reicht in der Regel auch ein kurzfristiger Anruf aus, 
um sich für 4 oder 8 Stunden Entspannung zu sichern. 

Spaß machen auch die kleinen Arrangements wir z.B. „Ro-
meo & Julia“ in denen der Eintritt, eine Massage oder sogar ein 
Abendessen im Restaurant des Wachtelhofs enthalten sind. 
Diese Angebote sind auch ideal als Gutschein für Ihre Liebsten 
oder die Auszeit zu zweit.

Direktor Philipp Lennartz (li.) und Geschäftsführer Heiko Kehrstephan (re.)

Letztes Jahr feierte sie ihr 50-jähriges Bestehen in Deutsch-
land – ein bedeutender Meilenstein in der europäischen 

Hochschullandschaft. Am Berliner Campus treffen heu-
te über 1.200 Studierende mit rund 80 verschiedenen Nati-
onalitäten aufeinander. Was sie verbindet: das Streben nach 
praxisnaher Ausbildung, wegweisender Forschung und aka-
demischer Exzellenz. Dafür steht die ESCP seit ihrer Grün-
dung im Jahr 1819. Einzigartig ist ihr innovatives Multi-Cam-
pus-Modell, das Studierenden ermöglicht, an Standorten wie 
Berlin, London, Madrid, Paris, Turin, Warschau und Dubai zu 
studieren. Diese internationale Erfahrung bereitet sie opti-
mal auf eine globale Karriere vor.

Akademische Programme

Zu den Programmen gehören der praxisorientierte Bachelor 
in Management in drei Ländern und der Master in Manage-
ment, der in Hochschulrankings kontinuierlich Spitzenplät-
ze belegt. Darüber hinaus gibt es spezialisierte Masterpro-
gramme in Digitalisierung und Nachhaltigkeit sowie ein 
Doktoranden-Programm.

Executive Education

Die ESCP bietet Programme zur beruflichen 
Weiterentwicklung, darunter ein MBA für Be-
rufstätige, ein Executive MBA für erfahrene 
Manager sowie spezialisierte Executive Master-
Programme und Seminare.

ESCP Business School Berlin: 

Tradition tri� t auf 
globale Innovation

Mitten im Herzen Berlins, in Charlottenburg, befi ndet sich die 
ESCP Business School, die älteste Wirtschaftshochschule der Welt. 

Unternehmenspartnerschaften

Für Unternehmen entwickelt die ESCP maßgeschneiderte 
Schulungen, die auf die Bedürfnisse ihrer Teams zugeschnit-
ten sind. In Company Consultancy Projects entwickeln ESCP-
Studierende innovative Lösungen und bei den Recruiting 
Days können Unternehmen Talente direkt rekrutieren.

Kontinuierliche Spitzenplätze im FT-Ranking

Die kontinuierlichen Spitzenpositionen in den Financial 
Times Rankings belegen die herausragende Qualität der Pro-
gramme der ESCP:  
• Executive MBA: #3 weltweit
• European Business Schools: #4 in Europe
• Master in Management: #4 weltweit 
• MBA: #8 in Europa
• Customised Programmes #11 weltweit
• Open Programmes: #14 weltweit

Durch die Zusammenarbeit mit dem Berlin Partner 
Netzwerk leistet die ESCP einen wichtigen Beitrag 

zur Förderung des Wirtschaftsstandortes Berlin. 
Gemeinsam gestalten sie die Zukunft – innova-
tiv, nachhaltig und international.

Für weitere Informationen 
besuchen Sie www.escp.eu oder kommen Sie 

am 1. November zum Tag der offenen Tür

Tag der 

offenen Tür

1. November 2024

16–18 Uhr

Anzeige
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Eine passende Immobilie auf der Lieb-
lingsinsel der Deutschen zu finden 

ist nicht leicht und hat man etwas z. B. 
auf einem Portal oder einem einheimi-
schen Anbieter gefunden, erfüllt die Re-
alität meist nicht die angepriesenen 
Vorzüge oder ist nicht mehr verfügbar. 
Zudem gibt es auf Mallorca einige recht-
liche Hürden. WELLImmoblien berät die 
Kunden*innen und begleitet den Kauf 
vor Ort bis zum notariellen bzw. recht-
lichen Abschluss und der Übergabe. 
„Der Immobilienerwerb ist bei der Ver-
mittlung für den Kaufenden provisions-

Träume auf
Mallorca erfüllen

Wer möchte es nicht gerne – ein eigenes Feriendomizil auf Mallorca. 
WELLImmobilien begleitet Berliner und Brandenburger vom ersten 
Gespräch in Deutschland bis zum Kauf auf der Insel.  

frei, es entstehen keine Vermittlungsge-
bühren“, sagt Firmeninhaberin Melanie 
Huch-Malitzki. Das Unternehmen hat 
zudem einen After Sales Service zur In-
standhaltung der Immobilie. Um den 
Traum von einer Luxusimmobilie auf 
Mallorca für (fast) jeden Interessenten zu 
erfüllen, ist eine breite Palette von den 
unterschiedlichsten Objekten im Ange-
bot – vom 350.000 Euro Apartment über 
die Villa für 750.000 Euro bis hin zum 
Luxus-Anwesen für 7,5 Mio. Euro. 

www.well-immobilien.de

Anzeige
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Eine Umfrage des ADFC zufolge nutzten im Jahr 2023 mehr 
als 37 Millionen Menschen in Deutschland das Rad im Ur-

laub und für Ausflüge. Außerdem wurde nach den beliebtes-
ten Routen gefragt. „Die Mecklenburger Radtour“ hat einige 
der beliebtesten Fernradwege im Angebot. Platz 1 belegt der 
Weserradweg, der auf 520 vom Weserbergland bis an die Nord-
see führt. Platz 2 ist der Elberadweg. Auf über 1.200 Kilome-
tern führt er entlang der Elbe bis zur Mündung in die Nordsee. 
Er verläuft in der Regel unmittelbar entlang des Flusses und 
ist mit seinem ebenen Streckenprofil damit auch perfekt von 
Radreiseeinsteigern zu meistern. Bronze geht an den Ostsee-
küstenradweg. Von der dänischen Grenze bei Flensburg bis zur 
polnischen Grenze nahe der Insel Usedom verläuft der Panora-
maweg nahezu immer mit freiem Blick auf die Ostsee.  
www.mecklenburger-radtour.de

ADFC weist meist-
befahrene Radrouten 

Die Schlei ist ein Paradies für alle, die im Urlaub 
gern Fahrrad fahren und den Strand nicht mis-

sen wollen. Der Fokus hierbei: Radreisende, die von 
ihrer Unterkunft aus die Umgebung in Tagesetappen 
erkunden. Ein perfekter Ausgangspunkt hierfür ist 
Kappeln. Das liegt nicht nur ideal am Tor zur Schlei, 
sondern bietet mit dem Pierspeicher, dem Südspei-
cher und dem Schlei Hotel drei hervorragende Unter-
künfte für Radurlauber. Der Südspeicher wurde jetzt 
sogar als besonders radfreundlich zertifiziert und 
wird vom ADFC als „bett & bike“ empfohlen. 
www.pierspeicher.de
www.th-hospitality.de

Von Kappeln den 

Ostsee� ord entdecken
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Unterwegs auf einem der beliebtesten Fernradwege der Deutschen: dem Ostseeküstenradweg

Travel | Anzeige
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Ihr besonderes Engagement, indivi-
duelle Aktivitäten und Anstren-

gungen zur Fachkräftesicherung 
und sich in diesem Zusam-
menhang auch auf betrieb-
liche und individuelle 
Lösungen für familien-
freundliches Arbeiten 
sowie eine gute Inte-
gration von Beschäf-
tigten im schlossgut 
gross schwansee 
einzusetzen, wur-
de hierbei heraus-
ragend positiv ge-
würdigt. Geboren 
in Norddeutsch-
land, kann sie auf 
eine b e eindru-
ckende Karriere in 
der Hotellerie bli-
cken. Doch um enga-
gierte Fachkräfte zu 
generieren und zu bin-
den, gibt es sehr große 
Herausforderungen in die-
sem wenig bewohnten west-
lichen Zipfel Mecklenburg-Vor-
pommerns. Mit ihrem besonderen 
Engagement und Eigeninitiative wur-
den in den letzten 4 Jahren, seitdem sie das 
schlossgut leitet, diverse Maßnahmen umgesetzt 
mit einer sehr positiven messbaren Entwicklung für das Un-
ternehmen sowie für Gäste und Mitarbeiter. Janet Schroe-
der ist sehr stolz auf diese Anerkennung und Wertschätzung 
ihres Engagements für ihr Team. „In diesem für mich einzig-
artigen Resort, dem schlossgut gross schwansee, die Verant-
wortung zu übernehmen, ist eine Aufgabe, die ich mit vol-
ler Leidenschaft mit meinem motivierten und professionellen 
Team angehe. Mein Ziel ist es, dass wir wundervolle Momente 
in unserem Team so schaffen, dass diese Leidenschaft der 
Gast spürt und dadurch bei uns die perfekte Erholung findet.“
In den Gäste-Bewertungen über das schlossgut werden immer 
wieder die freundlichen Mitarbeiter, der gute Service, die liebe-

Unternehmerin 
des Jahres in MV

Beim Landeswettbewerb 2024 von Mecklenburg-Vorpommern wurde Janet 
Schroeder am 18. Juli die begehrte Auszeichnung zur Unternehmerin des Jahres 
in MV überreicht. Prämiert wurde die General Managerin im schlossgut gross 
schwansee in der Kategorie „Fachkräftesicherung und Integration“. 

volle Hotelführung durch Janet Schro-
eder aufgezeigt. Wertgeschätz-

te Mitarbeiter arbeiten gerne in 
„ihrem Team schwansee“ wie 

Frau Schroeder sagt, neh-
men auch notwendige, 

oft in dieser Lage lei-
der weite Anfahrts-

wege in Kauf, um 
bei ihr zu arbeiten. 

Aber auch das lie-
bevolle Verteilen 
von Tankgutschei-
nen bei Benzin-
Preiserhöhungen 
und ein zusätz-
liches Investment 
in Form der Inflati-
onsausgleichsprä-

mie für die Mitar-
beiter, führte dazu, 

dass im Jahr 2023 die 
Fluktuationsrate ex-

trem gering war, eine 
Traumzahl. Neben dieser 

materiellen Mittel, spricht 
besonders das offene Ohr für 

Care-Pflichten und -Zeiten der 
Mitarbeiter und die Fähigkeit, den 

Mitarbeiter in seiner Individualität zu 
sehen, sein Potenzial zu fordern und zu för-

dern. Janet Schroeder bietet verschiedene Arbeits-
möglichkeiten, Homeoffice im administrativen Bereich und 
auf persönlichen Wunsch auch Altersteilzeit an. Darüber hi-
naus ist ihr die Integration von Mitarbeitern mit Einschrän-
kungen eine Selbstverständlichkeit. Auch Mitarbeiter ver-
schiedener Herkunftsländer arbeiten schon länger bei ihr. 

Janet Schroeder möchte sich als Arbeitgeberin so flexibel wie 
möglich auf die Mitarbeiterwünsche einstellen und ist der Mei-
nung: „Ein glückliches Team ist ein erfolgreiches Team!“

www.schwansee.de
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Seit dem Umzug nach Siek im April 2014 hat 
sich der Firmensitz zu einem regionalen Fix-

punkt entwickelt. Gründerin und Geschäftsfüh-
rerin Ulrike Dreyer blickt stolz auf die vergange-
nen Jahre zurück: „Ich bin unglaublich dankbar 
für das Vertrauen unserer Kunden und das En-
gagement unseres Teams, die unser Wachstum 
und unseren Erfolg hier am Standort Siek er-
möglicht haben.“

Nicht nur klassisches Maklergeschäft

Neben den klassischen Maklerleistungen wie 
dem Verkauf und der Vermietung von Wohn- 
und Gewerbeimmobilien bietet Ulrike Dreyer 
umfangreiche Expertise im Bereich Neubau, 
insbesondere im modernen Holzbau, sowie in 
der energetischen Sanierung und Immobilien-
projektierung. Mit einem Netzwerk erfahrener 
Handwerksbetriebe garantiert das Unterneh-
men maßgeschneiderte Lösungen und eine 

Ulrike Dreyer Immobilien feiert ein 
wichtiges Jubiläum: Seit 10 Jahren steht 
das Unternehmen im Herzen von Siek 
für herausragenden Kundenservice 
und kompetente Beratung im 
Immobilienbereich. 

rundum professionelle 
Betreuung. Die durch-

weg positiven Bewer-
tungen der Kundinnen 

und Kunden belegen den 
erstklassigen Service.

Zukunftsperspektiven 
und Jubiläumsangebote

Für die Zukunft plant Ulrike Dreyer, den umfassenden und 
kundenorientierten Service in der Region weiter auszubau-
en. Sie hofft, dass sich vor allem die Menschen aus Siek und 
Umgebung auch weiterhin mit ihren Immobilienfragen an 
sie wenden. Zum zehnjährigen Jubiläum bietet das Unter-
nehmen Neukunden besondere Angebote: Dazu gehören 
ein kostenloses virtuelles Home-Staging und die Produk-
tion eines Besichtigungsvideos für eine Immobilie. Außer-
dem werden Gutscheine für regionale Ausflugsziele, Re-
staurants, Dienstleister und Lieferanten verlost, um sich für 
das Vertrauen und die Unterstützung in der Region zu be-
danken.

Exklusive Immobilienangebote: 
Geräumiges Ein- bis Zweifamilienhaus in Harsefeld

Ein attraktives Angebot ist ein großzügiges Ein- bis Zwei-
familienhaus in Harsefeld. Diese Immobilie bietet flexible 
Nutzungsmöglichkeiten, ideal für größere Familien oder die 
Kombination von Wohnen und Arbeiten unter einem Dach. 
In idyllischer Feldrandlage mit einem Spielplatz in direkter 
Nachbarschaft ein perfekter Ort zum Aufwachsen von Kin-
dern. Weitere Details zu diesem Objekt finden Sie unter 
https://www.ulrike-dreyer-immobilien.de/grosszuegiges-ein-
bis-zweifamilienhaus-in-harsefeld/

Wohnen Anzeige | Wohnen

Denkmalgeschützte Jugendstil-Villa in Großhansdorf

Ein weiteres Highlight im aktuellen Portfolio von Ulrike 
Dreyer Immobilien ist eine prächtige Jugendstilvilla in Groß-
hansdorf. Das denkmalgeschützte Anwesen besticht durch 
seinen historischen Charme und die liebevoll restaurierten 
Details. Die großzügige Wohnfläche und der weitläufige Gar-
ten machen diese Villa zu einem außergewöhnlichen Ange-
bot für Liebhaber des Jugendstils und historischer Archi-
tektur. Weitere Informationen finden Sie unter https://www.
ulrike-dreyer- immobilien.de/denkmalgeschuetzte-jugend-
stilvilla-in-gross- hansdorf/

Fazit

Mit einem Jahrzehnt voller Herausforderungen und Erfolge im 
Rücken blickt Ulrike Dreyer Immobilien optimistisch in die Zu-
kunft. Mit ihrer Leidenschaft für Immobilien und dem uner-
müdlichen Einsatz für ihre Kunden bleibt das Unternehmen ein 
unverzichtbarer Partner in der Region. Feiern Sie mit und nut-
zen Sie die Jubiläumsangebote – ein Dankeschön für das ent-
gegengebrachte Vertrauen und die langjährige Unterstützung.

ULRIKE DREYER IMMOBILIEN
Neue Straße 44, 22962 Siek
Mobil: 0172 / 593 37 97, Telefon: 04107 / 37 41 611
E-Mail: ud@ulrike-dreyer-immobilien.de
www.ulrike-dreyer-immobilien.de

Ein 
Jahr-
zehnt 
voller 
Erfolge

und Kunden belegen den 
erstklassigen Service.

Zukunftsperspektiven 
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Das Restaurant 
Tipken’s by Nils 

Henkel im Severin*s 
Resort und Spa wurde 
bei der diesjährigen 
Sterneverleihung des 
Michelin-Führers in 
Hamburg mit einem 
Michelin-Stern ausge-
zeichnet. Zusammen 
mit Tipken’s Küchen-
chef René Verse reali-
siert das kulinarische 
Ausnahmetalent Nils 
Henkel eine unprä-
tentiöse Küche, die 
mit professioneller Zwanglosigkeit höchste 
Ansprüche erfüllt. Nun gibt es noch einen 
Grund mehr, einen Besuch auf Sylt einzupla-
nen. Es empfiehlt sich, vorher zu reservieren.  
www.severins-sylt.de

Sylter 
Sterneküche

Neuer Startpunkt für Freizeitkapitäne in der Mecklenburgischen 
Seenplatte: Der Hausbootspezialist Kuhnle-Tours mit Sitz in Rech-

lin an der Müritz hat eine neue Charterbasis in Malchin an der Peene 
eröffnet. Von dort aus kann man führerscheinfrei mit einem kom-
fortablen Hausboot einen großen See und einen über 100 Kilometer 
schleusenfreien Fluss mit den Hansestädten Demmin, Loitz und An-
klam befahren. Mit einem Sportbootführerschein kann man sogar 
noch weiter auf die Boddengewässer bis nach Usedom und Peenemün-
de im Westen und auf das Stettiner Haff Richtung Osten steuern. 
www.kuhnle-tours.de

Neue Charterbasis
in Malchin an der Peene

Was 2004 mit dem Wunsch begann, das 
elterliche Ferienhaus in Polen besser 

zu vermarkten, hat sich heute zu einem der 
größten deutschsprachigen Reiseportale ent-
wickelt. Ferienhausmiete.de feiert 2024 sein 
20-jähriges Jubiläum. Gründer und Geschäfts-
führer Daniel Ziolko hat aus diesem Anlass 
auf der Homepage eine Gewinnaktion für Ur-
lauber. Zu gewinnen gibt es u. a. Kochbücher, 
Wanderführer und allerlei Praktisches für die 
nächste Reise.
www.ferienhausmiete.de/l/jubilaeum

20-jähriges 
Jubiläum

von Tina Feix 

Die bei Urlaubern und Einheimischen beliebte Open-Air-Reihe „Natur-
klänge“ lädt im Sommer 2024 wieder zu einem einzigartigen Konzert-

programm auf die Halbinsel Fischland-Darß-Zingst und ins Küstenvorland 
ein. In ihrer 23. Saison warten acht Arrangements unter freiem Himmel und 
zahlreiche neue, spannende Musiker auf Besucher. Die künstlerische Leitung 
obliegt dem Komponisten Lutz Gerlach, der einst Ideengeber für das genre-
übergreifende Projekt war. Als Pianist tritt Gerlach beim Abschlusskonzert 
am Steilufer zwischen Ahrenshoop und Wustrow selbst an den Flügel, um zu 
musikalischen Rendezvous in und mit der Natur der Halbinsel zu laden.
Tickets für die einzelnen Veranstaltungen sind erhältlich: 
www.naturklaenge.net 

Besondere MusikBesondere Musik 

an an besonderen Ortenbesonderen Orten
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Der Hausbootspezialist Kuhnle-Tours mit Sitz in Rechlin an der Müritz hat eine neue Charterbasis 
in Malchin an der Peene erö� net
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Umgeben von einem weitläufigen Grundstück liegt das aparte Reet-
dachhaus, ruhig, aber doch so zentral, dass man in Laufnähe alles 

Wichtige für den täglichen Gebrauch findet, der Strand ist auch in we-
nigen Minuten erreicht und das Stadtzentrum mit all seinen schönen 
Geschäften, Restaurants und Cafés ist nur 10 Minuten entfernt. 

Wer aber das Haus Quitte in der Ernst-Rieck-Straße 1 einmal betreten 
hat, möchte meist gar nicht mehr „in die Welt da draußen“. Das liegt da-
ran, dass man sich sofort zuhause fühlt. Schon der Eingangsbereich er-
zeugt einen Wow Effekt. In der ursprünglichen Tenne wartet ein gro-
ßer Holztisch unter braunen Holzbalken und vor weiß gekalkten Wän-
den darauf, dass eine ganze Familie sich hier zu einem fröhlichen Es-
sen zusammenfindet. Ein alter Kamin, Bilder und antike Möbel tun ihr 
Übriges, sich wohlzufühlen. Auch die übrigen Zimmer wurden mit viel 
Herzblut und liebevollen Details gemütlich eingerichtet. Man hat viel 
Platz, sich zu entfalten und Ruhe zu finden. 

Ein Highlight ist auch der große Bauerngarten ringsherum, der nicht 
nur dazu einlädt, die vielen Obstsorten zu probieren oder auf einem 
Liegestuhl ein entspanntes Nachmittagsschläfchen im Schatten zu ma-
chen, sondern auch, sich zu erfrischen. Es gibt nämlich sogar einen 
Pool – ein Traum für kleine und große Gäste. 

Hinter dem Rondell an der Auffahrt fällt der Blick auf eine beeindru-
ckende Kastanie, hinter der sich noch eine Besonderheit dieses Ferien-
domizils befindet: die Remise – ein kleines Fachwerkhaus, das eine Gäs-
tewohnung mit Küchenzeile, Bad und einer Sauna beheimatet.

Das 230 Jahre alte Bauerhaus steht unter Denkmalschutz und wurde 
1990 von Ira Schwarz restauriert, die es von ihrer Großmutter geerbt 
hatte. Das niederdeutsche Hallenhaus erstrahlt seitdem im neuen-alten 
Glanz.  Glücklicherweise konnte mit viel Geschick der alte Charme des 
Hauses erhalten werden. Ira Schwarz ließ auch den Garten anlegen. Sei-
nen heutigen Namen verdankt das Anwesen übrigens dem wunderschö-
nen, sehr alten Quittenbaum, der auch heute noch die Gäste neben dem 
Haus begrüßt und prächtige Früchte trägt.

www.hausquitte-kuehlungsborn.de

mit Seele und 
Vergangenheit

Ein Kleinod

Nur ein paar Minuten vom quirligen Ortskern 
des Ostseebades Kühlungsborn entfernt, liegt ein 
verwunschener Ort der Ruhe. Das Haus Quitte ist 
ein zuhause auf Zeit für die ganze Familie. 

zum buchen hier scannen
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Die Edelgastronome Gazmend Hasani und Avni Kadrija sind seit 2016 
mit ihrem Ristorante Fontana in Berlin-Zehlendorf nicht nur erfolg-

reich, sondern schon fast eine Institution. Gemeinsam mit ihrem neuen 
Geschäftsführer Zeqir Gashi, der auch aus der gehobenen Gastronomie 
kommt, erfüllen sie sich einen Traum und realisieren das Herzensprojekt 
von Gazmend Hasani und Avni Kadrija. Die Rede ist von einem zusätz-
lichen neuen Restaurant in Potsdam, wo die drei Geschäftspartner ihre Er-
fahrung in der gehobenen Gastronomie einbringen werden. 

Am Tor zum Villenpark 
Potsdam, an der Berli-
ner Stadtgrenze gele-
gen, eröffnet Anfang 
November 2024 das 
neue Ristorante „La Lu-
po“ – klein, aber fein. 
Das Restaurant bietet 
Platz für 40 Gäste. Das 
Ambiente ist modern, 
die Farbe “königsblau“ 
dominiert und erzeugt 

mit der Kombination aus viel Holz eine Wohlfühlatmosphäre, die einen 
Lounge Charakter hat. Vor dem Restaurant befindet sich eine wunderschö-
ne große Terrasse im Grünen. Hier wird im Sommer und wenn es die Tem-
peraturen zulassen, serviert.  

Angeboten wird eine mediterrane Küche, täglich frisch eingekauft und zu-
bereitet. Auf einer Tafel gibt es Gästeempfehlungen. Sonst stehen auf der 
Speisekarte traditionelle Gerichte wie beispielsweise Spaghetti aglio e olio. 
Dazu werden natürlich italienische Weine gereicht. 

„Wir wollen die ganze Gemeinde in Potsdam ansprechen und sie mit unseren 
Kochkünsten überzeugen. Viele Stammgäste aus Potsdam besuchen uns 
schon lange in unserem Ristorante Fontana in Berlin- Zehlendorf. Auf die 
persönliche Ansprache der Gäste legen wir besonderen Wert, um sie besser 
kennenzulernen und sie dann mit unserer Kochkunst zu überraschen“, erklä-
ren die drei Gastronomen. Das neue Ristorante „La Lupo“ ist ab November 
dienstags bis sonntags ab 12 bis 22 Uhr geöffnet. Montag ist Ruhetag. 

Ristorante „La Lupo“ 
Heinz-Sielmann-Ring  2–2a, 14476 Potsdam/Groß Glienicke

La dolce vita 
   im Grünen

Zurzeit können die Anwohner im luxuriösen Villenpark 
Potsdam und darüber hinaus nur von leckeren Antipasti, 
selbstgemachter Pasta und duftendender Pizza träumen. 
Doch schon bald serviert das Ristorante „La Lupo“ am 
Heinz-Sielmann-Ring 2–2a seinen Gästen 
italienische Köstlichkeiten im Grünen.

Gebratenes Zanderfi let auf Buttersalbei

Rinderfi let auf rote Beete Püree

So wird das Ristorante La Lupo aussehen

Geplantes Interieur 

Avni Kadrija, Gazmend Hasani und Zeqir Gashi (v. l. n. r.)
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  Zukunftspreis 
Brandenburg 2024

Zwölf Unternehmen haben die große Chance, den „Zukunftspreis Brandenburg“ 2024 
zu gewinnen. Sie wurden von der Hauptjury für das Finale am 22. November 
im Holiday Inn Berlin Airport Conference Centre in Schönefeld nominiert. 
Dort werden dann die sechs Preisträger gekürt. 

Die Konkurrenz in diesem Jahr war wieder enorm hoch. Die Nomi-
nierten setzten sich in einem Feld von 89 starken Bewerbern durch. Sie 

stehen für besondere Leistungen in der Ausbildung, bei der Nachfolge, im 
Umgang mit Innovationen und Mitarbeitern oder bei der Herstellung von 
nachhaltigen Produkten. 

Zu den Nomierten gehören: Paulinenhof Seminarhotel aus Bad Belzig, 
Teamgeist AG aus Heidesee, KostKutscher GmbH aus Schwedt, Meat 
Bringer GmbH aus Wildau, Gesche Brunnenbaugesellschaft Lebus mbH 
aus Schönfließ, SYSTEMA Gesellschaft für angewandte Datentechnik 
mbH aus Potsdam, rentevent GmbH aus Bernau bei Berlin, BioBackHaus 
Leib GmbH aus Wustermark, Tischlerei und Bestattungshaus Beelitz 
GmbH aus Beelitz, ERIDES GmbH aus Heinersbrück, AMS Alteno GmbH 
aus Luckau, umetec GmbH aus Eberswalde

Das Leistungsspektrum dieser Finalisten ist groß. Sie schützen Unter-
nehmen vor Cyberangriffen, organisieren hochwertige Teamevents und 
Veranstaltungen, bauen Büromöbel und Bootshebeanlagen, bohren in 
die Tiefe, stellen Biobackwaren her und sorgen für regionale Wertschöp-
fungsketten im ländlichen Raum. Gemeinsam ist ihnen die Leidenschaft 
und Verbundenheit zur Heimat und ihren Menschen sowie der Wille, 
auch in konjunkturschwachen Zeiten nach vorn zu schauen.

Der Zukunftspreis Brandenburg würdigt besondere unternehmerische 
Leistungen. Und damit Beispiele, die Mut machen: kreative, aktive und 
innovative Unternehmerinnen und Unternehmer, die auch in schwie-
rigen Zeiten die Ärmel hochkrempeln und in die Zukunft investieren.  

www.zukunftspreis-brandenburg.de

Zum Opening der diesjährigen Winter-
saison erwartet die Gäste zum 90-jäh-

rigem Jubiläum der Audi FIS Ski Welt-
cup Slalom der Damen und Herren am 
23. & 24. November 2024 als ein beson-
deres Highlight. Auch die Skistars wis-
sen die hohe Qualität und Schneesicher-
heit des Skigebiets Obergurgl-Hochgurgl 
zu schätzen. Hochfirst auf 1.930 m gilt als 
luxuriöser Geheimtipp für beste Schnee-
verhältnisse im hochalpinen Ambiente 
bis in den April hinein. Mit dem Zubrin-
gerlift geht es in kürzester Zeit auf bis zu 
3.080 Höhenmeter, wo die Winterland-
schaft einem zu Füßen liegt. Das Skige-
biet in Obergurgl erfüllt alle Wünsche: 
112 Pistenkilometer, keine Wartezeiten 
an den Liften und Natur pur. Jetzt ist Bu-
chungsstart für die kommende Winter-
saison in dieser traumhaften Location 
des internationalen who is who, wo es 
noch genügend Raum zur Entspannung 
und Eintauchen in die atembe-
raubende Natur gibt.

Ski-In & Ski-Out
vom Allerfeinsten 
Im Jahre 1934 begann eine einzigartige Historie des 5 Sterne Alpen-Wellness Resort Hochfi rst 
mit der Vision des Urgroßvaters. Inzwischen in dritter und vierter Generation geführt, hat sich das 
Hochfi rst über Jahrzehnte zum Inbegri�  für Luxus im alpinen Raum entwickelt. Die einzigartige 
und magische Lage des Hochfi rst direkt am Fuße der imposanten Gipfellandschaft verzaubert 
mit Ski-In & Ski-Out vom Allerfeinsten im schneesichersten Wintersportort der Alpen.

Vor majestätischer Kulisse der Ötztaler Al-
pen entspannen mit imposantem Blick 
auf die Dreitausender. Die exklusive Well-
nesslandschaft im „Alpen-Spa“ verwöhnt 
auf großzügigen 1.500 m² mit allem, was 
Körper und Geist zum Regenerieren brau-
chen: wärmende Saunawelten, wohltuen-
de Dampfbäder und erholsame Ruhezo-
nen. Das erfahrene Beauty- & Spa Team 
verwöhnt mit entspannenden Massagen, 
exklusiven Beauty Treatments von La Bi-
osthétique sowie mit japanischen Behand-
lungen von SENSAI mit asiatischen Vibes. 

220 m² Wasserfläche des In- und Out-
doorpools schaffen eine prickelnde Ver-
bindung von drinnen nach draußen. Ein 
Wasserfall, Felsen-Whirlpools und Un-
terwasser-Massageliegen machen das Er-
lebnis der Sinne perfekt. 

Kulinarisch werden die Gäste mit erle-
senen Speisen und exquisiten Kom-

positionen verwöhnt. 

Dies beginnt bereits beim reichhaltigen 
Frühstücksbuffet mit Show Cooking und 
Bio-Bereich. Während des Tages werden 
à la carte Gerichte (gegen Aufpreis) auf 
der Sonnenterrasse, im Poolbistro „See-
pferdl” und im Restaurant serviert. Am 
Abend überzeugt das Küchenteam mit 
einem exquisiten 6-Gang-Gourmetme-
nu mit erlesenen Wahlmöglichkeiten, 
das regionale Küche auf internationa-
le Spezialitäten treffen lässt und einzig-
artige spannende Geschmacksmomente 
erreicht. Das À-la-carte-Restaurant 
Hochfirst wurde 2023 mit 2 Hauben von 
Gault&Millau ausgezeichnet. 

www.hochfirst.com
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Die neu/alte Vorsitzende ist Diplom-Immobilienökonomin und Inhaberin 
der Firma Anika Schönfeldt Immobilien in Hamburg. Die Kauffrau der 

Grundstücks- und Wohnungswirtschaft wuchs in Bremen und Niedersach-
sen als Tochter einer Immobilienmaklerin auf und machte sich im Jahr 
2005 in Hamburg selbständig. Anika Schönfeldt-Schulz steht mit ihrem 
Unternehmen mit Sitz am Neuen Wall für hanseatische Werte in der Im-
mobilienbranche und hat sich durch die qualifizierte Vermittlung von 
Wohnimmobilien in und um Hamburg einen Namen gemacht. Dem 
IVD beziehungsweise seinem Vorgängerverband RDM gehört Schön-
feldt-Schulz bereits seit 2002 an. Zudem ist sie Mitglied im Traditions-
verband Verein Hamburger Hausmakler (VHH) und Vorsitzende des 
Grundeigentümervereins Uhlenhorst-Winterhude-Alsterdorf. 

Das aktive Verbandsleben und Netzwerk-Veranstaltungen liegen der 
sympathischen Wahlhamburgerin und Mutter besonders am Her-
zen: „Gerade für unsere Branche, die zumeist von kleinen und mitt-
leren Unternehmen geprägt ist, ist der fachliche Austausch von ho-
hem Wert. Meine Vita ist dafür ein gutes Beispiel. Nur mit Hilfe des 
IVD und dessen Netzwerk konnte ich meine Karriere als Immo-
bilienmaklerin so erfolgreich aufbauen.“ Sie kündigt an, dass 
die intensive politische Arbeit der letzten vier Jahr in allen 
fünf norddeutschen Bundesländern, in denen der IVD 
Nord vertreten ist, weiter fortgesetzt sowie das Infor-
mations- und Fortbildungsangebot weiterentwickelt 
werde. „Makler, Verwalter und Sachverständige des 
IVD Nord sollen bei den Kunden durch ihre be-
sondere Qualifikation einen echten Wettbe-
werbsvorteil haben“, erläutert die wiederge-
wählte Vorsitzende. 

Unterstützung findet Anika Schön-
feldt-Schulz bei ihren Vorstands-
kolleginnen und -kollegen. 
Große Teile des erweiterten 
Vorstands wurden nun in 
Hamburg neu- bzw. wiederge-
wählt. Zur Wiederwahl stand 
auch Björn Matthiesen, der 
nach Ablauf seiner Amtszeit 
erneut zum Rechnungsprüfer 
gewählt wurde, sowie der Eh-
renrat des IVD Nord. 

„Ich wünsche allen neu- und wieder-
gewählten Vorstandsmitgliedern ein gutes 
Gelingen bei der Ausübung ihres Amtes“, so 
Anika Schönfeldt-Schulz nach der Wahl. 

www.ivd-nord.de

Erneut bestätigt
Anika Schönfeldt-Schulz wurde als Vorsitzende des Immobilien-
verbandes Deutschland IVD Region Nord e.V. auf der Mitglieder-
versammlung Ende April erneut einstimmig gewählt. 

Anzeige | Wohnen

Baukostensenkung 
  befürwortet

Der Immobilienverband Deutschland IVD ist bundesweit mit circa 6.000 Mitgliedsunternehmen der zahlenmäßig 
stärkste Unternehmensverband der Immobilienwirtschaft. Der norddeutsche Regionalverband des IVD, der IVD 
Region Nord setzt sich aus den 1.400 Mitgliedern in den fünf Bundesländer Bremen, Hamburg, Mecklenburg-
Vorpommern, Niedersachsen und Schleswig-Holstein zusammen. Im Frühjahr begrüßte der IVD Nord 
die Initiative der Regierungschefs im Norden, die Baukosten durch reduzierte Baustandards zu senken. 

„Wie das aktuelle Gutachten der Arbeitsge-
meinschaft für zeitgemäßes Bauen e. V. 

(Arge) gezeigt hat, sind die Baukosten in Hamburg 
besonders in den letzten Jahren stark angestiegen. 
Wir sehen deswegen die Ankündigung von Ham-
burgs Erstem Bürgermeister, Peter Tschentscher, 
und dem Schleswig-Holsteinischen Ministerpräsi-
denten, Daniel Günther, die Baustandards zu sen-
ken, sehr positiv“, erklärte Carl-Christian Fran-
zen, stellvertretender Vorsitzender des IVD Nord 
in Hamburg. Die Fortschreibung „Hamburger 
Baukosten 2023“ der Arge* hatte folgendes ver-
öffentlicht: „Während sich die Grundstücksko-
sten seit dem Kostenstand der letzten Fortschrei-
bung (2. Quartal 2022) bis heute (3. Quartal 2023) 
mit -1,8 % leicht rückläufig entwickelt haben, ist es 
bei den Herstellungskosten im gleichen Zeitraum 
mit +11,7 % zu einer weiteren deutlichen Verteue-
rung gekommen. Hier spiegelt sich das in den letz-
ten Quartalen zwar verlangsamte aber dennoch 
weiterhin überdurchschnittliche Niveau der allgemeinen Bau-
preisentwicklung im Wohnungsbau wider, dass immer noch 
von hohen Energiepreisen sowie grundsätzlich ansteigenden 
Beschaffungs-, Produktions- und Transportkosten geprägt ist.“

Und weiter heißt es im Bericht: „Aus der vor allem in den letz-
ten Jahren stark ansteigenden Entwicklung bei den Baukos-
ten resultiert folglich, dass das Thema Kosteneinsparungen 
im Wohnungsbau – vor dem Hintergrund der grundsätzlichen 
Wirtschaftlichkeit und Finanzierbarkeit von Bauprojekten in 
Hamburg – verstärkt an Bedeutung gewinnt. Hierbei ist das Be-
wusstsein über die Zusammenhänge zwischen Qualitäten und 
Kosten eine der fundamentalen Voraussetzungen des bautech-
nischen und kostenoptimierten Bauens. Bereits bei der Pla-
nung ist deshalb zu prüfen, ob bestimmte kostenintensive Aus-
führungen und Ausstattungen in der vorgesehenen Art und 
Weise notwendig und bedarfsgerecht sind.“

Der IVD Nord betont, dass besonders beim Ausbau, der Nach-
verdichtung und dem Dachgeschossausbau Regularien auf den 

Prüfstand gestellt werden müssen, um hier dringend benötig-
ten Wohnraum zu entwickeln und zudem der Pleitewelle im 
Baugewerbe entgegenzutreten. „Es ist erforderlich, dass wir 
uns gründlich mit den Baustandards auseinandersetzen und 
uns auf das Wesentliche konzentrieren. Kostensteigerungen 
wie beispielsweise im Bereich von technischen Ausstattungen 
mit über 336 Prozent seit 2020 bis heute verhindern den Woh-
nungsneubau. Wir dürfen nicht mehr schauen, was alles mög-
lich ist, sondern müssen uns daran orientieren, was unbedingt 
notwendig ist“, so Franzen. Er schlägt vor, die Idee des redu-
zierten Steuersatzes, der für lebensnotwendige Grundbedürf-
nisse wie Lebensmittel gilt, auch auf den Bereich des Wohnens 
auszudehnen, denn Wohnen ist ebenso ein essenzielles Grund-
bedürfnis: „Eine solche Maßnahme könnte nicht nur als Initi-
alzündung für den Wohnungsbau dienen, sondern auch unmit-
telbare Erleichterungen für Mieter im Bereich der Heiz- und 
Betriebskosten erwirken.“

*Bauforschungsbericht Nr. 87. Hamburger Baukosten 2023. Arbeitsgemeinschaft für 
zeitgemäßes Bauen e. V. ISBN 978-3-939268-73-4. Dezember 2023.
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Bei der diesjährigen LöwenHerzGala, einer 
Charity-Veranstaltung des ältesten und größ-

ten Lions Club in Berlin, ersteigerte Rechtsan-
walt und Notar Klaus-Hinrik Woddow eine Wär-
mepumpe,  gesponsert von der Firma Viessmann 
sowie den Einbau, die Installation und die Erstel-
lung eines umfassenden Sanierungsfahrplanes 
für sein Haus, gesponsert von mf Mercedöl.

Am 16. August  traf man sich vor dem Haus 
des glücklichen Gewinners in Berlin-Spandau,
um die besagte Wärmepumpe einzubauen. Die 
Übergabe des Heizungspakets wurde durch die 
Wirtschaftssenatorin Franziska Giffey und den 
Schornsteinfeger-Obermeister Norbert Skro-
bek persönlich vorgenommen. Die Außenein-
heit war fachmännisch hinter dem Haus im Gar-
ten aufgebaut und wurde auf ihre Funktion durch 
Norbert Skrobek und Handwerkermeister SHK 
Fabian Paetzold von mf Mercedöl geprüft. An-
schließend fand eine Begehung der installierten 
Anlage von Viessmann im Keller des Hauses 
statt. Klaus-Hinrik Woddow hatte die Wärme-
pumpenanlage für 25.550 Euro ersteigert, der 
Erlös ging an den Verein Vincentino e. V. von 
Sandra Maischberger und an die Bürgerstiftung 
Berlin. „Den richtigen Wert der ersteigerten Wär-
mepumpe von Viessmann einschließlich der Ins-
tallation hat keiner erkannt, Herr Woddow hat 
ein ‚Schnäppchen‘ gemacht“, freut sich Matthi-
as Frankenstein von mf Mercedöl. Das Reinicken-
dorfer Unternehmen präsentierte bei dieser Gele-
genheit auch einen Baum als Sinnbild für seinen 
besonders ökologischen, nachhaltigen und sozia-
len Weg als „Klimaretter. Bei ihren Baumpflanz-
aktionen wurden bislang 7.216 Bäume auf den 
Waldbrandflächen von 2018 und 2022 in Treuen-
brietzen gepflanzt. „Anstatt Präsente für Kunden 
und Partner werde jeweils ein Baum in Treuen-
brietzen gepflanzt – so Frankenstein. 

www.viessmann.de
www.mercedoel.de
www.berlin.lions.de

Go für ersteigerte 
Wärmepumpe 

Wenn beim Einbau einer Wärmepumpe nicht nur Pressevertreter, sondern 
auch die  Wirtschaftssenatorin Franziska Gi� ey sowie der Schornsteinfeger-
Obermeister und die Geschäftsführer von zwei Unternehmen anwesend 
sind – dann muss es sich um etwas Besonderes handeln. 

Hausbesitzer Klaus-Hinrik Woddow, Matthias Frankenstein, Franziska Gi� ey, Norbert Skrobek und 
Matthias Hoppe gaben unter Beifall das Startsignal zur Inbetriebnahme der Wärmepumpenanlage
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Bei Lüster & Laster - im Showroom in Oberkrämer genauso wie online 
- finden Sie alles, um Ihr Zuhause besonders schön weihnachtlich zu 

dekorieren. Kerzen und Kerzenhalter, Windlichter, Weihnachtsbäume 
und Weihnachtselfen: Entdecken Sie die Vielfalt, den gewissen Luxus, 
das Besondere für Ihr Zuhause.
www.luester-laster.de

Es weihnachtet sehr!

Einen anderen Blick auf die Stadtpolitik und 
-finanzen wirft die neue Ausstellung „Car-

toons zum Stadthaushalt“ in der Volkshoch-
schule Potsdam (VHS), die Werke von Jörg Ha-
femeister zeigt. Mit Scharfblick und Humor hat 
der Künstler wichtige Finanzthemen der Lan-
deshauptstadt Potsdam ausgemacht und mit 
seinen Zeichenstiften buchstäblich aufgespie-
ßt. Thematisch reicht die Palette von der De-
batte um den Wiederaufbau der Garnisonkirche 
über überbordende Wahlwerbung bis hin zum 
Umgang mit dem drohenden Finanzloch. Bür-
germeister und Kämmerer Burkhard Exner sagt: 
„Die Hafemeister-Ausstellung zu Potsdams Fi-
nanzen, die wir erstmals 2020 im Rathaus ge-
zeigt haben, kommt nach wie vor gut an. Die 
Bilder zeigen, dass ein vermeintlich trockenes 
Thema wie der Haushalt sowohl spannend als 
auch witzig sein kann. Grund genug, sie weiter 
in der ganzen Stadt zu zeigen, jetzt erstmals in 
der Volkshochschule. Das Besondere: Es sind ei-
nige neue Cartoons dazu gekommen. Ich lade 
alle Interessierten ein, sich diese tolle Ausstel-
lung anzuschauen.“
www.potsdam.de

Cartoons zum 

Stadthaushalt

Macht es euch gemütlich mit 
unseren neuen Home Pro-

dukten für euren Hund. Von kusch-
ligen Decken, komfortablen Betten, 
ergonomischen Näpfen und natür-
lich den perfekten Outfits für eure 
Abenteuer: Hundepullover, Regen-
mantel, Handtuch und Bademän-
tel. Auch Weihnachten rückt näher. 
Zeit für tolle Geschenke für Hund, 
Frauchen und Herrchen, die ihr bei 
uns in der Zeppelinstraße 47a er-
halten könnt. Wir freuen uns schon 
jetzt auf die schöne Adventszeit mit 
euch!

www.dogstyler.de

Abenteuer mit 
Hund im Herbst

Der Herbst ist da! Die Zeit für kuschlige Zeiten zu 
Hause und herbstliche Spaziergänge beginnt.

1/1 Seite

1/1 Seite

2/1 Seite

2/1 Seite

1/1 Seite

1/2 Seite

1/1 Seite

1/1 Seite
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  BILLBOARD BANNER	 Direktpreis � Agenturpreis*

Billboard Banner für 1 Monat	 400,00� 470,00
Verlängerung Billboard Banner pro weiterem Monat	 300,00� 350,00
Format		  1170 x 270 Pixel
Dateiformat	� JPG, PNG, GIF mit mind. 72 dpi Auflösung
Ort		�  Startseite, ganz oben über dem Logo und der Navigation, ist 

als erstes sichtbar und auf allen Unterseiten zu sehen
Einsatz		�  als Slider mit max. 3 Anzeigen im Wechsel
Laufzeit		  mindestens 1 Monat

  UNTERBRECHER	 Direktpreis � Agenturpreis* 
Unterbrecher über Rubrik für 1 Monat 	 250,00� 290,00
Verlängerung Unterbrecher pro weiterem Monat	 200,00� 235,00
Format		  690 x 125 Pixel
Dateiformat	� JPG, PNG, GIF mit mind. 72 dpi Auflösung
Ort		  Startseite, über einer Rubrik
Einsatz		�  einzeln oder als Slider mit max. 3 Kunden im Wechsel
Laufzeit		  mindestens 1 Monat

  MEDIUM RECTANGLE	 Direktpreis � Agenturpreis* 
Medium Rectangle Startseite für 1 Monat	 250,00� 290,00
Verlängerung Medium Rectangle um 1 Monat 	 200,00� 235,00
Medium Rectangle Beitragsseiten für 1 Monat	 250,00� 290,00
Verlängerung Medium Rectangle um 1 Monat 	 200,00� 235,00
Format		  300 x 250 Pixel
Dateiformat	� JPG, PNG, GIF mit mind. 72 dpi Auflösung
Ort		  Startseite, im Seitenstreifen an beliebiger Stelle
		  Beitragsseite, im Seitenstreifen an beliebiger Stelle
Einsatz		�  einzeln oder als Slider mit max. 3 Kunden im Wechsel
Laufzeit		  mindestens 1 Monat

  PR-BEITRÄGE	 Direktpreis � Agenturpreis* 
PR-Beiträge aus Printmedium für 3 Monate	 350,00� 410,00
PR-Beiträge nur online für 3 Monate	 600,00� 700,00
PR-Beiträge werden ganz normal im Beitragsfluss der gewünschten Rubrik eingestellt. 
Sie werden mit  „Anzeige“ gekennzeichnet.

  INSTAGRAM	 Direktpreis � Agenturpreis* 
Post			   70,00� 85,00
Story			   90,00� 120,00 
Im Instagram-Kanal des gewählten Top Magazins wird ein Post oder eine Story ein-
gestellt, die den Inhalt und das Bildmaterial des Kunden zeigt. Alle Banner können zur 
Webseite des Kunden oder einer beliebigen Landingpage verlinkt werden.

  DATENANLIEFERUNG
Anlieferung	� per E-Mail an anzeigen@raz-verlag.de

  GESTALTUNG IHRER ANZEIGE
Wir übernehmen gern für Sie die Gestaltung Ihrer Anzeige. Die Abrechnung 
erfolgt nach Aufwand.

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter 
www.raz-verlag.de/agb

ONLINE

ANZEIGE 
Medium Rectangle

300 x 250 px

ANZEIGE 
Medium Rectangle

300 x 250 px

15



FRIEDA – Das Lokalmagazin 
für Friedenau und Umgebung
FRIEDA ist das Lokalmagazin für Friedenau und Umgebung und 
bietet alle zwei Monate bildstark und mit hintergründigen Reportagen 
und ansprechenden Nachrichten Einblick ins örtliche Geschehen. 
FRIEDA berichtet über die faszinierenden Facetten des Kiezes, 
über engagierte Menschen, wegweisende Projekte, historische wie 
zukunftsträchtige Unternehmungen, interessante Veranstaltungen, 
gibt wertvolle Tipps und Serviceinfos ... kurz: FRIEDA bietet die 
Extraportion authentischer Lokalinfos mit dem gewissen Etwas!

In einer Auflage von bis zu 15.000 Exemplaren bekommen die 
Friedenauer und ihre Nachbarn aus Teilen der Bezirke Tempelhof-
Schöneberg, Charlottenburg-Wilmersdorf und Steglitz-Zehlendorf 
das hochwertige Medium über ein engmaschiges Netz für sie 
gut und schnell zu erreichender Auslagestellen. So erfahren sie 
bequem frei Haus all das, was ihre Gegend so lebendig, einzigartig, 
liebenswert macht und was es hier alles zu erleben gibt. Die gezielte 
Abholung verhindert Streuverluste und sorgt für eine Leserschaft, 
die willens ist sich intensiv mit dem Magazin und all seinen Inhalten 
zu beschäftigen. 

Seien auch Sie jetzt Teil dieses abwechslungsreichen Magazins 
mit dem besonderen Flair und nutzen Sie die Gelegenheit, sich 
und Ihr Angebot der vielseitig interessierten und kaufkräftigen 
Zielgruppe zu präsentieren! Der RAZ Verlag bietet Ihnen diverse 
Varianten und natürlich die persönliche Unterstützung für die 
optimale Inszenierung Ihrer attraktiven Anzeige.

Wir freuen uns auf Sie!

   HEFTINFORMATIONEN
Erscheinungsweise	 alle 2 Monate, 6 Hefte in 2025

Vertrieb	 an bis zu 100 Auslagestellen 
	 in Friedenau und Umgebung und
	 im Lesezirkel

Heftformat	 DIN A4 hoch 210 x 297 mm

Satzspiegel	 184 x 262 mm

Umfang	 52-68 Seiten

Druckverfahren	 4/4-farbig Rollenoffsetdruck

Papier	 Umschlag: 170 g/qm Bilderdruck matt
	 Inhalt: 90 g/qm Bilderdruck matt

Verarbeitung	 2-Klammer-Rückstichheftung

Anzeigenschluss	 siehe Terminplan

Druckunterlagen	 siehe Terminplan

  MEDIABERATUNG
Michaela Böger	 030 - 43 777 82 -23  •  0162 - 20 60 737 
	 michaela.boeger@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  DRUCKDATENINFOS
Dateiformat	 druckfähiges PDF/X1a:2003, PDF 1.4
	 andere Formate nach Absprache

Farbmodus	 CMYK 

max. Farbdeckung	 300 %

Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck

Druckprofil	 PSO LWC Improved (ECI)

Bildauflösung	� mind. 300 dpi, bei Strich als TIFF mit 
mind. 1.270 dpi, bitte Linienstärke von 
0,25 pt nicht unterschreiten

Offene Dateien	 bitte die Bilddateien und 
	 Schriften mitliefern oder 
	 in Pfade umwandeln

FRIEDA
Das Lokalmagazin für Friedenau und Umgebung

zweimonatlich – 6 Ausgaben jährlich
über 40.000 Leser je Ausgabe

Auflage	 15.000 Exemplare

Das Lokalmagazin FRIEDA erscheint alle zwei 
Monate in Kooperation des RAZ Verlags und der 
PSD Bank Berlin-Brandenburg.

über
40.000 

Leser
je Ausgabe
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  TERMINE 2025                                                                                             

  ANZEIGENFORMATE & PREISE 2025                                bei Anzeigen im Anschnitt bitte 3 mm Beschnitt einplanen

Anzeigen-Preisliste Nr. 6 
gültig ab 01.01.2025

Ausgabe Monate KW Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagen

01/25 Februar/März 07 13. Februar 2025 27. Januar 2025 3. Februar 2025

02/25 April/Mai 15 10. April 2025 24. März 2025 31. März 2025

03/25 Juni/Juli 24 12. Juni 2025 22. Mai 2025 30. Mai 2025

04/25 August/September 33 14. August 2025 28. Juli 2025 4. August 2025

05/25 Oktober/November 41 02. Oktober 2025 15. September 2025 22. September 2025

06/25 Dezember/Januar 49 04. Dezember 2025 17. November 2025 24. November 2025

Format Satzspiegel  
B x H in mm

im Anschnitt  
B x H in mm

Direktpreis Agenturpreis*

1/1 Seite 184 x 262 210 x 297 1.200,00 1.410,00

2+3. Umschlagsseite 210 x 297 1.700,00 2.000,00

1/2 Seite quer 184 x 129 210 x 145 680,00 800,00

1/2 Seite hoch 89 x 262 105 x 297 680,00 800,00

1/3 hoch auf Seite 3 58 x 262 72 x 297 650,00 760,00

1/3 Seite quer 184 x 84 210 x 100 490,00 575,00

1/3 Seite hoch 58 x 262 72 x 297 490,00 575,00

1/4 Seite quer 184 x 64 210 x 72 390,00 455,00

1/4 Seite standard 89 x 129 - 390,00 455,00

1/6 Seite einspaltig 58 x 129 - 290,00 340,00

1/6 Seite zweispaltig 121 x 62 - 290,00 340,00

1/8 Seite standard 89 x 63 - 230,00 270,00

1/12 einspaltig 58 x 62 - 150,00 175,00

1/9 einspaltig (Termine**) 58 x 85 - 150,00 175,00

1/18 einspaltig (Termine**) 27 x 85 - 80,00 93,00

FRIEDA

*Für Agenturen gelten die Agenturpreise abzgl. 15% AE.   **Formate sind ausschließlich für Veranstaltungen im Marktplatz vorgesehen.

1/1 Seite

  im Satzspiegel   mit Anschnitt

1/2 Seite quer 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch1/2 Seite hoch 1/4 Seite standard

1/8 Seite standard

1/4 Seite quer

1/6 Seite einspaltig 1/6 Seite zweispaltig 1/12 Seite einspaltig

Alle Preise verstehen sich netto zuzüglich der gesetzlich vorgeschriebenen Mehrwertsteuer.

Verlag
EINFACH MEHR DAVON

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter www.raz-verlag.de/agb

  BEILAGEN/BEIHEFTER/BEIKLEBER
auf Anfrage

  RABATTE
2 Anzeigen	 10%
4 Anzeigen	 15%
6 Anzeigen	 20%
Stellenangebote und -gesuche	 20%
Kultur- & Vereinsanzeigen	 30%
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RAZ Magazin
Das Lokalmagazin für 
Reinickendorf und Umgebung 

zweimonatlich – 6 Ausgaben jährlich
über 60.000 Leser je Ausgabe

Auflage	 Print              	20.000 Exemplare 
	 E-Paper           	2.500 Exemplare

Das Magazin für Reinickendorf und Umgebung

MAGAZIN

Lokalmagazin mit „ErleSnis“-Charakter
Im RAZ Magazin – dem Magazin für Reinickendorf und 
Umgebung – wird Lokaljournalismus großgeschrieben! Mit 
viel Leidenschaft macht das Team des RAZ Verlags jede einzelne 
Seite zum authentischen, interessanten und unterhaltsamen 
„ErleSnis“. Jahrelange Erfahrung mit relevanten, bewegenden 
lokalen Themen sowie eine sehr gute Kenntnis der Zielgruppe(n) 
kommen der Redaktion dabei ebenso zugute wie ein breites 
und diverses Netzwerk vor Ort.

Themenvielfalt von Ausflugstipp bis Zeitreise
Jede Ausgabe des RAZ Magazins bietet ein facettenreich, hin-
tergründig und bildstark aufbereitetes Titelthema. Rubriken 
wie Wirtschaft, Politik, Kultur, Familie und Soziales beleuchten 
aktuelle Geschehnisse in der Region. Die bunten Panorama-
Seiten runden das RAZ Magazin ebenso ab wie die „Zeitreise“ 
in die Vergangenheit, die Veranstaltungs- und Ausflugstipps 
oder die Rätselseite, die als beliebte Ergänzungen die Verweil-
dauer steigern.

Ausrichtung auf attraktive und interessierte Zielgruppen
Durch seine Vielfalt, attraktive Optik und qualitätsvolle Haptik 
spricht das RAZ Magazin eine breite Leserschaft ab 25 Jahren 
an. An bis zu 200 Auslagestellen holen die Leser und Leserinnen 
sich das RAZ Magazin kostenlos ab. Damit entstehen keine 
Streuverluste; nur wirklich Interessierte erhalten eine Ausgabe. 
Unser Anzeigen-Team berät Sie gern zu den unterschiedlichen 
Optionen Ihrer Präsentation und dazu, wie Sie zielgerichtet 
und wirksam auf Ihr Angebot aufmerksam machen können.

 Wir freuen uns auf Sie!

  HEFTINFORMATIONEN
Erscheinungsweise	 zweimonatlich, 6 Ausgaben in 2025
Verteilung	 Reinickendorf, Glienicke/Nordbahn 	
	 Hohen Neuendorf sowie Teile 
	 des Weddings und als E-Paper 
Heftformat	 DIN A4 hoch 210 x 297 mm
Satzspiegel	 184 x 260 mm
Umfang	 52-100 Seiten
Druckverfahren	 4/4-farbig Rollenoffsetdruck
Papier	 Bilderdruckpapier LWC
Verarbeitung	 2-Klammer-Rückstichheftung

  MEDIABERATUNG
Falko Hoffmann	 030 - 43 777 82 -21 •  0151- 64 43 21 19
	 falko.hoffmann@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 2 55 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  DRUCKDATENINFOS
Dateiformat	 druckfähiges PDF/X1a:2003, PDF 1.4
	 andere Formate nach Absprache
max. Farbdeckung	 CMYK, 300 %
Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck
Druckprofil	 PSO LWC Improved (ECI)

Bildauflösung	 250-300 dpi, Strich max. 1.270 dpi,  
	 min. Linienstärke: 0,25 pt

Schriften	� Schriften bitte einbetten oder in Pfade 
umwandeln 

über
60.000 

Leser
je Ausgabe

Das Magazin für Nordberlin und Umgebung
MAGAZIN

KOSTENLOS

zu
m M

itn
ehmen!

PANORAMA

73 Stufen zur Erleuchtung
100 Jahre Buddhistisches Haus

SPORT

Von 286 auf 40.000
Berlin-Marathon feiert 50. Geburtstag 

WIRTSCHAFT

Roboter in der P� ege
Weddinger Firma im Zukunfsrausch 

TITELTHEMA

Die grüne Lunge
im Norden Berlins
Der Wald als Rückzugs- und Erholungsort

AUSGABE 04/24
AUGUST/SEPTEMBER

Das Magazin für Nordberlin und Umgebung
MAGAZIN

AUSGABE 05/23
OKTOBER/NOVEMBER

KOSTENLOS

zu
m M

itn
ehmen!

SPORT

Max aus Pankow
Ein Koch radelt durch Europa

ZEITREISE

Schloss Schönhausen
Heimat von Königin 
Elisabeth Christine

WIRTSCHAFT

Ein Laden für Maden 
Alexander Koss 
und sein Angelhaus 

TITELTHEMA

Wer macht denn 
sowas?
Spezielle und seltene Berufe 

Das Magazin für Nordberlin und Umgebung
MAGAZIN

AUSGABE 02/23
APRIL/MAI

KOSTENLOS

zu
m M

itn
ehmen!

ZEITREISE

Vegetarische Reformer
Vom Garten Eden auf Erden

WIRTSCHAFT

Tablette statt Tube
Von einem, der das 
Zähneputzen neu erfand

TITELTHEMA

Gärtnern im Norden
Von Zwergen, Hühnern und luftigen Oasen

PANORAMA

Nicht ohne Flosse
Von Reinickendorfer 
Meerjungfrauen
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  TERMINE 2025
Ausgabe Monate KW Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagen

01/25 Februar/März 07 Do, 20.02.25 Do, 06.02.25 Mo, 10.02.25

02/25 April/Mai 16 Do, 17.04.25 Do, 03.04.25 Mo, 07.04.25

03/25 Juni/Juli 25 Do, 19.06.25 Do, 05.06.25 Mo, 09.06.25

04/25 August/September 34 Do, 21.08.25 Do, 07.08.25 Mo, 11.08.25

05/25 Oktober/November 42 Do, 16.10.25 Do, 02.10.25 Mo, 06.10.25

06/25 Dezember/Januar 49 Do, 04.12.25 Do, 20.11.25 Mo, 24.11.25

 Billboard Banner (auf allen Seiten oben über dem Header)

Format: 1170 x 270 px
2 Wochen 250,00
Folgewoche 100,00

Unterbrecher (zwischen den Beiträgen auf der Startseite)

Format: 690 x 125 px
2 Wochen 200,00
Folgewoche 80,00

Medium Rectangle (im rechten Seitenstreifen)

Format: 300 x 250 px
Platzierung: Startseite
2 Wochen 200,00
Folgewoche 80,00
Platzierung: Beitragsseiten
2 Wochen 150,00
Folgewoche 60,00

  ONLINE-WERBUNG AUF  WWW.RAZ-ZEITUNG.DE

 Spezifikationen

Die Banner werden mit max. 2 anderen Bannern im Wechsel 
gezeigt.

Dateiformat	� JPG, PNG mit mind. 72 dpi Auflösung
Anlieferung	 per E-Mail an Anzeigen@raz-verlag.de
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Anzeigen-Preisliste Nr. 5 
gültig ab 01.01.2025

Verlag
EINFACH MEHR DAVON

  BEILAGEN   mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin buchbar

Gesamtauflage     Direkt-/Agenturpreis   1.800,00 / 2.110,00
Gewicht bis 30 g, Größe: min. 95 x 148 mm, max. 195 x 270 mm 

  BEIHEFTER   mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin buchbar

Gesamtauflage     Direkt-/Agenturpreis   2.200,00 / 2.590,00
Beihefter 4-seitig, Gewicht bis 30 g

  BEIKLEBER   mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin buchbar

bis 10 g                  Direkt-/Agenturpreis     3.200,00 / 3.760,00
Preis beinhaltet eine 1/1 Seite Anzeige als Trägeranzeige.
Größe Beikleber: min. 105 x 148 mm, max. 148 x 210 mm

Anlieferung muss bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen erfolgen.  

  RABATTE
2 Anzeigen	 10%
4 Anzeigen	 15%
6 Anzeigen	 20%
Stellenangebote und -gesuche	 20%
Kultur- & Vereinsanzeigen (nur in Termine & Marktplatz)	 30%

  ZUSCHLÄGE
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung sind, bedingen einen Aufschlag von	 10%

  GESTALTUNG IHRER ANZEIGE
Wir übernehmen gern für Sie die Gestaltung Ihrer Druckvorlage. 
Die Abrechnung erfolgt nach Absprache/Aufwand.

			   1 Seite	 1.900,00	 2.200,00
			   1/2 Seite	 1.100,00	 1.290,00
			   2 Seiten	 3.300,00	 3.880,00
			   4 Seiten	 5.500,00	 6.450,00

Advertorials – die Anzeigen mit redaktioneller 
Anmutung sind gestaltet in der Optik des Magazins. 
In enger Abstimmung mit Ihnen schreiben wir den Text 
und bereiten diesen mit auflockernden Bildern und 
Grafiken im Stil des Magazins auf. 
Die Bilder erhalten wir in druckfähiger Form von Ihnen.

  PR-ANZEIGEN/ADVERTORIALS	 Direktpreis	 Agenturpreis*

2/1 Seite	 2/1 Anschnitt	 420 x 297 mm*	 3.300,00	 3.880,00
	 2/1 Satzspiegel	 390 x 260 mm		

1/1 Seite	 1/1 Anschnitt	 210 x 297 mm*	 1.950,00	 2.290,00
	 1/1 Satzspiegel	 184 x 260 mm		
	 U2, U3	 210 x 297 mm*	 2.300,00	 2.700,00
	 U4	 210 x 297 mm*	 2.800,00	 3.290,00

2/3 Seite	 2/3 hoch/Anschnitt	 151 x 297 mm*	 1.500,00	 1.760,00
	 2/3 hoch/Satzspiegel	 136 x 260 mm		

1/2 Seite	 1/2 quer/Anschnitt	 210 x 143 mm*	 1.100,00	 1.290,00
	 1/2 quer/Satzspiegel	 184 x 128 mm		
	 1/2 hoch/Anschnitt	 104 x 297 mm*
	 1/2 hoch/Satzspiegel	 89 x 260 mm

1/3 Seite	 1/3 quer/Anschnitt	 210 x 99 mm*	 800,00	 940,00
	 1/3 quer/Satzspiegel	 184 x 84 mm		
	 1/3 hoch/Anschnitt	 73 x 297 mm*
	 1/3 hoch/Satzspiegel	 58 x 260 mm		

1/4 Seite	 1/4 hoch/Satzspiegel	 89 x 128 mm	 640,00	 750,00
	 1/4 quer/Satzspiegel	 184 x 62 mm
	 *) zuzüglich 3 mm Beschnittzugabe

									                 

  ANZEIGENFORMATE  TEXTTEIL   alle Preise in € züzüglich Mehrwertsteuer	 Direktpreis	 Agenturpreis*

  ANZEIGENFORMATE  TERMINE & MARKTPLATZ  	 Direktpreis	 Agenturpreis*

1/9 Seite	 1/9   Satzspiegel	 58 x 83 mm	 220,00	 250,00
1/18 Seite	 1/18   Satzspiegel	 58 x 39 mm	 120,00	 140,00
1/3 Seite	 1/3 hoch Satzspiegel	 58 x 260 mm	 650,00	 760,00
Rätselseite	 in der Rätselmitte	 54 x 75 mm	 300,00	 350,00

Das Magazin für Reinickendorf und Umgebung

MAGAZIN

Gerne unterstützen wir Sie bei der Erstellung hochwertiger Fotos für PR-Anzeigen/Advertorials. Preis auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich in € zuzüglich Mehrwertsteuer.                            *Für Agenturen gelten die Agenturpreise, abzgl. 15% AE. 
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Reinickendorfer
Allgemeine    Zeitung

IHRE LOKALZEITUNG FÜR REINICKENDORF
Präsentieren Sie Ihr Geschäft oder Ihre Dienstleistung inmitten 
eines abwechslungsreichen Themenmixes lokaler Berichterstattung. 
14-täglich erwarten unsere bis zu 120.000 Leser die inzwischen 
etablierte und nachgefragte RAZ. Sie ist für die Leser kostenlos. 
Nutzen Sie dies für Ihren Auftritt, und platzieren Sie Ihr Angebot 
für eine interessierte Zielgruppe ganz direkt im lokalen Umfeld.

+120.000 Leser mit jeder Ausgabe 
50.000 verteilte Exemplare alle 14 Tage 
rund 350 Auslagestellen der RAZ im Bezirk
Mit einer Auflage von 50.000 Exemplaren ist die RAZ an rund 350 
ausgesuchten Auslagestellen kostenlos erhältlich. 
Jeweils an jedem zweiten und letzten Donnerstag im Monat liegt 
die RAZ bei öffentlichen Stellen wie Bibliotheken, kulturellen 
Einrichtungen oder dem Bezirksamt sowie an zahlreichen anderen 
Vertriebsorten wie Supermärkten, Apotheken und Fachgeschäften 
flächendeckend aus.
Wir verzichten ganz bewusst auf eine Verteilung in die 
Briefkästen, um wirklich die Leser zu erreichen, die sich aktiv für 
die Zeitung entscheiden.

Erreichen Sie Ihre Kundschaft vor Ort! 
Direkt und ohne Streuverluste!
Unterschiedlichste Möglichkeiten bieten Ihnen optimale Voraus-
setzungen, um Ihr Angebot zielgerichtet und effektiv zu platzieren. 
Unsere Medienberater unterstützen Sie gern.

Wir freuen uns auf Sie!

  HEFTINFORMATIONEN
Erscheinungsweise	 14-täglich

Erscheinungstag	 zweiter + letzter Donnerstag im Monat

Vertrieb	 an bis zu 350 Auslagestellen 
	 in Reinickendorf und Umgebung

Heftformat	 255 x 350 mm halbrheinisch

Satzspiegel	 226 x 325 mm, 5 Spalten à 42 mm

Spaltenbreite	 1-spaltig	 42 mm	 4-spaltig	180 mm
	 2-spaltig	 88 mm	 5-spaltig	226 mm
	 3-spaltig	134 mm

Umfang	 16-48 Seiten

Druckverfahren	 4/4-farbig Rollenoffsetdruck

Papier	 hochwertiges Zeitungspapier

Verarbeitung	 2-Klammer-Rotationsheftung

Anzeigenschluss	 donnerstags vor Erscheinen, 12 Uhr

Druckunterlagen	 freitags vor Erscheinen, 12 Uhr

  MEDIABERATUNG

Falko Hoffmann	 030 - 43 777 82 -21 •  0151- 64 43 21 19
	 falko.hoffmann@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  DRUCKDATENINFOS

Dateiformat	 PDF/X-3:2002, Kompatibilität:  
	 Acrobat 4.0 / PDF-Standard 1.3
	 andere Formate nach Absprache

Farbmodus	 CMYK, max. Farbdeckung 200 %

Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck ISO

Druckprofil	 IFRA_Newspaper_26_RP55g_v8

Raster	 70er Raster

Bildauflösung	 250-300 dpi, Strich max. 1.270 dpi,  
	 min. Linienstärke: 0,25 pt

Schriften	 Schriften bitte einbetten 
	 oder in Pfade umwandeln 

Reinickendorfer  Allgemeine Zeitung
Lokalzeitung für Reinickendorf

jeden zweiten & letzten Donnerstag im Monat
über 120.000 Leser je Ausgabe

Auflage	 50.000 Exemplare

über
120.000 

Leser
je Ausgabe
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Ausgabe 
Heft

Erscheinungs- 
monat KW Erscheinungs-

termin
Anzeigen- 

schluss
Druck- 

unterlagen Sonderthema

01/25 Januar 03 Do, 16.01.25 Do, 09.01.25 Fr, 10.01.25

02/25 Januar 05 Do, 30.01.25 Do, 23.01.25 Fr, 24.01.25

03/25 Februar 07 Do, 13.02.25 Do, 06.02.25 Fr, 07.02.25

04/25 Februar 09 Do, 27.02.25 Do, 20.02.25 Fr, 21.02.25 Bildung & Beruf

05/25 März 11 Do, 13.03.25 Do, 06.03.25 Fr, 07.03.25

06/25 März 13 Do, 27.03.25 Do, 20.03.25 Fr, 21.03.25

07/25 April 15 Do, 10.04.25 Do, 03.04.25 Fr, 04.04.25

08/25 April 17 Do, 24.04.25 Do, 17.04.25 Fr, 18.04.25

09/25 Mai 19 Do, 08.05.25 Do, 01.05.25 Fr, 02.05.25

10/25 Mai 21 Do, 22.05.25 Do, 15.05.25 Do, 15.05.25

11/25 Juni 24 Do, 12.06.25 Do, 05.06.25 Do, 05.06.25

12/25 Juni 26 Do, 26.06.25 Do, 19.06.25 Fr, 20.06.25

13/25 Juli 28 Do, 10.07.25 Do, 03.07.25 Fr, 04.07.25

14/25 Juli 31 Do, 31.07.25 Do, 24.07.25 Fr, 25.07.25

15/25 August 33 Do, 14.08.25 Do, 07.08.25 Fr, 08.08.25

16/25 August 35 Do, 28.08.25 Do, 21.08.25 Fr, 22.08.25 Bildung & Beruf

17/25 September 37 Do, 11.09.25 Do, 04.09.25 Fr, 05.09.25

18/25 September 39 Do, 25.09.25 Do, 18.09.25 Fr, 19.09.25

19/25 Oktober 41 Do, 09.10.25 Do, 02.10.25 Fr, 03.10.25

20/25 Oktober 44 Do, 30.10.25 Do, 23.10.25 Fr, 24.10.25

21/25 November 46 Do, 13.11.25 Do, 06.11.25 Fr, 07.11.25

22/25 November 48 Do, 27.11.25 Do, 20.11.25 Fr, 21.11.25

23/25 Dezember 50 Do, 11.12.25 Do, 04.12.25 Fr, 05.12.25 Weihnachten

24/25 Dezember 51 Do, 18.12.25 Do, 11.12.25 Fr, 12.12.25 Weihnachtsspecial

  TERMINE 2025                                                                             

  FAKTEN ÜBER DIE RAZ-LESERSCHAFT

97% 	 lesen die RAZ in gedruckter Form

88%  	 lesen jede Ausgabe der RAZ

94%  	 lesen die RAZ am liebsten zu Hause

91% 	 lesen die RAZ, weil sie so alle Informationen aus Reinickendorf auf einen Blick bekommen

82%  	 finden die RAZ sehr informativ

77%  	 nehmen die Ausgabe mehrmals zur Hand

75%  	 empfinden in der RAZ die Anzeigen relevant

73%  	 gehen die RAZ komplett durch

51%  	 haben wegen einer Anzeige bereits ein Geschäft/eine Dienstleistung in Anspruch genommen

in 59%	 der Haushalte wird die RAZ von mehreren Personen gelesen

Verlag
EINFACH MEHR DAVON

Reinickendorfer
Allgemeine    Zeitung

Anzeigen-Preisliste Nr. 11 
gültig ab 01.01.2025
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STANDARD-ANZEIGEN
Nr. Seitenanteil Breite x Höhe Preis

1110 1/1 Seite 	 226	 x	 325	 mm 2.350,00
1113 1/2 Seite quer 	 226	 x	 153	 mm 1.280,00
1115 1/3 Seite quer 	 226	 x	 101	 mm 860,00
1116 1/4 Seite quer 	 226	 x	 75	 mm 660,00
1119 1/6 Seite quer 	 226	 x	 50	 mm 440,00
1140 1 spaltig 50 mm hoch 	 42	 x	 50	 mm 100,00
1141 1 spaltig 75 mm hoch 	 42	 x	 75	 mm 140,00
1142 1 spaltig 100 mm hoch 	 42	 x	 100	 mm 180,00
1143 2 spaltig 50 mm hoch 	 88	 x	 50	 mm 180,00
1144 2 spaltig 75 mm hoch 	 88	 x	 75	 mm 270,00
1145 2 spaltig 100 mm hoch 	 88	 x	 100	 mm 360,00
1146 2 spaltig 153 mm hoch 	 88	 x	 153	 mm 540,00
1150 2 spaltig 312 mm hoch 	 88	 x	 312	 mm 1.040,00

mm-Preise   (Anzeigenhöhe mindestens 30 mm)

Nr. Seitenanteil Breite Preis

1004 mm-Preis 1 spaltig  42 mm 2,20 
2004 mm-Preis 2 spaltig 88 mm 4,40 
3004 mm-Preis 3 spaltig 134 mm 6,60 
4004 mm-Preis 4 spaltig 180 mm 8,80 
5004 mm-Preis 5 spaltig 226 mm 11,00 

INSEL-ANZEIGEN im Textteil
Nr. Seitenanteil Spaltenbreite Preis

1390 1 spaltig 75 mm hoch 	 42 	x 	 75	 mm 330,00  
1391 2 spaltig 36 mm hoch 	 88 	x 	 36	 mm 330,00

FESTE ANZEIGEN Platzierungen
Nr. Seitenanteil Breite x Höhe Preis

1300 Titelkopf* 	 42	 x	 50	 mm 250,00
1310 Titelstopper* 	 42	 x	 50	 mm 200,00
1350 Titelstreifen* 	 226	 x	 75	 mm 1.050,00
1360 Titel + 2. US * 	 226	 x	 325	 mm 3.750,00
1373 Rätselseite 	 54	 x	 75	 mm 250,00
1377 Rückseite 	 226	 x	 325	 mm 2.850,00

* nicht rabattfähig und nur nach Absprache buchbar

ANZEIGENSTRECKEN / ADVERTORIALS
Die Anzeigen mit redaktioneller Anmutung sind gestaltet in der Optik der Zeitung. In 
enger Abstimmung mit Ihnen schreiben wir den Text und bereiten diesen mit Bildern und 
Grafiken auf. Die Bilder erhalten wir in druckfähiger Form von Ihnen. 

Preis auf Anfrage

1110

1113
1115 1116

1141

1142

1119

1144

1143
1145

1146

Inselanzeigen befinden sich innerhalb eines Textteils und 
erhalten so zusätzliche Aufmerksamkeit und Beachtung. 
Maximal 3 Anzeigen je Ausgabe möglich
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  ANZEIGENPREISE 2025                                                                             

1140

 Billboard Banner (auf allen Seiten oben über dem Header)

Format: 1170 x 270 px
2 Wochen 250,00
Folgewoche 100,00

Unterbrecher (zwischen den Beiträgen auf der Startseite)

Format: 690 x 125 px
2 Wochen 200,00
Folgewoche 80,00

Medium Rectangle (im rechten Seitenstreifen)

Format: 300 x 250 px
Platzierung: Startseite
2 Wochen 200,00
Folgewoche 80,00
Platzierung: Beitragsseiten
2 Wochen 150,00
Folgewoche 60,00

  ONLINE-WERBUNG AUF  WWW.RAZ-ZEITUNG.DE

 Spezifikationen

Die Banner werden mit max. 2 anderen Bannern im Wechsel 
gezeigt.

Dateiformat	� JPG, PNG mit mind. 72 dpi Auflösung
Anlieferung	 per E-Mail an Anzeigen@raz-verlag.de

24



 MENGENRABATT
ab 3 Ausgaben 5 %
ab 6 Ausgaben 10 %
ab 12 Ausgaben 15 %
ab 16 Ausgaben 20 %
ab 20 Ausgaben 25 %

SONDERRABATT (nicht mit anderen Rabatten kombinierbar)

Stellenangebote und -gesuche 20 %
Kultur- und Vereinsanzeigen 30 %
Hochzeits- und Glückwunschanzeigen 40 %
Traueranzeigen (rubrikgebunden) 40 %

ZUSCHLÄGE
Feste Rubrikenplatzierung (nur Textteil) 10 %

 BEILAGEN Preise
Belegungsgebiet je 1.000 Ex. Gesamt
Gesamtauflage bis 20 g 50,00 2.500,00
Gebiet A oder B  bis 20 g 65,00 1.625,00
Zuschlag je weitere 5 g 3,00

Bei kleineren Beilagenauflagen fällt eine Pauschalgebühr von 180,00 
€ zzgl. der jeweiligen Auflage an. Mindestbestellwert beträgt 350,00 
€. Beilagenpreise sind nicht rabattfähig. Die Veröffentlichung eines             
Beilagenhinweises liegt im Ermessen des Verlages.

BEIHEFTER Preise
Anzahl Seiten Preis
4 Seiten in der Mitte des Heftes 6.800,00
8 Seiten in der Mitte des Heftes 10.900,00

Komplett mit Ihrer Werbung inkl. Druck.
 Vier bzw. acht Seiten nach Ihrer individuellen Gestaltung. 

Der Beihefter ist Teil der Zeitung und fest in den Inhalt integriert. Die 
Platzierung erfolgt in der Heftmitte. Die Druckdaten dazu werden von 
Ihnen zur Verfügung gestellt oder von unserer Grafik gestaltet (Preis auf 
Anfrage). Weitere Informationen unter Anzeigen_RAZ@raz-verlag.de. 
Ihnen entstehen keine zusätzlichen Druck- oder Verteilkosten.

Gesamtauflage (alle Ortsteile) 50.000 Exemplare

Teilbelegung Gebiet A
Borsigwalde, Tegel, Konradshöhe, Heiligensee, 
Frohnau, Hermsdorf, Waidmannslust, Lübars

25.000 Exemplare

Teilbelegung Gebiet B
Wittenau, Reinickendorf, Märkisches Viertel 25.000 Exemplare

 BEILAGEN Technische Angaben
Format	 kleinstes Format DIN A6,  
	 größtes Format 225 mm x 335 mm
Mindestgewicht	 10 g pro Beilage
maximales Gewicht	 60 g pro Beilage 
	 (höhere Gewichte auf Anfrage)
Beilagen je Ausgabe 	 maximal 3 (mehr auf Anfrage)
Beilagenschluss /  
Rücktrittstermin	 8 Arbeitstage vor Erscheinen
Anlieferung / weitere Informationen
Anlieferung frühestens acht Arbeitstage und spätestens vier Arbeitstage 
vor Erscheinen. Die technischen Anforderungen an Paletten mit Prospekt-
beilagen sowie die Lieferanschrift der Druckerei bitte gesondert anfragen.

VERTEILUNG

TIP-ON-CARD Infos und Preise
Tip-On-Cards sind Postkarten, die aufmerksamkeitsstark auf die 
Titelseite geklebt werden.
Format Tip-On-Cards 
Mindestformat:	 95 mm breit / 70 mm hoch; 
Maximalformat:	 148 mm breit / 105 mm hoch, Grammatur 170 g/m2

Preise je 1.000 Ex. Gesamt
Gesamtauflage 110,00 5.500,00

Preis ist inklusive Druck einer 4/4-farbigen Karte bis DIN A6 auf 170 g/m2 

Bilderdruckpapier.
Beilagen, Beihefter und Tip-On-Cards sind nicht rabattfähig.

  RABATTE

Gebiet A
25.000

Exemplare

Borsigwalde

Tegel

Konradshöhe

Heiligensee

Frohnau

Hermsdorf

Waidmannslust

Lübars

B
A

Gesamt
50.000

Exemplare

Gebiet B
25.000

Exemplare

Wittenau

Reinickendorf

Märkisches Viertel

  BEILAGEN – BEIHEFTER – TIP-ON-CARD – VERTEILUNG                                                                 

Alle Preise verstehen sich netto zuzüglich der 
gesetzlich vorgeschriebenen Mehrwertsteuer.
Agenturen gewähren wir 15% AE-Provision.

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen
finden Sie unter www.raz-zeitung.de/agb.

GESTALTUNG IHRER ANZEIGE
Wenn Sie keine Druckvorlagen haben, Sie aber eine gestaltete 
Anzeige buchen möchten, kann Ihnen unsere Grafikabteilung 
gern ein Angebot unterbreiten. Bitte senden Sie uns dazu Ihr 
Logo, Ihren Text und mögliche Gestaltungswünsche per E-Mail 
an: Anzeigen_RAZ@raz-verlag.de
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Trotz Wohnungsnot gibt es 

in Reinickendorf hunderte 

Einfamilienhäuser, die leer 

stehen. Meist sind sie so deso-

lat, dass dort niemand mehr 

einziehen kann oder dass sie 

wirtschaftlich nicht mehr zu-

mutbar kernsaniert werden 

können. Warum reißt man sie 

nicht ab und macht Platz für 

neuen und energieeffizienten 

Wohnraum? 
Der Frohnauer Immobili-

enmakler und Präsident des 

Immobilienverbands IVD, 

Dirk Wohltorf (Foto): „In 

Berlin darf Wohnraum nur 

abgerissen werden, wenn 

der Erwerber neuen Wohn-

raum schafft. Das ist durch 

die Zweckentfremdungsver-

bot-Verordnung geregelt. 

Diese Verordnung mit dem so 

sperrigen Namen ist im Kern 

grundsätzlich richtig, denn 

bei der Wohnungsknappheit 

soll nicht einfach jemand 

Wohnraum abreißen, um 

dann das Grundstück unbe-

baut stehen zu lassen – und 

darauf zu spekulieren, es 

später teuer zu verkaufen.“ 

Ursprünglich sollte mit dem 

Gesetz die Ferienvermie-

tung und die Umnutzung von 

Wohnraum in Gewerbe ver-

hindert werden. 
Der Grundgedanke ist also 

seiner Ansicht nach richtig: 

Es gibt eine Abrissgenehmi-

gung nur im Zusammenhang 

mit einem Neubauantrag. 

Und: Das neue Haus muss 

mindestes so groß wie das 

alte sein. „Was in Reinicken-

dorf allerdings anders als in 

den meisten anderen Bezir-

ken daran gekoppelt ist, dass 

bei einer möglichen Vermie-

tung des neuen Einfamilien-

hauses – durch Krankheit, 

Tod, Trennung oder berufli-

che Veränderung – nur eine 

Höchstmiete von 9,17 Euro 

pro Quadratmeter Wohnflä-

che vereinbart werden darf, 

abgesichert für den Bezirk im 

Grundbuch (bis April 2024) 

bzw. seit einigen Wochen 

vereinbart durch einen öf-

fentlich-rechtlichen Vertrag 

zwischen Baufamilie und Be-

zirksamt. Das bricht vielen Ei-

gentümern das Genick, denn 

in Anbetracht der höchsten 

Bauvorgaben in Europa und 

der hohen Baukosten müsste 

die Kostenmiete mehr als 

doppelt so hoch sein. Die 

durchschnittlichen Mieten für 

Bestandseinfamilienhäuser 

liegen in Frohnau bei 15 bis 

20 Euro pro Quadratmeter“, 

sagt Wohltorf. Und: Einfami-

lienhäuser fallen nicht unter 

die Regulierung des Berliner 

Mietspiegels, weil Parameter 

wie Grundstücksgröße, Kel-

ler, Garage und Außenanlagen 

immer individuell betrachtet 

werden müssen und sie nicht 

der sozialen Wohnraumver-

sorgung dienen sollen. 
  Weiter auf Seite 31
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Mietobergrenze: „Moderne Erpressung“

Rechtswidrige Verordnung des Bezirks bringt junge Familien in Bedrängnis
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Klima-Stammtisch
Vor einem Jahr rief Annette 

Mohr den Klima-Stammtisch 

ins Leben. Seitdem trifft sich 

die Initiative einmal im Monat 

in der Caféteria der NochMall. 

Am 15. Juni steht ein großes 

Klima-Fest an. Seite 3

Handball-Double
Der Handball-Nachwuchs der 

Füchse Berlin hat die Deut-

schen Meistertitel in A- und 

B-Jugend erfolgreich vertei-

digt. Die Männer indes verlo-

ren im EHF-Pokalfinale gegen 

Flensburg-Handewitt. Seite 6

Pharmariese verklagt
Volker Loeschner, Rechts-

anwalt aus Lübars, hat den 

Impfstoff-Hersteller Astra-

Zeneca wegen eines Impf-

schadens bei seiner Man-

dantin verklagt. Der Prozess 

schlägt hohe Wellen. Seite 13
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Autohaus Wegener Berlin GmbH 

Oranienburger Straße 180 I 13437 Wittenau

Tel. 030 2580099-0

Am Juliusturm 54
13599 Berlin-Spandau
Tel. 030 3377380-0

www.autohaus-wegener.de

Der neue Nissan Juke
Mit 0,99% Zinsen leasen1

Schon ab € 23.990,- inkl. Wartung und Garantie2

Nissan Juke Acenta 1.0 DIG-T 6MT, 84 kW (114 PS), Neuwagen, Benzin inkl.  

Klimaanlage, NissanConnect, kabellosem Apple CarPlay® und Android Auto™,  

Rückfahrkamera in Farbe u.v.m.

Energieverbrauch kombiniert: 5,8 l/100 km; CO₂-Emissionen kombiniert:  

133 g/km; CO₂-Klasse: D

¹Fahrzeugpreis inkl. Wartungsvertrag 3 Jahre2: € 23.132,–, Leasingsonderzahlung € 3.750,–, Laufzeit 

36 Monate á € 179,- inkl. darin enthaltener monatl. Versicherungsprämie Restratenversicherung 

i. H. v. € 9,-, zzgl. € 990,– Bereitstellungskosten, 30.000 km Gesamtlaufleistung, Gesamtbetrag inkl. 

Leasingsonderzahlung und Ratenrestschutzversicherung € 10.194,–. Ein Angebot von Nissan Finan-

cial Services, Geschäftsbereich der RCI Banque S.A. Niederlassung Deutschland, Jagenbergstraße 1, 

41468 Neuss für Privatkunden. Abb. zeigt Sonderausstattung. 236 Monate Nissan Assistance und 36 

Monate Nissan Service+ Wartungsvertrag + 36 Monate Herstellergarantie  der Nissan Center Europe 

GmbH, 50389 Wesseling. Angebot gilt bis 30.06.2024.
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So laut ist es selten in der 
Kamekestraße. Hier wird 
das Demonstrieren geübt. 
Vor allem die Kinder mit den 
Trillerpfeifen haben ihren 
Spaß. Der Mann auf dem Prit­
schenwagen versucht das Ge­
schehen zu lenken, kann sich 
aber auch mit dem Megaphon 
kaum Gehör verschaffen. Mit 
„Ruhe!“ und „Es reicht!“, ver­
sucht er die Nachwuchsde­
monstranten darauf hinzu­
weisen, dass es nicht nur um 
Krach gehe, sondern auch um 
ein Anliegen. Doch das Anlie­
gen schwindet kurz vor der 
Demonstration dahin. Viel 
Lärm um nichts?

„Nein, keineswegs“, sagt 
Kristin Schöppe, Leiterin 

der nahen Kreativfabrik, die 
die Demo organisiert hat. 
Ursprünglich wollten sie mit 
dem Protest dagegen auf­
begehren, dass der Bezirk 
eine neuerliche „temporäre 
Spielstraße“ verhindert 
habe. Letztmalig war im 
vergangenen September die 
Kamekestraße für vier Stun­
den autofrei und konnte für 
vielfältige Nachbarschaftsak­
tivitäten genutzt werden. 
Damals lobten die Verkehrs­
senatorin und die Bezirks­
bürgermeisterin gleicherma­
ßen das Konzept. 

Jetzt  war der Eindruck 
entstanden, dass das Bezirks­
amt die Veranstalter „für alle 
Schäden am Straßenkörper 

und an Bestandteilen der 
Straße sowie für Körper­, 
Sach­ und Vermögensschä­
den Dritter haftbar“ machen 
werde. Das hätte die Krea­
tivfabrik mit ihrem Träger 
„Evangelischer Kirchenkreis 
Reinickendorf“ nicht riskie­
ren können und ist bei ähn­
lichen Projekten in anderen 
Bezirken so auch unüblich. 
Doch kurz vor der Demonst­
ration sickert durch, dass der 
Bezirk das so alles nicht ge­
meint habe.

Auf Nachfrage der RAZ 
spricht Bezirksbürgermeiste­
rin Emine Demirbüken­Weg­
ner (CDU) von „internen 
Kommunikationsschwierig­
keiten – die doch mal pas­

sieren können!“ Sicher. Der 
Sprecher des Bezirksamtes 
legt in einer Mail nach: „Das 
Bezirksamt bedauert die ent­
standenen Irritationen und 
die Art der Kommunikation 
zwischen den Partnern.“ 
Schöppe nunmehr vollends 
irritiert: „Mit mir hat keiner 
gesprochen.“ Sie ist jedoch 
erleichtert, dass die nächste 
Spielstraße am 18. Juli nun 
ohne strenge Haftungsver­
pflichtungen geplant werden 
kann. So wird an dem Tag 
von 14 bis 18 Uhr die Ka­
mekestraße wieder für den 
Autoverkehr gesperrt und es 
wird Platz für bunte Veran­
staltungen entstehen.

Fortsetzung auf Seite 31
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Kids üben das Demonstrieren
„Interne Kommunikationsschwierigkeiten“ zur temporären Spielstraße Kamekestraße 

Tag & Nacht 49 10 11
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Zitterpartie
Die Sanierung der Senheimer 
Straße und die damit verbun­
dene geplante Fällung von 70 
alten Bäumen erzeugt Unmut 
in der Anwohnerschaft. Am 
vergangenen Samstag gab es 
eine Fahrrad­Demo. Seite 4

Großes Tennis in Tegel
Die Herren 40+ der SV Reini­
ckendorf stehen als Nord­Ost­
Meister im Final Four um die 
Deutsche Meisterschaft. Die 
Endrunde findet im Septem­
ber auf der Anlage am Fin­
nentroper Weg statt. Seite 6

Ihr Partner für gutes Sehen

 kostenloser Sehtest
 Hausbesuche

Optikhaus Heiligensee
Bekassinenweg 34 · 13503 Berlin

Telefon: (030) 43 60 34 64
www.optikhaus-heiligensee.de

Öffnungszeiten
Mo, Mi, Fr 9 – 13 Uhr und 14 – 18 Uhr

Di, Do 9 – 13 Uhr und 14 – 19 Uhr
Sa 10 – 13 Uhr

Reinickendorfer
Allgemeine    Zeitung
Reinickendorfer
Allgemeine    Zeitung
12/24  •  27. Juni 2024  •  8. Jahrgang  •  Kostenlos zum Mitnehmen 
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Autohaus Wegener Berlin GmbH 
Oranienburger Straße 180 I 13437 Wittenau
Tel. 030 2580099-0

Am Juliusturm 54
13599 Berlin-Spandau
Tel. 030 3377380-0www.autohaus-wegener.de

Der Nissan Qashqai Automatik

Jetzt Preisvorteil sichern!

Mit 0,99% und inkl. Wartung & Garantie2

Jetzt mit 0,99% Zinsen leasen1

Energieverbrauch: 6,2 - 6,4 (l/100 km); CO₂-Emissionen: 141 - 145 (g/km); CO₂-Klasse: E

Inkl. 3 Jahre Wartungsvertrag2 nur € 289,- mtl.1

z.B.: Nissan Qashqai N-Connecta 1.3 DIG-T MHEV Xtronic, 116 kW (158 PS), 
Tageszulassung, Benzin inkl. Metallic, Klimaautomatik, beheiztes Lenkrad, 
Sitzheizung, Einparkhilfe hinten, Verkehrszeichenerkennung, Rückfahrka-
mera, Navi, elektr. Heckklappe,  beheizbare Frontscheibe u.v.m.

¹Fahrzeugpreis inkl. Wartungsvertrag 3 Jahre2: € 35.845,–  inkl. € 6.874,- Ersparnis, Leasingsonderzahlung 
€ 4.883,–, Laufzeit 36 Monate á € 289,-, zzgl. € 890,– Überführung, 30.000 km Gesamtlaufleistung, Gesamt-
betrag inkl. Leasingsonderzahlung und Ratenrestschutzversicherung € 15.287,– Ein Angebot von Nissan 
Financial Services, Geschäftsbereich der RCI Banque S.A. Niederlassung Deutschland, Jagenbergstraße 1, 
41468 Neuss für Privatkunden. Abb. zeigt Sonderausstattung. 236 Monate Nissan Assistance und 36 Mo-
nate Nissan Service+ Wartungsvertrag + 36 Monate Herstellergarantie  der Nissan Center Europe GmbH, 
50389 Wesseling. Begrenzte Stückzahl, solange der Vorrat reicht.
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Reinickendorf – Ein Eich-
hörnchen huscht über den 
kleinen Weg und verschwin-
det im dichten Grün einer Bu-
che. Im Garten nebenan checkt 
Lieselotte Kuhlmann (Foto) 
ihr Gemüsebeet. „Die Tomaten 
sind noch nicht reif, aber von 
den Gurken kann ich einige 
ernten“, sagt die 92-Jährige, 
die alle nur unter dem Namen 
„Mulle“ kennen. Ein paar Gär-
ten weiter sitzt die Familie von 
Anna Hübner mit ihrem Nach-
barn Detlef Bretzke samt Frau 
beim Kaffee. Ein Stückchen 
weiter ist Jutta Wittig am Un-
kraut-Zupfen. 

Alles scheint wie immer. 
Doch der Schein trügt – das 
Schicksal des vorderen Be-

reichs der Gartengemeinschaft 
Pankower Allee e.V. ist längst 
besiegelt: Am 30. September 
müssen die Besitzer von 22 
Parzellen ihre kleinen grünen 
Paradiese verlassen. Dann 
werden die Bagger kommen. 
um neuen Wohnraum zu schaf-
fen. Und da das Grundstück 
der Gesobau gehört, haben 
die Kleingärtner keine Chance, 
ihre Parzellen zu retten.

„Es sind dort 112 Woh-
nungen geplant – 50 Prozent 
davon gefördert“, erklärt Birte 
Jessen, Pressesprecherin der 
Gesobau sowie Leiterin Unter-
nehmenskommunikation und 
Marketing. „Und wie in vielen 
unserer Neubauvorhaben pla-
nen wir auch in diesem Pro-

jekt dringend benötigte Flä-
chen für soziale Infrastruktur 
mit - hier sind es eine Kita und 
ein Quartierstreff. Der Baube-
ginn ist für 2025, die Fertig-
stellung ist für 2027 geplant.“

Helen Maruhn, Referen-
tin der Bezirksstadträtin der 
Abteilung Stadtentwicklung, 
fügt hinzu: „Das Bauvorha-
ben wurde in Absprache mit 
dem Bezirk so konzipiert, 
dass dennoch möglichst viele 
kleingärtnerisch genutzte Par-
zellen erhalten werden kön-
nen. Demzufolge wurde eine 
Befreiung für fünf Geschosse 
anstelle der zulässigen drei 
Geschosse bei gleichzeiti-
ger geringerer Flächeninan-
spruchnahme erteilt.“ 

Der Wohnraum ist in Ber-
lin dringend notwendig, keine 
Frage. Doch auch der Erhalt 
von Grünflächen – vor allem 
im dicht besiedelten Ortsteil 
Reinickendorf. Doch vor dem 
Hintergrund, der Klimaer-
wärmung entgegenzuwirken 
und der Entwicklung Berlins 
zu einer klimaneutralen Stadt 
spätestens bis zum Jahr 2045, 
muss eigentlich ver- statt ent-
siegelt werden.Die Gartenge-
meinschaft Pankower Allee 
e.V. existiert seit 92 Jahren. Sie 
wurde 1932 für BVG-Mitar-
beiter errichtet, die nach ihrer 
Dienstzeit dort ihren wohlver-
dienten Ruhestand genießen 
sollten.  
 Fortsetzung auf Seite 2
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„Wir hoffen auf ein grünes Wunder“Aktion am 10. August gegen den Abriss der Kleingärten für Gesobau-Wohnungen
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Katzen vermisst
Plötzlich ist die Mieze weg: 
Auf mysteriöse Weise ver-
schwinden seit Monaten Ka-
ter und Katzen in Hermsdorf. 
Die Betroffenen sind erschüt-
tert, unter dem Verdacht des 
Diebstahls steht nun eine 
Großfamilie. Seite 5
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Premiere im Fußball
Premiere in der Berlin-Liga: 
Erstmals startet die höchste 
Berliner Spielklasse vor den 
Toren der Hauptstadt in die 
Saison. Aufsteiger BW Hohen 
Neuendorf empfängt am 9. 
August die Füchse. Seite 7

Ihr Partner für gutes Sehen
 kostenloser Sehtest
 Hausbesuche

Optikhaus Heiligensee
Bekassinenweg 34 · 13503 Berlin

Telefon: (030) 43 60 34 64
www.optikhaus-heiligensee.de

Öffnungszeiten
Mo, Mi, Fr 9 – 13 Uhr und 14 – 18 UhrDi, Do 9 – 13 Uhr und 14 – 19 Uhr

Sa 10 – 13 Uhr

Heidelbeeren aus eigenem Anbau im Hofladen
Restaurant mit Beach-Terrasse und 
sommerlicher Speisekarte 
30.000 m2 großes Maislabyrinth
Bauernhof mit Abenteuerspielplatz,  
Streicheltieren, Wohnmobil-Stellplatz u.v.m.
Ab 21. August herbstliche Speisekarte
Ab 27.8. Enten-Buffet jeden Dienstag ab 17 Uhr
September + Oktober großer Kürbismarkt 
Oktoberfest am 28. September  mit Live-Musik und zünftigem Schmaus (Tickets online) 
Groß - Ziethener Weg 2  16766 KremmenTelefon 033055 - 2080 · täglich geöffnet 

Genieß mit
uns den
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DIE LOKALZEITUNG FÜR DEN WEDDING
Präsentieren Sie Ihr Geschäft oder Ihre Dienstleistung inmitten 
eines abwechslungsreichen redaktionellen Themenmixes lokaler 
Berichterstattung: Politik, Wirtschaft, Soziales, Kultur, Sport, 
allerlei Buntes und ein Terminkalender erwarten die Leser – 
und das zum Nulltarif. 

15.000 verteilte Exemplare jeden Monat
Bis zu 80 WEZ-Auslagestellen im Kiez
Mit einer Auflage von 15.000 Exemplaren ist die WEZ an 
rund  80 ausgesuchten Orten kostenlos erhältlich. Jeweils zum 
Monatsende finden die Leser sie in öffentlichen Einrichtungen 
sowie an zahlreichen Auslagestellen flächendeckend von 
Holländerstraße bis Nordufer, von A111 bis B96. 

Erreichen Sie Ihre Kundschaft vor Ort!
Direkt und ohne Streuverluste!
Ganz bewusst verzichten wir auf eine  Briefkasten- Vertei-
lung: um wirklich die Menschen zu erreichen, die sich aktiv für 
die Zeitung entscheiden. Durch die dadurch generierte hohe 
Lesebereitschaft und -intensität ist die WEZ ein ideales Werbe-
medium. Unterschiedlichste Möglichkeiten bieten Ihnen dabei 
optimale Voraussetzungen, um Ihr Angebot zielgerichtet und 
effektiv zu platzieren.  
Unsere erfahrenen Medienberater unterstützen Sie gern bei 
Ihrer Werbung. Nehmen Sie einfach Kontakt mit uns auf.

WEDDINGER
Allgemeine     Zeitung

  HEFTINFORMATIONEN
Erscheinungsweise	 monatlich
Erscheinungstag	 jeden letzten Donnerstag im Monat
Vertrieb	 bis zu 80 Auslagestellen im Wedding
Heftformat	 255 x 350 mm halbrheinisch
Satzspiegel	 226 x 325 mm, 5 Spalten à 42 mm
Spaltenbreite	 1-spaltig	 42 mm	 4-spaltig	180 mm
	 2-spaltig	 88 mm	 5-spaltig	226 mm
	 3-spaltig	134 mm
Umfang	 16-48 Seiten
Druckverfahren	 4/4-farbig Rollenoffsetdruck
Papier	 hochwertiges Zeitungspapier
Verarbeitung	 2-Klammer-Rotationsheftung
Anzeigenschluss	 donnerstags vor Erscheinen, 12 Uhr
Druckunterlagen	 freitags vor Erscheinen, 12 Uhr

  MEDIABERATUNG
Falko Hoffmann	 030 - 43 777 82 -21 •  0151- 64 43 21 19
	 falko.hoffmann@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  DRUCKDATENINFOS
Dateiformat	� PDF/X-3:2002, Kompatibilität: Acrobat 

4.0 / PDF-Standard 1.3, andere Formate  
nach Absprache

Farbmodus	 CMYK, max. Farbdeckung 200 %
Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck ISO
Druckprofil	 IFRA_Newspaper_26_RP55g_v8

Raster	 70er Raster
Bildauflösung	 250-300 dpi, Strich max. 1.270 dpi,  
	 min. Linienstärke: 0,25 pt
Schriften	 Schriften bitte einbetten 
	 oder in Pfade umwandeln 

Weddinger Allgemeine Zeitung
Lokalzeitung für Wedding

erscheint jeden letzten Donnerstag im Monat
über 30.000 Leser je Ausgabe

Auflage	 15.000 Exemplare

über
30.000 

Leser
je Ausgabe
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  ANZEIGENPREISE & FORMATE 2025                                                                           

Typ-Nr. Bereich Format  
(B x H mm) Einzelpreis 3 Ausgaben 6 Ausgaben 12 Ausgaben

9000 1/1 Seite 226 x 325 980,00 882,00 785,00 690,00

9010 1/2 Seite quer 226 x 153 550,00 495,00 440,00 390,00

9020 1/3 Seite quer 226 x 101 390,00 350,00 315,00 275,00

9030 1/4 Seite quer 226 x 75 310,00 280,00 250,00 215,00

9050 1 spaltig 75 mm hoch 42 x 75 75,00 70,00 60,00 50,00

9060 1 spaltig 100 mm hoch 42 x 100 100,00 90,00 80,00 70,00

9080 2 spaltig 75 mm hoch 88 x 75 150,00 135,00 120,00 105,00

9090 2 spaltig 100 mm hoch 88 x 100 200,00 180,00 160,00 140,00

9100 2 spaltig 153 mm hoch 88 x 153 290,00 260,00 235,00 205,00

9110 2 spaltig 312 mm hoch 88 x 312 520,00 470,00 415,00 365,00

9120 Titelkopf 42 x 50 150,00 150,00 150,00 150,00

9130 Titelstopper 42 x 50 120,00 120,00 120,00 120,00

9140 Titelstreifen 226 x 75 500,00 500,00 500,00 500,00

9150 PIN-Wand 1-spaltig 42 x 75 100,00 90,00 80,00 80,00

9160 PIN-Wand 2-spaltig 88 x 50 130,00 115,00 105,00 105,00

9180 Rückseite 226 x 325 1.100,00 1.000,00 900,00 900,00

9800 Titel + 2. US 226 x 325 2.200,00 2.200,00 2.200,00 2.200,00

1007 mm-Preis 1-spaltig 42 mm 1,20 -10% -15% -25%

2007 mm-Preis 2-spaltig 88 mm 2,40 -10% -15% -25%

3007 mm-Preis 3-spaltig 134 mm 3,60 -10% -15% -25%

SONDERRABATT (nicht mit anderen Rabatten kombinierbar)

Stellenangebote und -gesuche 20 %
Kultur- und Vereinsanzeigen 30 %
Hochzeits- und Glückwunschanzeigen 40 %
Traueranzeigen (rubrikgebunden) 40 %

ZUSCHLÄGE
Feste Rubrikenplatzierung 10 %

 BEILAGEN 
Gesamt 15.000 Ex. bis 20 g 70,00 1.050,00
Zuschlag je weitere 5 g 3,00 450,00

BEIHEFTER
4 Seiten in der Mitte des Heftes 2.900,00
8 Seiten in der Mitte des Heftes 5.500,00

Komplett mit Ihrer Werbung inkl. Druck.
 Vier bzw. acht Seiten nach Ihrer individuellen Gestaltung. 

Der Beihefter ist Teil der Zeitung und fest in den Inhalt integriert. Die 
Platzierung erfolgt in der Heftmitte. Die Druckdaten dazu werden von 
Ihnen zur Verfügung gestellt oder von unserer Grafik gestaltet (Preis auf 
Anfrage). Weitere Informationen unter Anzeigen_RAZ@raz-verlag.de. 
Ihnen entstehen keine zusätzlichen Druck- oder Verteilkosten.

  RABATTE UND BEILAGEN

Ausgabe 
Heft

Erscheinungs- 
monat KW Erscheinungs-

termin
Anzeigen- 

schluss
Druck- 

unterlagen Sonderthema

01/25 Januar 51 Do, 19.12.24 Do, 12.12.24 Fr, 13.12.24 Weihnachtsspecial

02/25 Februar 05 Do, 30.01.25 Do, 23.01.25 Fr, 24.01.25

03/25 März 09 Do, 27.02.25 Do, 20.02.25 Fr, 21.02.25 Bildung & Beruf

04/25 April 13 Do, 27.03.25 Do, 20.03.25 Fr, 21.03.25

05/25 Mai 17 Do, 24.04.25 Do, 17.04.25 Fr, 18.04.25

06/25 Juni 21 Do, 22.05.25 Do, 15.05.25 Do, 15.05.25

07/25 Juli 26 Do, 26.06.25 Do, 19.06.25 Fr, 20.06.25

08/25 August 31 Do, 31.07.25 Do, 24.07.25 Fr, 25.07.25

09/25 September 35 Do, 28.08.25 Do, 21.08.25 Fr, 22.08.25 Bildung & Beruf

10/25 Oktober 39 Do, 25.09.25 Do, 18.09.25 Fr, 19.09.25

11/25 November 44 Do, 30.10.25 Do, 23.10.25 Fr, 24.10.25

12/25 Dezember 48 Do, 27.11.25 Do, 20.11.25 Fr, 21.11.25

01/26 Januar 51 Do, 18.12.25 Do, 11.12.25 Fr, 12.12.25 Weihnachtsspecial

  TERMINE 2025                                                                            

Anzeigen-Preisliste Nr. 5 gültig ab 01.01.2025

Alle Preise verstehen sich netto zuzüglich der 
gesetzlich vorgeschriebenen Mehrwertsteuer.
Agenturen gewähren wir 15% AE-Provision.
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  KURZ-CHARAKTERISTIK
Die Handwerkskammer Berlin informiert viermal jährlich in der 
Zeitschrift „Handwerk in Berlin“ alle Mitgliedsbetriebe mit Haupt-
sitz Berlin über

•	 Politik und Wirtschaft
•	 Betriebsberatung
•	 Steuern und Finanzen
•	 Amtliche Bekanntmachungen
•	 Recht
•	 Europa

Das offizielle Mitteilungsblatt der Handwerkskammer Berlin 
erscheint in einer Auflage von 31.000 Exemplaren. 

Neben allen Mitgliedsbetrieben erhalten das Magazin auch 
Entscheidungsträger aus Politik, Wirtschaft und Wissenschaft wie 
Senats- und Regierungsstellen, Universitäten, Arbeitsagenturen, 
Fachschulen, etc.

Als publizistisches Medium bezieht „Handwerk in Berlin“ 
Stellung zu allen wirtschaftspolitischen Anliegen des 
Handwerks und versteht sich gleichzeitig als Schnittstelle zwi-
schen Mitgliedsbetrieben und Politik.

Auflage und Branchenstruktur:
Verteilung nach Branchen der Handwerkskammer Berlin

Gewerbe Exemplare Prozent (%)

Bauhauptgewerbe 4.074 13,89

Ausbaugewerbe 11.657 39,73

Handwerk für den gewerbl. Bedarf 4.465 15,22

Kraftfahrzeuggewerbe 1.390 4,74

Nahrungsmittelgewerbe 336 1,15

Gesundheitsgewerbe 771 2,62

Persönliche Dienstleistungen 6.646 22,65

Insgesamt 29.339 100,00

Angaben: Handwerkskammer Berlin

  LESERSTRUKTUR

  HEFTINFORMATIONEN 

Erscheinungsweise	 4 Ausgaben jährlich

Vertrieb	 an alle Handwerksbetriebe in Berlin
	 als Pressevertriebsstück

Heftformat	 DIN A4 hoch, 210 x 297 mm

Satzspiegel	 168 x 250 mm

Spaltenbreite	 3 Spalten à 53 mm, 2 Spalten à 82 mm 

Umfang	 52-68 Seiten

Druckverfahren	 4/4-farbig Rollenoffset + Bogenoffset

Papier	 Bilderdruckpapier

Verarbeitung	 2-Klammer-Rückstichheftung

Anzeigenschluss	 siehe Terminplan

Druckdateninfos	 siehe nächste Seiten

  MEDIABERATUNG

Martina Nellessen	 030 - 43 777 82 -26 • 0172 - 328 95 09
	 martina.nellessen@raz-verlag.de

Thomas Hohlfeld	 030 - 43 777 82 -15
	 thomas.hohlfeld@raz-verlag.de

Falko Hoffmann	 030 - 43 777 82 -21 •  0151 - 64 43 21 19
	 falko.hoffmann@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  HERAUSGEBER & REDAKTION

Herausgeber 	 Handwerkskammer Berlin
	 Blücherstraße 68, 10961 Berlin
	 Tel. 030 - 259 03-01
	 E-Mail: info@hwk-berlin.de
	 www.hwk-berlin.de

Redaktion	 Elke Sarkandy (Chefredakteurin, V. i. S. d. P.)
	 Tel. 030 - 259 03-230
	 Fax 030 - 259 03-235
	 E-Mail: sarkandy@hwk-berlin.de

Handwerk in Berlin
offizielle Mitgliedszeitschrift der  
Handwerkskammer Berlin 

erreicht alle Handwerksbetriebe in Berlin

4 Ausgaben jährlich

Auflage	 31.000 ExemplareAuflage
31.000 
Exemplare

je Ausgabe
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Verlag
EINFACH MEHR DAVON

Anzeigen-Preisliste Nr. 05 
gültig ab 01.01.2025

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter 
www.raz-verlag.de/agb

Ausgabe
Erscheinungs-

termin
Anzeigen- 

schluss
Druckunter-
lagenschluss

Sonderthemen

01/25  März 28.03.2025 07.03.2025 14.03.2025
•  Digitales Handwerk 
•  Mobilität

02/25  Juni 13.06.2025 23.05.2025 30.05.2025
•  Nachhaltigkeit Entsorgung 
•  Energie

03/25  September 26.09.2025 05.09.2025 12.09.2025
•  Weiterbildung 
•  Mobilität – Nutzfahrzeuge

04/25  Dezember 19.12.2025 28.11.2025 05.12.2025
•  Arbeits-/Berufskleidung 
•  Gewerbebauten Hallen

  ERSCHEINUNGSTERMINE 2025                                       

  DRUCKDATENINFOS
Dateiformat	
Bitte liefern Sie uns die Druckunterlagen in Datenform. Bevor-
zugt werden PDF/X1a:2003, PDF 1.4 mit eingebetteten oder in 
Pfade verwandelten Schriften. 
Weitere mögliche Formate: TIFF, EPS, JPG.
Auflösung: 300 dpi für 4c, 1.200 dpi für Strichvorlagen
Separation: Für optimale Farbanpassung benötigen wir CMYK-
Bilder, Schwarz-Weiß-Anzeigen sind in Grautönen angelegt. Wir 
nutzen das Druckprofil PSO LWC Improved (ECI).icc

Datenanlieferung 
Per E-Mail mit Anhang an daten@raz-verlag.de
Alternativ über WeTransfer oder ähnliche Websiten

Benennung der Dateien
Bitte nennen Sie bei der Datenanlieferung Zeitschrift_Aus-
gabe_Inserent und senden parallel die genauen Auftrags-
daten sowie einen schrift- und standverbindlichen Abzug der 
Anzeige.

Proofversand	
siehe Verlag

  BEILAGEN    mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

GESAMTAUFLAGE  		  je 1.000 Exemplare	
bis 30 g                                  Direkt-/Agenturpreis* 	110,00 / 130,00 

TEILAUFLAGE  		  je 1.000 Exemplare	
bis 30 g                                  Direkt-/Agenturpreis* 	130,00 / 150,00 
je weitere 10 g Beilagengewicht	 auf Anfrage

MINDESTAUFLAGE: 15.000 Exemplare

FORMAT: Größe max. 190 x 280 mm, auch gefalzt möglich 
Selektive Beilagen nach Absprache auch für Teilzielgruppen  
(z. B. Branchen, Postleitzahlgebiete) möglich

ANLIEFERUNG: bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen

VERSANDANSCHRIFT: 
Anlieferadresse für Beilagen bitte beim Verlag erfragen.

MUSTERVERSAND: 
Für die Beilagen ist die rechtzeitige Zusendung von jeweils  
5 Mustern an der Verlag mindestens 14 Tage vor Erscheinen 
erforderlich. Bitte Muster an den Verlag unter folgender Angabe:
Handwerk, Ausgabe XY

  BEIKLEBER  mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

bis 20 g                          Direkt-/Agenturpreis* 	 6.250,00 / 7.350,00 
Preis beinhaltet eine 1/1 Seite Anzeige als Trägeranzeige.
Größe Beikleber: min. 105 x 148 mm, max. 148 x 210 mm

Anlieferung muss bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen erfolgen.  
Ein Informationsblatt bezüglich der Spezifizierung der Produkte  
senden wir Ihnen auf Wunsch gerne zu.

  BEIHEFTER   mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

GESAMTAUFLAGE    Direkt-/Agenturpreis* 	5.300,00 / 6.200,00 
Beihefter 4-seitig, Gewicht bis 30 g	

ANLIEFERUNG: 
gefalzt und unbeschnitten bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen

VERSANDANSCHRIFT: 
Anlieferadresse für Beilagen bitte beim Verlag erfragen.

MUSTERVERSAND: 
Für die Beilagen ist die rechtzeitige Zusendung von jeweils  
5 Mustern an der Verlag mindestens 14 Tage vor Erscheinen 
erforderlich. Bitte Muster an den Verlag unter folgender Angabe:
Handwerk, Ausgabe XY

Die Preise für Sonderformate erhalten Sie auf Anfrage.
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Verlag
EINFACH MEHR DAVON

Anzeigen-Preisliste Nr. 05 
gültig ab 01.01.2025

  ANZEIGENPREISE & FORMATE                                           bei Anzeigen im Anschnitt bitte 3 mm Beschnitt einplanen

Format Satzspiegel  
B x H in mm

mit Anschnitt  
B x H in mm Direktpreis Agenturpreis*

2/1 Seite 378 x 250 420 x 297 8.950,00 10.490,00

1/1 Seite 168 x 250 210 x 297 4.990,00 5.850,00

1/1 Seite U2, U3 168 x 250 210 x 297 5.750,00 6.760,00

1/1 Seite U4 168 x 250 210 x 297 6.250,00 7.350,00

1/2 Seite hoch 82 x 250 104 x 297 2.930,00 3.440,00

1/2 Seite quer 168 x 123 210 x 143 2.930,00 3.440,00

1/3 Seite hoch 53 x 250 75 x 297 2.020,00 2.370,00

1/3 Seite quer 168 x 82 210 x 96 2.020,00 2.370,00

1/4 Seite hoch 82 x 123 --- 1.650,00 1.930,00

1/4 Seite quer 168 x 61 --- 1.650,00 1.930,00

1/6 Seite 53 x 123 --- 1.130,00 1.320,00

1/8 Seite hoch 82 x 61 --- 810,00 950,00

1/8 Seite quer 168 x 30 --- 810,00 950,00

1/1 Seite 1/2 Seite

1/2 Seite

1/3 Seite

1/3 Seite

1/1 Seite

1/2 Seite
1/3 Seite

1/4 Seite

1/8 Seite
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  RABATTE
ab 2 Ausgaben	 5%
ab 3 Ausgaben 	 10%
ab 4 Ausgaben	 15%

  ZUSCHLÄGE
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung sind, erfordern einen Aufschlag von	 10%

Gerne unterstützen wir Sie bei der Erstellung hochwertiger Fotos für PR-Anzeigen/Advertorials. Preis auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich in € zuzüglich Mehrwertsteuer.                            *Für Agenturen gelten die Agenturpreise, abzgl. 15% AE.  

			   4 Seiten	 14.950,00	 17.580,00
			   2 Seiten	 8.950,00	 10.490,00
			   1 Seite	 4.990,00	 5.850,00
			   1/2 Seite	 2.930,00	 3.440,00

Advertorials – die Anzeigen mit redaktioneller 
Anmutung sind gestaltet in der Optik des Magazins. 
In enger Abstimmung mit Ihnen schreiben wir den Text 
und bereiten diesen mit auflockernden Bildern und 
Grafiken im Stil des Magazins auf. 
Die Bilder erhalten wir in druckfähiger Form von Ihnen.

  PR-ANZEIGEN/ADVERTORIALS	 Direktpreis	 Agenturpreis*
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  HEFTINFORMATIONEN
Erscheinungsweise	 10 Ausgaben jährlich,
	 Doppelausgaben im Januar/Februar 
	 und Juli/August

Vertrieb	 Postvertrieb in Berlin und Umland, 
	 (85 % an Zahnärzte, Zahntechniker 
	 und Fachkliniken, 9 % Behörden und 	
	 Verbände, 3 % Krankenversicherungen, 
	 3 % sonstige)

Heftformat	 DIN A4 hoch 210 x 297 mm

Satzspiegel	 180 x 260 mm

Umfang	 52-68 Seiten

Druckverfahren	 4/4-farbig Offsetdruck

Papier	 hochwertiges Recycling-Offsetpapier

Verarbeitung	 2-Klammer-Rückstichheftung

  HERAUSGEBERIN | REDAKTION 

Herausgeberin	 Zahnärztekammer Berlin K.d.ö.R.
Redaktion	 Telefon 	 030 - 34 808 137
                          	 E-Mail	 mbz@zaek-berlin.de

  MEDIABERATUNG

Michaela Böger	 030 - 43 777 82 -23  •  0162 - 20 60 737 
	 michaela.boeger@raz-verlag.de

  DRUCKDATENINFOS

Dateiformat	 druckfähiges PDF/X1a:2003, PDF 1.4
	 andere Formate nach Absprache

Farbmodus	 CMYK 

max. Farbdeckung	 300 %

Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck

Druckprofil	 PSO LWC Improved (ECI)

Bildauflösung	 250-300 dpi, Strich max. 1.270 dpi,  
	 min. Linienstärke: 0,25 pt
Schriften	 Schriften bitte einbetten 
	 oder in Pfade umwandeln 

KURZ-CHARAKTERISTIK
Das MBZ | Magazin für die Berliner Zahnärzteschaft erscheint zehn 
Mal im Jahr in einer Auflage von mindestens 6.500 Exemplaren. 
Das MBZ erhalten alle Mitglieder der Zahnärztekammer Berlin, 
Zahntechniker sowie Fachkliniken. Von anderen Interessenten 
kann es abonniert werden.
Die MBZ erreicht alle  in Berlin gemeldeten Zahnärzte.

Das MBZ berichtet über gesundheitspolitische Themen und die 
Arbeit der berufspolitischen Gremien. Es informiert über alle  
Serviceangebote und Veranstaltungen der Zahnärztekammer  
Berlin, über Neuerungen rund um die Arbeit in den Zahnarzt
praxen, aktuelle Rechtsprechung und Fortbildungsveranstaltun-
gen für, Zahnärzte und ihre Praxisteams. 

Heft Monat Erscheinungs-
termin

Anzeigen-
schluss

Druckunter-
lagenschluss

01/02 Januar/Feb. 06.01.25 10.12.24 16.12.24

03 März 06.03.25 17.02.25 21.02.25

04 April 07.04.25 20.03.25 26.03.25

05 Mai 07.05.25 17.04.25 23.04.25

06 Juni 10.06.25 20.05.25 28.05.25

07/08 Juli/August 08.07.25 19.06.25 25.06.25

09 September 09.09.25 21.08.25 27.08.25

10 Oktober 08.10.25 18.09.25 24.09.25

11 November 07.11.25 20.10.25 24.10.25

12 Dezember 05.12.25 18.11.25 24.11.25

01/02 Januar/Feb. 06.01.26 11.12.25 17.12.25

  TERMINE 2025                                                   

MBZ
Magazin für die Berliner Zahnärzteschaft

Die MBZ erreicht alle in Berliner Zahnärzte

monatlich – 10 Ausgaben jährlich

Auflage	 6.500 Exemplare

Auflage
6.500 

Exemplare
je Ausgabe

32



Verlag
EINFACH MEHR DAVON

Anzeigen-Preisliste Nr. 05 
gültig ab 01.01.2025

  ANZEIGENPREISE                         *zzgl. 3 mm Beschnitt                     
Format Satzspiegel  

B x H in mm Direktpreis Agenturpreis*

2/1 Seite 420 x 297* 5.890,00 6.900,00

1/1 Seite 180 x 260 3.290,00 3.850,00

2+3. Umschlagsseite 210 x 297* 3.890,00 4.570,00

4. Umschlagsseite 210 x 297* 4.150,00 4.880,00

1/2 Seite quer 180 x 127 1.900,00 2.230,00

1/2 Seite hoch 87 x 260 1.900,00 2.230,00

1/3 Seite quer 180 x 86 1.390,00 1.630,00

1/3 Seite hoch 58 x 260 1.390,00 1.630,00

1/4 Seite quer 180 x 65 1.140,00 1.340,00

1/4 Seite hoch 87 x 127 1.140,00 1.340,00

1/8 Seite quer 180 x 32,5 610,00 710,00

1/8 Seite hoch 87 x 60 610,00 710,00

Alle Preise verstehen sich netto zuzüglich der gesetzlich 
vorgeschriebenen Mehrwertsteuer.
Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter 
www.raz-verlag.de/agb

  BEILAGEN    mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

GESAMTAUFLAGE  	                                    6.500 Exemplare	
bis 30g                         Direkt-/Agenturpreis*     2.500,00 / 2.850,00
TEILAUFLAGE  	                                    3.000 Exemplare	
bis 30g                         Direkt-/Agenturpreis*     1.700,00 / 1.980,00
Größe maximal 190 x 277 mm oder auf dieses Format gefalzt
Höhere Gewichte auf Anfrage
Anlieferung bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen

  BEIHEFTER  mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

GESAMT  4 Seiten     Direkt-/Agenturpreis*    3.000,00 / 3.500,00
Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingebundene Drucksachen 
und nur in der Gesamtauflage möglich. Format: 210 x 297 mm 
zzgl. 3 mm Beschnitt umlaufend. Höhere Umfänge auf Anfrage,
Anlieferung bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen.

  BEIKLEBER  mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

1/1 Seite Trägerseite  Direkt-/Agenturpreis*  4.200,00 / 4.850,00
1/2 Seite Trägerseite	 Direkt-/Agenturpreis*   3.500,00 / 4.100,00

·	 Beikleber sind nur in der Gesamtauflage möglich

·	 Aufgeklebt werden können: CD, Postkarte, Warenmuster,
	 Kleinkatalog bis 20 g, kleiner als DIN A5

Anlieferung bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen.

  KLEINANZEIGEN 
Fließtext 1.–4. Zeile 	 50,00
jede weitere Zeile 		  12,00

Wahlformate (Preise jeweils zzgl. dem Grundpreis)
Fettdruck 		  15,00 
Farbe 		  30,00 
Logo		  40,00 
Bild		  50,00 
Chiffre		  50,00

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite

1/4 Seite 1/8 Seite

  RABATTE
ab 2 Ausgaben	 5%
ab 5 Ausgaben 	 10%
ab 8 Ausgaben	 15%

  ZUSCHLÄGE
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung sind, erfordern einen Aufschlag von	 10%

			   2 Seiten	 5.890,00	 6.900,00
			   1 Seite	 3.290,00	 3.850,00
			   1/2 Seite	 1.900,00	 2.230,00

Advertorials – die Anzeigen mit redaktioneller Anmutung  
sind gestaltet in der Optik des Magazins. In enger Abstimmung  
mit Ihnen schreiben wir den Text und bereiten diesen mit  
auflockernden Bildern und Grafiken im Stil des Magazins auf. 
Die Bilder erhalten wir in druckfähiger Form von Ihnen.

  PR-ANZEIGEN/ADVERTORIALS	 Direktpreis	 Agenturpreis*

Gerne unterstützen wir Sie bei der Erstellung hochwertiger Fotos für PR-Anzeigen/Advertorials. Preis auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich in € zuzüglich Mehrwertsteuer.                            *Für Agenturen gelten die Agenturpreise, abzgl. 15% AE. 
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  HEFTINFORMATIONEN
Erscheinungsweise	 monatlich, 11 Ausgaben jährlich
	 davon 6 Print+Online und 5 nur Online
	 Doppelausgabe August/September

Vertrieb	 Postvertrieb an alle Mitglieder, Hotels, 	
	 Restaurants und Gaststätten
	 ca. 90 % Hauptstadtregion 
	 und ca. 10 % bundesweit

Heftformat	 DIN A4 hoch 210 x 297 mm

Satzspiegel	 180 x 255 mm

Spaltenbreite	 3 Spalten à 57 mm, 2 Spalten à 87,5 mm 

Umfang	 36-52 Seiten

Druckverfahren	 4/4-farbig Offsetdruck

Papier	 Bilderdruckpapier

Verarbeitung	 2-Klammer-Rückstichheftung

Anzeigenschluss	 siehe Terminplan

  HERAUSGEBER 
Herausgeber 	 Hotel- und Gastronomieverband Berlin e. V.
	 Keithstraße 6  ·  10787 Berlin
	 Telefon: 030 - 3180480
	 Telefax: 030 - 31804828
	 www.dehoga-berlin.de

  MEDIABERATUNG 
Martina Nellessen	 030 - 43 777 82 -26 • 0172 - 328 95 09
	 martina.nellessen@raz-verlag.de

Thomas Hohlfeld	 030 - 43 777 82 -15
	 thomas.hohlfeld@raz-verlag.de

Falko Hoffmann	 030 - 43 777 82 -21 •  0151- 64 43 21 19
	 falko.hoffmann@raz-verlag.de

Ursula Lindner	 0173 - 255 00 35
	 ursula.lindner@raz-verlag.de

  DRUCKDATENINFOS
Dateiformat	 PDF/X-3:2002, Kompatibilität:  
	 Acrobat 4.0 / PDF-Standard 1.3
	 andere Formate nach Absprache
Druckstandard	 Prozessstandard Offsetdruck ISO
Druckprofil	 PSO Coated V3

Bildauflösung	 250-300 dpi, Strich max. 1.270 dpi,  
	 min. Linienstärke: 0,25 pt
Schriften	 Schriften bitte einbetten 
	 oder in Pfade umwandeln 

KURZ-CHARAKTERISTIK
hogaAKTIV ist das offizielle Organ des Hotel- und Gastronomie-
verband Berlin e. V.

hogaAKTIV bietet journalistisch fundierte Inhalte und bran-
cheninterne News im lesefreundlichen Stil und Layout.

hogaAKTIV ist die Informationsplattform für alle Gastgeber in 
Berlin wie zum Beispiel: Hoteldirektoren, Geschäftsführer, In-
haber, F & B Manager.

hogaAKTIV ist die praxisbezogene Informationsquelle für 
Hotels, Pensionen, Restaurants, Gaststätten, Kantinen, Caterer, 
Clubs, Bars und Cafés in Berlin und dem Umland.

hogaAKTIV liefert die Informationen, die ein Hotelier und Gas-
tronom für seinen Erfolg benötigt. Die Bandbreite reicht dabei 
von Branchen- und Wirtschaftsnews bis hin zu aktuellen Trends, 
Produkten und Dienstleistungen sowie praxisorientierten Fach–
themen.

83 %
Hotel & 
Gastronomie

10 %
Unter-
nehmen

4 %
öffent.
Einrich-
tungen

3 %
An-
dere

hogaAKTIV
offizielles Organ des Hotel- und  
Gastronomieverband Berlin

11 Ausgaben jährlich 
davon 6 Print+Online und 5 nur Online

Auflage	 2.000 Exemplare

Auflage
2.000 

Exemplare
je Ausgabe
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			   2 Seiten	 3.800,00	 4.450,00
			   1 Seite	 2.130,00	 2.500,00
			   1/2 Seite	 1.190,00	 3.440,00

  ANZEIGENPREISE & FORMATE PRINT              (bei Anzeigen im Anschnitt bitte 3 mm Beschnitt einplanen)                                

Format Satzspiegel  
B x H in mm

mit Anschnitt  
B x H in mm

Print & Online 
Direktpreis

Print & Online 
Agenturpreis*

nur Online 
Direktpreis

nur Online 
Agenturpreis*

2+3. Umschlagsseite --- 210 x 297 2.590,00 3.040,00 1.800,00 2.100,00

1/1 Seite 180 x 255 210 x 297 2.130,00 2.500,00 1.500,00 1.750,00

2/1 Seite 380 x 255 420 x 297 3.800,00 4.450,00 2.650,00 3.100,00

1/2 Seite quer 180 x 125 210 x 146 1.190,00 1.400,00 830,00 970,00

1/2 Seite hoch 87,5 x 255 107,5 x 297 1.190,00 1.400,00 830,00 970,00

1/3 Seite quer 180 x 80 --- 850,00 990,00 590,00 690,00

1/4 Seite hoch 87,5 x 125 --- 640,00 750,00 450,00 520,00

1/4 Seite quer 180 x 60 --- 640,00 750,00 450,00 520,00

1/6 Seite 87,5 x 82 --- 470,00 550,00 330,00 380,00

1/8 Seite hoch 41,5 x 125 --- 370,00 430,00 260,00 300,00

1/8 Seite quer 180 x 32,5 --- 370,00 430,00 260,00 300,00

1/1 Seite

1/2 Seite

1/6 Seite

1/4 Seite

1/4 Seite

1/2 Seite

1/8 Seite

1/8 
Seite

  BEILAGEN    mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin buchbar

GESAMTAUFLAGE  	                                    2.000 Exemplare	
bis 30g                              Direkt-/Agenturpreis*    990,00 / 1.150,00
Höhere Gewichte auf Anfrage, Größe max. 210 x 297 mm 

VERSANDANSCHRIFT: 
Anlieferung bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen.
Anlieferadresse für Beilagen bitte beim Verlag erfragen.

MUSTERVERSAND: 
Für die Beilagen ist die rechtzeitige Zusendung von jeweils 
5 Mustern an der Verlag mindestens 14 Tage vor Erscheinen 
erforderlich. Bitte Muster an den Verlag unter folgender 
Angabe:  hogaAKTIV, Ausgabe XY

 BEIHEFTER  mind. 1 Monat vor Erscheinungstermin  buchbar

GESAMT  4 Seiten       Direkt-/Agenturpreis*    1.200,00/1.500,00
Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingebundene Drucksachen 
und nur in der Gesamtauflage möglich. Format: 210 x 297 mm 
zzgl. 3 mm Beschnitt umlaufend. Höhere Umfänge auf Anfrage,
Anlieferung bis spätestens 14 Tage vor Erscheinen.

  RABATTE
ab 2 Ausgaben	 5%
ab 4 Ausgaben 	 10%
ab 6 Ausgaben	 15%
ab 10 Ausgaben	 20%

  ZUSCHLÄGE
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftrags-
voraussetzung sind, erfordern einen Aufschlag von	 10%

Die allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter 
www.raz-verlag.de/agb

Die Preise für Sonderformate erhalten Sie auf Anfrage.

Advertorials – die Anzeigen mit redaktioneller Anmutung  
sind gestaltet in der Optik des Magazins. In enger Abstimmung  
mit Ihnen schreiben wir den Text und bereiten diesen mit  
auflockernden Bildern und Grafiken im Stil des Magazins auf. 
Die Bilder erhalten wir in druckfähiger Form von Ihnen.

  PR-ANZEIGEN/ADVERTORIALS	 Direktpreis	 Agenturpreis*

Gerne unterstützen wir Sie bei der Erstellung hochwertiger Fotos für PR-Anzeigen/Advertorials. Preis auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich in € zuzüglich Mehrwertsteuer.                            *Für Agenturen gelten die Agenturpreise, abzgl. 15% AE. 

Preise gelten für die  Ausgaben die als 
Print und online erscheinen.

Preise gelten für die  Ausgaben die 
nur online erscheinen.

1/3 Seite
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Anzeigen-Preisliste Nr. 05 
gültig ab 01.01.2025

  TERMINE 2025                                     bei den blau markierten Terminen handelt es sich ausschließlich um Online-Ausgaben

Ausgabe 
Heft

Erscheinungs- 
monat Erscheinungsform Erscheinungs-

termin
Anzeigen- 
schluss

Druck- 
unterlagen

02 Februar nur Online Di, 21.01.2025 Fr, 10.01.2025 Fr, 17.01.2025

03 März Print & Online Fr, 07.03.2025 Mo, 10.02.2025 Di, 18.02.2025

04 April nur Online Do, 20.03.2025 Mo, 10.03.2025 Mo, 17.03.2025

05 Mai nur Online Do, 24.04.2025 Mo, 14.04.2025 Mo, 21.04.2025

06 Juni Print & Online Do, 05.06.2025 Fr, 09.05.2025 Fr, 16.05.2025

07 Juli Print & Online Do, 17.07.2025 Fr, 20.06.2025 Fr, 27.06.2025

08/09 August/September Print & Online Fr, 12.09.2025 Mo, 18.08.2025 Mo, 25.08.2025

10 Oktober nur Online Fr, 26.09.2025 Di, 16.09.2025 Di, 23.09.2025

11 November Print & Online Fr, 14.11.2025 Fr, 17.10.2025 Mo, 27.10.2025

12 Dezember nur Online Di, 25.11.2025 Fr, 14.11.2025 Fr, 21.11.2025

01 Januar  2026 Print & Online Do, 08.01.2026 Fr, 05.12.2025 Mo, 15.12.2025
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VolleyMAX
Hallenheft der BR Volleys

erscheint in der Spielsaison Oktober-April 
mit bis zu 22 Ausgaben 

Auflage	 800 Exemplare Print 
	 3.000  Ex. online als E-Paper
Format	 DIN A5, 148 x 210 mm
Umfang	 32-48 Seiten
Papier	 Bilderdruckpapier
Vertrieb 	� Verteilung in der Max-Schmeling- 

Halle, im VIP Bereich und digital als PDF

  TERMINE SAISON 2024/2025                                                                                              

 Bundesliga-Spiele in der Max-Schmeling-Halle 
Heftnummer und Gegner  
in der Saison 2024/2025

Erscheinungs
termin

Anzeigen
schluss

Druck
unterlagen

BL01 Helios Grizzlys Giesen 21.09.2024 12.09.2024 14.09.2024

BL02 VfB Friedrichshafen 12.10.2024 02.10.2024 05.10.2024

BL03 VC Bitterfeld-Wolfen 30.10.2024 21.10.2024 23.10.2024

BL04 TSV Haching München 16.11.2024 06.11.2024 08.11.2024

BL05 SVG Lüneburg 07.12.2024 28.11.2024 30.11.2024

BL06 WWK Volleys Herrsching 29.12.2024 19.12.2024 21.12.2024

BL07 SCC Karlsruhe 11.01.2025 02.01.2025 04.01.2025

BL08 SWD powervolleys Düren 25.01.2025 15.01.2025 17.01.2025

BL09 Netzhoppers KW 08.02.2025 29.01.2025 31.01.2025

BL10 FT 1844 Freiburg 22.02.2025 12.02.2025 14.02.2025

BL11 ASV Dachau 25.03.2025 14.03.2025 17.03.2025

Formate & Platzierung Preise 
Einzelbuchung

Gesamtbuchung 
Saison Sponsoren

Inkl. Logo Sponsorenseite

Gesamtbuchung 
Saison andere

Format (B x H) Direktpreis Agenturpreis Direktpreis Agenturpreis Direktpreis Agenturpreis

1/1 Seite
S:	128 x 180 mm
A:	148 x 210 mm                            

    	
	

	 5.000,– €
	 6.000,– €
	 6.000,– €
	 7.000,– €

	 5.880,– €
	 7.050,– €
	 7.050,– €
	 8.230,– €

	 6.000,– €
	 7.200,– €
	 7.200,– €
	 8.400,– €

	 7.050,– €
	 8.460,– €
	 8.460,– €
	 9.870,– €

1/2 Seite hoch
S:	62 x 180 mm
A:	72 x 210 mm*

1/2 Seite quer
S:	128 x 90 mm
A:	148 x 105 mm* 

     

oder 

    

	 350,– € 	 420,– € 	 2.900,– € 	 3.410,– € 	 3.500,– € 	 4.120,– €

1/3 Seite quer
S:	128 x 60 mm
A:	148 x 70 mm* 

	 250,– € 	 300,– € 	 2.100,– € 	 2.470,– € 	 2.500,– € 	 2.940,– €

2/1 Seite Panorama
A:	297 x 210 mm* 	 1.100,– € 	 1.300,– € 	 9.500,– € 	11.170,– € 	11.400,– € 	13.400,– €

1/1 Seite Panorama
A:	297 x 105 mm* 

 

	 650,– € 	 770,– € 	 5.500,– € 	 6.470,– € 	 6.700,– € 	 7.880,– €

Eine Gesamtbuchung umfasst alle 12 bis max. 22 Ausgaben

A: Anschnittsformat (*zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten!)

Heftformat S:	Satzspiegelformat

Logopräsenz Saison inkl. Verlinkung in den Online-Exemplaren Preis

    

Logogröße (B x H) 
ca. 35 x 20 mm 390,– €

Die Logopräsenz umfasst 12 bis max. 22 Ausgaben

Innen	 600,– €	 710,– €
U2	
U3
U4

inkl. 
Verlinkung 

der Anzeigen 
und Logos in  
den Online-
Exemplaren

Die Termine der Pokalspiele standen zum Drucktermin noch nicht fest.
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Vom Roten Teppich  
ins Magazin
Unsere Same-Day-Produktion 
als unvergessliche Erinnerung 
an jede Veranstaltung

Der Moment, an dem wir ein druckfrisches Magazin 
übergeben und erleben, wie begeistert darin geblättert 
wird, ist ein besonderes Erlebnis. Wir haben uns seit vielen 
Jahren auf Abendproduktionen spezialisiert. Das Besondere 
ist, dass die Magazine mit Storys und aktuellen Bildern noch 
am Abend des Events verteilt werden.

Wenn auch Sie ein Event planen und Ihren Gästen eine un-
vergessliche Erinnerung schenken möchten, sprechen Sie 
uns an.  
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